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RÉSEAU EXPERT D’OFFICES DE TOURISME DU LITTORAL BRETON 
Sensation Bretagne fédère 30 stations littorales bretonnes engagées autour d’une ambition commune : développer un tourisme attractif, durable et respectueux des 

environnements. Le réseau s’appuie sur une gouvernance partagée entre élus et techniciens du tourisme, favorisant une approche concertée des enjeux liés à l’attractivité, à la 
transition des territoires et à l’évolution des attentes des clientèles. Grâce à la mutualisation des moyens, au partage d’expertises et à une dynamique de co-construction, Sensation 

Bretagne soutient les stations dans des actions de communication, de promotion, d’innovation et de développement touristique. Le plan d’actions 2026 s’inscrit dans cette 
dynamique collective, avec pour objectif de renforcer l’attractivité et la visibilité des stations adhérentes, tout en valorisant l’identité et la singularité des destinations bretonnes.
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44, rue du Port
35260 CANCALE

Tél. : +33 (0)2 99 56 66 99
www.saint-malo-tourisme.com
info@saint-malo-tourisme.com

Rue de Pors Ar Villiec 
29241 LOCQUIREC

Tél. : +33 (0)2 98 67 40 83
www.baiedemorlaix.bzh 

locquirec@tourisme-morlaix.bzh

Place de la Petite Sole
29730 LE GUILVINEC

Tél. : +33 (0)2 98 82 37 99
www.destination-paysbigouden.com
pbs@destination-paysbigouden.bzh

2, boulevard Féart
35800 DINARD

Tél. : +33 (0)821 235 500 
(0.15 €/mn+prix appel)

www.dinardemeraudetourisme.com
info@dinardemeraudetourisme.com

Place du Général Leclerc
29630 PLOUGASNOU 
Tél. : +33 (0)2 98 67 35 46
www.baiedemorlaix.bzh

plougasnou@tourisme-morlaix.bzh

29 avenue de la Mer
29950 BÉNODET

Tél. : +33 (0)2 98 57 00 14
www.benodet.fr

tourisme@benodet.fr

Place du Général de Gaulle
22380 SAINT-CAST-LE-GUILDO

Tél. : +33 (0)2 96 876 976
(service 0.15€/appel + prix appel)

www.dinan-capfrehel.com
infos@dinan-capfrehel.com

4, rue Pasteur - BP 62
29660 CARANTEC

Tél. : +33 (0)2 98 67 00 43
www.baiedemorlaix.bzh

carantec@tourisme-morlaix.bzh

4 Espace Kernévéleck
29170 FOUESNANT-LES GLÉNAN

Tél. : +33 (0)2 98 51 18 87
www.tourisme-fouesnant.fr
info@tourisme-fouesnant.fr

9 bis allée des Acacias 
Sables-d’Or-Les-Pins

22240 FRÉHEL
Tél. : +33 (0)2 96 876 976

www.dinan-capfrehel.com
infos@dinan-capfrehel.com

Quai d’Auxerre
29680 ROSCOFF

Tél. : +33 (0)2 98 61 12 13 
www.roscoff-tourisme.com

info-roscoff@roscoff-tourisme.com

18, Place de l’Église
29920 NÉVEZ

Tél. : +33 (0)2 98 06 87 90
www.deconcarneauapontaven.com

info@destinationccpa.bzh

3, rue du 19 Mars 1962
22430 ERQUY

Tél. : +33 (0)2 57 25 22 22 
www.capderquy-valandre.com
info@capderquy-valandre.com

5, rue des Halles
29430 PLOUESCAT

Tél. : +33 (0)2 98 69 62 18
www.roscoff-tourisme.com

info-cotedessables@roscoff-tourisme.com

18, rue des Écoles
29350 MOËLAN-SUR-MER

Tél. : +33 (0)2 98 39 67 28
www.quimperle-lesrias.bzh

contact@quimperle-lesrias.bzh

1 rue Winston Churchill
22370 PLÉNEUF-VAL-ANDRÉ

Tél. : 02 96 63 05 06 
www.pleneufvalandretourisme.fr

contact@pleneufvalandretourisme.bzh

6 place de l’Europe 
29880 PLOUGUERNEAU
Tél. : +33 (0)2 98 04 70 93 
www.abers-tourisme.com

�*�!�6��� �Ü����� �-�.�Á�/�*�0�-�$�.�(� �Ÿ���*�(

Place de l’Océan
29360 CLOHARS-CARNOËT

Tél. : +33 (0)2 98 39 67 28
www.quimperle-lesrias.bzh

contact@quimperle-lesrias.bzh

6 Place Le Pomellec
22520 BINIC-ÉTABLES SUR MER

Tél. : +33 (0)2 96 73 60 12
www.binicetablessurmer.com 
info@binicetablessurmer.com 

Port de l’Aber Wrac’h
29870 LANDÉDA

Tél. : +33 (0)2 98 04 05 43
www.abers-tourisme.com

�*�!�6��� �Ü����� �-�.�Á�/�*�0�-�$�.�(� �Ÿ���*�(

74, Avenue des Druides
56340 CARNAC

Tél. : +33 (0)2 97 52 13 52
www.ot-carnac.fr 

accueil@ot-carnac.fr

17 bis, rue Jeanne d’Arc 
22410 SAINT-QUAY-PORTRIEUX

Tél. : +33 (0)2 96 70 40 64
www.saintquayportrieux.com

tourisme@saintquayportrieux.com

1A rue des Quatre Vents
29570 CAMARET-SUR-MER

Tél. : +33 (0)2 98 27 93 60
www.crozon-tourisme.bzh

tourisme@comcom-crozon.bzh

Rond-point du Crouesty
56640 ARZON

Tél. : +33 (0)2 97 53 69 69
www.golfedumorbihan.bzh

arzon@golfedumorbihan.bzh

21, place de l’Hôtel de Ville - BP 54
22700 PERROS-GUIREC
Tél. : +33 (0)2 96 23 21 15
www.perros-guirec.com
infos@perros-guirec.com

Boulevard de Pralognan
29160 CROZON

Tél. : +33 (0)2 98 27 93 60
www.crozon-tourisme.bzh

tourisme@comcom-crozon.bzh

Place Alexandre Tiffoche
56750 DAMGAN

Tél. : +33 (0)2 97 41 11 32
www.damgan-larochebernard-tourisme.com
damgan@damgan-larochebernard-tourisme.com

Place de Crec’h Hery
22560 TRÉBEURDEN

Tél. : +33 (0)2 96 05 60 70
www.bretagne-cotedegranitrose.com

contact@bretagne-cotedegranitrose.com

8 Rue Victor Hugo
29770 AUDIERNE

Tél. : +33 (0)8 09 10 29 10
www.capsizuntourisme.fr

�*�!�6��� �Á�/�*�0�-�$�.�(� �Ü�����+�Á�.�$�5�0�)�Ÿ�!�-

Allée du Grand Pré, BP 7 
56760 PÉNESTIN

Tél. : +33 (0)2 40 24 34 44
www.labaule-guerande.com 

contact@labaule-guerande.com

9- BILAN DES RÉUNIONS 2025

BP 47 • 56640 ARZON

02 97 53 67 64

www.sensation-bretagne.com

info@sensation-bretagne.com

Avec le soutien deSENSATION BRETAGNE
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En 2025, Sensation Bretagne a franchi 
une nouvelle étape dans sa stratégie de 
communication digitale avec la mise en ligne 
de son nouveau site internet, entièrement 
repensé pour valoriser le littoral breton et 
les expériences proposées par les stations du 
réseau tout au long de l’année.

Pensée comme une véritable vitrine 
inspirationnelle, cette nouvelle plateforme 
�R�•�U�H���X�Q�H���H�[�S�«�U�L�H�Q�F�H���X�W�L�O�L�V�D�W�H�X�U���P�R�G�H�U�Q�L�V�«�H���H�W��
�S�O�X�V���L�Q�W�X�L�W�L�Y�H�����/�H���V�L�W�H���V�H���G�L�V�W�L�Q�J�X�H���S�D�U���X�Q���G�H�V�L�J�Q��
�F�R�Q�W�H�P�S�R�U�D�L�Q���� �X�Q�H�� �Q�D�Y�L�J�D�W�L�R�Q�� �R�S�W�L�P�L�V�«�H��
�S�R�X�U�� �O�H�V�� �X�V�D�J�H�V�� �P�R�E�L�O�H�V���� �G�H�V�� �S�H�U�I�R�U�P�D�Q�F�H�V��
�W�H�F�K�Q�L�T�X�H�V���U�H�Q�I�R�U�F�«�H�V���D�L�Q�V�L���T�X���X�Q�H���G�«�P�D�U�F�K�H��
�G���«�F�R���F�R�Q�F�H�S�W�L�R�Q�� �H�W�� �G���D�F�F�H�V�V�L�E�L�O�L�W�«�� �Q�X�P�«�U�L�T�X�H��
�L�Q�W�«�J�U�«�H���G�ª�V���V�D���F�R�Q�F�H�S�W�L�R�Q��

�/�H���V�L�W�H���P�H�W���Q�R�W�D�P�P�H�Q�W���H�Q���D�Y�D�Q�W���G�H�V���F�R�Q�W�H�Q�X�V��
�«�G�L�W�R�U�L�D�X�[���F�L�E�O�«�V�����X�Q���D�F�F�ª�V���G�L�U�H�F�W���D�X�[���Z�H�E�F�D�P�V��
�G�H�V���V�W�D�W�L�R�Q�V�����X�Q���H�V�S�D�F�H���G�«�G�L�«���D�X���I�H�V�W�L�Y�D�O���3�O�D�F�H��
�D�X�[���0�¶�P�H�V���D�L�Q�V�L���T�X�H���G�H�V���H�V�S�D�F�H�V���V�S�«�F�L�4�T�X�H�V��
�¢���G�H�V�W�L�Q�D�W�L�R�Q���G�H���O�D���S�U�H�V�V�H���H�W���G�H�V���D�G�K�«�U�H�Q�W�V���G�X��
réseau.

�/�D�� �P�R�E�L�O�L�V�D�W�L�R�Q�� �G�H�V�� �R�]�F�H�V�� �G�H�� �W�R�X�U�L�V�P�H�� �G�X��
�U�«�V�H�D�X�� �D�� �«�J�D�O�H�P�H�Q�W�� �M�R�X�«�� �X�Q�� �U�¶�O�H�� �H�V�V�H�Q�W�L�H�O��
�G�D�Q�V�� �O�D�� �U�«�X�V�V�L�W�H�� �G�H�� �F�H�� �Q�R�X�Y�H�O�� �R�X�W�L�O���� �F�R�Q�©�X��
pour renforcer la visibilité, l’attractivité et 
�O�D�� �F�R�K�«�U�H�Q�F�H�� �G�H�� �O�D�� �F�R�P�P�X�Q�L�F�D�W�L�R�Q�� �S�R�U�W�«�H��
collectivement par les stations Sensation 
�%�U�H�W�D�J�Q�H��

Le lancement du nouveau site internet de Sensation 
Bretagne, en 2025, marque un tournant décisif pour 

�Q�R�W�U�H�� �U�«�V�H�D�X���� �(�Q�� �W�D�Q�W�� �T�X���R�]�F�H�� �G�H�� �W�R�X�U�L�V�P�H���� �H�W�� �D�\�D�Q�W�� �S�U�L�V�� �S�D�U�W��
�D�X�[�� �U�«�5�H�[�L�R�Q�V�� �S�H�Q�G�D�Q�W�� �V�R�Q�� �G�«�Y�H�O�R�S�S�H�P�H�Q�W���� �Q�R�X�V�� �V�X�L�Y�L�R�Q�V��
cette refonte avec une impatience mêlée d’attentes élevées. 
�/�H���U�«�V�X�O�W�D�W���H�V�W���¢���O�D���K�D�X�W�H�X�U�������X�Q���V�L�W�H���P�R�G�H�U�Q�H���H�W���5�X�L�G�H���T�X�L���P�H�W��
en lumière nos 30 stations balnéaires et traduit avec justesse 
l’identité singulière du littoral breton.

Côté visiteur, l’expérience est à la fois intuitive et inspirante. Que 
l’on explore « Nos stations », « Les incontournables » ou « Place 
aux Mômes », le territoire se dévoile sous toutes ses facettes : 
balades en bord de mer, gastronomie locale, activités nautiques. 
Un outil de promotion complet et séduisant, dont nous sommes 
�4�H�U�V���G�H���I�D�L�U�H���S�D�U�W�L�H��

Le véritable changement se joue dans l’espace adhérent. 
Accessible via un accès dédié, il centralise l’essentiel de notre 
vie de réseau : comptes rendus et présentations de réunions, 
dossiers de presse, boîte à outils communication (logos, chartes 
graphiques), ainsi que les tableaux de mise à jour pour nos 
éditions. Fini la traque interminable d’e-mails égarés et le risque 
de travailler sur des versions obsolètes !

Cet espace professionnel constitue désormais la colonne 
vertébrale de nos échanges et de notre organisation collective. 
�–�O�� �L�Q�F�D�U�Q�H�� �S�D�U�I�D�L�W�H�P�H�Q�W�� �O�D�� �G�\�Q�D�P�L�T�X�H�� �G�H�� �6�H�Q�V�D�W�L�R�Q�� �%�U�H�W�D�J�Q�H�� ����
structurée, collaborative et résolument tournée vers la mise en 
valeur de notre littoral.

JULIEN MASSÉ
�&�K�D�U�J�«���G�H���&�R�P�P�X�Q�L�F�D�W�L�R�Q�������2�7���%�L�Q�L�F���(�W�D�E�O�H�V���V�X�U���0�H�U

LES TEMPS 
FORTS 2025

#1 Séminaire Tourisme & Habitants 

# 3  Journée Brainstorming Vidéo 

#2 Nouveau Site Internet 1
LES TEMPS FORTS 2025

En mars 2025, j’ai participé à une journée de brainstorming vidéo organisée par Sensation Bretagne et 
animée par Tristan Gouerou et Erwan Vigreux, aux côtés de Claire Gallic.

Cette journée nous a permis de découvrir de nouvelles façons de concevoir des contenus vidéos, notamment 
à travers le concept de vidéos en POV (« point de vue »), pensé pour immerger totalement l’internaute dans 
�O���H�[�S�«�U�L�H�Q�F�H���Y�«�F�X�H�����$�S�U�ª�V���X�Q�H���S�U�«�V�H�Q�W�D�W�L�R�Q���G�X���P�D�W�«�U�L�H�O���H�W���G�H�V���S�R�V�V�L�E�L�O�L�W�«�V���F�U�«�D�W�L�Y�H�V���R�•�H�U�W�H�V���S�D�U���F�H�V���I�R�U�P�D�W�V����
�Q�R�X�V�� �D�Y�R�Q�V�� �W�U�D�Y�D�L�O�O�«�� �H�Q�� �J�U�R�X�S�H�V�� �D�X�W�R�X�U�� �G���X�Q�� �V�\�V�W�ª�P�H�� �G�H�� �m�� �F�D�U�W�H�V�� �}�� �S�H�U�P�H�W�W�D�Q�W�� �G�H�� �F�R�Q�V�W�U�X�L�U�H�� �G�H�V�� �L�G�«�H�V�� �G�H��
scénarios de manière ludique et collaborative.

J’ai apprécié les échanges entre les participants, le partage d’idées et l’accompagnement constant de l’équipe 
�W�R�X�W���D�X���O�R�Q�J���G�H���O�D���M�R�X�U�Q�«�H�����/�H�X�U���U�H�J�D�U�G���F�U�«�D�W�L�I�����O�H�X�U�V���F�R�Q�V�H�L�O�V���H�W���O�H�X�U���F�D�S�D�F�L�W�«���¢���J�X�L�G�H�U���O�D���U�«�5�H�[�L�R�Q���R�Q�W���S�H�U�P�L�V��
de transformer rapidement nos idées en projets concrets. Je suis repartie avec un scénario déjà structuré et 
prêt à être développé. Une journée inspirante pour repenser notre manière de raconter le territoire en vidéo.  
Merci au réseau !

BÉNÉDICTE QUELAVOINE 
�5�H�V�S�R�Q�V�D�E�O�H���G�X���V�H�F�W�H�X�U���D�W�W�U�D�F�W�L�Y�L�W�«���W�R�X�U�L�V�W�L�T�X�H�������2�7���'�L�Q�D�U�G���&�¶�W�H���G���‹�P�H�U�D�X�G�H���7�R�X�U�L�V�P�H

En janvier 2025, élus et techniciens du réseau 
Sensation Bretagne se sont réunis à Locquirec 
pour un séminaire stratégique consacré à la 
�W�K�«�P�D�W�L�T�X�H���m���W�R�X�U�L�V�P�H���	���K�D�E�L�W�D�Q�W�V�b�}��

�$�F�F�X�H�L�O�O�L�H�� �¢�� �O���H�V�S�D�F�H�� �$�5�� �3�5�(�6�%�–�7�$�/���� �W�L�H�U�V���O�L�H�X��
�V�L�W�X�«�� �D�X�� �F���X�U�� �G�H�� �O�D�� �V�W�D�W�L�R�Q�� �G�H�� �/�R�F�T�X�L�U�H�F����
�F�H�W�W�H�� �M�R�X�U�Q�«�H�� �G�H�� �W�U�D�Y�D�L�O���� �D�Q�L�P�«�H�� �S�D�U�� �6�R�S�K�L�H��
�0�R�U�H�D�X�� �H�W�� �-�X�O�L�H�� �%�R�L�Y�H�D�X�� �S�R�X�U�� �O�D�� �I�D�F�L�O�L�W�D�W�L�R�Q��
�J�U�D�S�K�L�T�X�H�����D���S�H�U�P�L�V���G�H���Q�R�X�U�U�L�U���X�Q�H���U�«�5�H�[�L�R�Q��
�F�R�O�O�H�F�W�L�Y�H�� �D�X�W�R�X�U�� �G�H�� �O�D�� �S�O�D�F�H�� �G�H�V�� �K�D�E�L�W�D�Q�W�V��
�G�D�Q�V�� �O�H�V�� �S�R�O�L�W�L�T�X�H�V�� �W�R�X�U�L�V�W�L�T�X�H�V�� �S�R�U�W�«�H�V�� �S�D�U��
�O�H�V���V�W�D�W�L�R�Q�V���G�X���U�«�V�H�D�X��

Dans le cadre de sa stratégie de valorisation des destinations littorales 
�E�U�H�W�R�Q�Q�H�V���� �6�H�Q�V�D�W�L�R�Q�� �%�U�H�W�D�J�Q�H�� �D�� �U�«�X�Q�L�� �O���H�Q�V�H�P�E�O�H�� �G�H�V�� �R�¯�F�H�V�� �G�H��
tourisme du réseau lors d’une journée de travail consacrée à la création 
de contenus vidéos.

�/���R�E�M�H�F�W�L�I�b ���� �S�U�R�S�R�V�H�U�� �G�H�V�� �Y�L�G�«�R�V�� �L�P�P�H�U�V�L�Y�H�V�� �H�W�� �H�[�S�«�U�L�H�Q�W�L�H�O�O�H�V�� �F�D�S�D�E�O�H�V��
�G�H�� �Y�D�O�R�U�L�V�H�U�� �O���L�G�H�Q�W�L�W�«���� �O�H�V�� �D�P�E�L�D�Q�F�H�V�� �H�W�� �O�H�V�� �V�L�Q�J�X�O�D�U�L�W�«�V�� �G�H�V�� �V�W�D�W�L�R�Q�V�� �G�X��
�U�«�V�H�D�X���¢���W�U�D�Y�H�U�V���G�H�V���I�R�U�P�D�W�V���L�Q�Q�R�Y�D�Q�W�V���H�W���H�Q�J�D�J�H�D�Q�W�V��

�‚�� �W�U�D�Y�H�U�V�� �F�H�W�W�H�� �G�«�P�D�U�F�K�H�� �F�R�O�O�D�E�R�U�D�W�L�Y�H���� �6�H�Q�V�D�W�L�R�Q�� �%�U�H�W�D�J�Q�H�� �S�R�X�U�V�X�L�W��
�V�R�Q���D�P�E�L�W�L�R�Q���G�H���G�«�Y�H�O�R�S�S�H�U���G�H�V���R�X�W�L�O�V���G�H���F�R�P�P�X�Q�L�F�D�W�L�R�Q���L�Q�Q�R�Y�D�Q�W�V���H�W��
�I�«�G�«�U�D�W�H�X�U�V���D�X���V�H�U�Y�L�F�H���G�H���O���D�W�W�U�D�F�W�L�Y�L�W�«���G�H�V���V�W�D�W�L�R�Q�V���O�L�W�W�R�U�D�O�H�V��

INTERVIEW DE ERVEN LÉON 
�0�D�L�U�H���H�W���3�U�«�V�L�G�H�Q�W���G�H���O���2�]�F�H���'�H���7�R�X�U�L�V�P�H���'�H���3�H�U�U�R�V���*�X�L�U�H�F�����3�U�«�V�L�G�H�Q�W���'���2�7�%�����9�L�F�H���3�U�«�V�L�G�H�Q�W���G�H���6�H�Q�V�D�W�L�R�Q���%�U�H�W�D�J�Q�H��

Dans le cadre du séminaire Sensation Bretagne consacré à la relation entre tourisme et habitants, quel est 
votre ressenti général sur cette journée ?
Cette journée a été extrêmement riche et stimulante. Elle nous a permis de prendre du recul sur un sujet 
�F�H�Q�W�U�D�O���S�R�X�U���Q�R�V���W�H�U�U�L�W�R�L�U�H�V�������O�D���S�O�D�F�H���G�H�V���K�D�E�L�W�D�Q�W�V���G�D�Q�V���O�D���G�\�Q�D�P�L�T�X�H���W�R�X�U�L�V�W�L�T�X�H�����/�H�V���«�F�K�D�Q�J�H�V���R�Q�W���«�W�«���¢���O�D���I�R�L�V��
concrets, sincères et très inspirants, avec une grande diversité de points de vue.
J’en retiens avant tout une énergie collective positive et la volonté partagée d’avancer ensemble.

Qu’avez-vous particulièrement apprécié dans les échanges avec les autres territoires du réseau Sensation 
Bretagne ?
La richesse des retours d’expérience a été particulièrement précieuse. Chaque territoire vit des réalités 
�G�L�•�«�U�H�Q�W�H�V�����P�D�L�V���Q�R�X�V���S�D�U�W�D�J�H�R�Q�V���W�R�X�V���G�H�V���H�Q�M�H�X�[���F�R�P�P�X�Q�V�������P�L�H�X�[���L�Q�W�«�J�U�H�U���O�H�V���K�D�E�L�W�D�Q�W�V�����Y�D�O�R�U�L�V�H�U���O�H�X�U���U�¶�O�H��
�H�W���F�U�«�H�U���X�Q���W�R�X�U�L�V�P�H���T�X�L���E�«�Q�«�4�F�L�H���¢���W�R�X�V��
�&�H�V���W�H�P�S�V���G�H���S�D�U�W�D�J�H���R�Q�W���S�H�U�P�L�V���G���L�G�H�Q�W�L�4�H�U���G�H�V���E�R�Q�Q�H�V���S�U�D�W�L�T�X�H�V�����P�D�L�V���D�X�V�V�L���G�H���V���L�Q�V�S�L�U�H�U���G�H�V���L�Q�L�W�L�D�W�L�Y�H�V���G�H�V��
autres. Cette dimension collective est une vraie force du réseau Sensation Bretagne.

�/�H���W�K�ª�P�H���m���7�R�X�U�L�V�P�H���H�W���K�D�E�L�W�D�Q�W�V���}���H�V�W���D�X���F���X�U���G�H�V���U�«�5�H�[�L�R�Q�V���D�F�W�X�H�O�O�H�V�����4�X�H���Y�R�X�V���L�Q�V�S�L�U�H���W���L�O���"
C’est un enjeu essentiel pour l’avenir de nos destinations. Le tourisme ne peut être durable et accepté que s’il 
�H�V�W���F�R�P�S�U�L�V�����S�D�U�W�D�J�«���H�W���E�«�Q�«�4�T�X�H���S�R�X�U���O�H�V���K�D�E�L�W�D�Q�W�V��
Les échanges ont bien montré qu’il faut travailler sur plusieurs axes : améliorer la communication, mieux faire 
connaître les services existants, associer davantage les habitants aux projets, et dépasser la frontière entre 
“visiteurs” et “résidents”. 

Comment avez-vous vécu l’animation de cette journée ?
�/���D�Q�L�P�D�W�L�R�Q���D���«�W�«���S�D�U�W�L�F�X�O�L�ª�U�H�P�H�Q�W���U�«�X�V�V�L�H�����6�R�S�K�L�H���0�R�U�H�D�X���D���V�X���F�U�«�H�U���X�Q�H���G�\�Q�D�P�L�T�X�H���S�D�U�W�L�F�L�S�D�W�L�Y�H���H�W���I�D�Y�R�U�L�V�H�U��
une véritable intelligence collective.

Un mot pour conclure ?
Je ressors de ce séminaire avec un sentiment très positif. Le réseau Sensation Bretagne démontre une nouvelle 
fois sa capacité à se questionner, à innover et à avancer collectivement.
C’est une démarche essentielle pour construire un tourisme durable, équilibré et partagé avec nos habitants.
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ANIMER LE RÉSEAU

L’ÉQUIPE
SENSATION BRETAGNE 20253 LES VALEURS 

DE SENSATION BRETAGNE4
�f   �6�R�O�L�G�D�U�L�W�«���H�Q�W�U�H���O�H�V���D�G�K�«�U�H�Q�W�V

�f   �3�D�U�W�D�J�H�� �G���H�[�S�«�U�L�H�Q�F�H�V�� �H�W�� �G�H��
bonnes pratiques

�f  �(�Q�W�U�D�L�G�H

�f   �5�H�F�R�Q�Q�D�L�V�V�D�Q�F�H���G�X��
professionnalisme ���G�X���U�«�V�H�D�X

�f   �(�[�S�«�U�L�H�Q�F�H

�f   Loyauté

�f   Respect

�f    �/�H�V�� �«�F�K�D�Q�J�H�V�� �L�P�S�X�O�V�«�V�� �S�D�U��
l’animation en réseau favorisent 
�O���«�P�X�O�D�W�L�R�Q���H�Q�W�U�H���O�H�V���D�G�K�«�U�H�Q�W�V

�f    �&�R�Q�4�D�Q�F�H�� �H�Q�W�U�H�� �O�H�V�� �W�H�F�K�Q�L�F�L�H�Q�V��
et les élus

HUMAINE

�f   Racines

�f   �+�L�V�W�R�L�U�H���G�H�V���O�L�H�X�[

�f   �1�R�W�U�H���U�H�V�V�R�X�U�F�H���H�V�W���O�D���%�U�H�W�D�J�Q�H

�f   �5�H�V�S�H�F�W���G�H�V���W�H�U�U�L�W�R�L�U�H�V���H�W���G�H�V���«�T�X�L�O�L�E�U�H�V

�f   �/�H�� �W�R�X�U�L�V�P�H�� �Y�D�O�R�U�L�V�H�� �O�H�� �W�H�U�U�L�W�R�L�U�H���� �O�H�� �U�H�Q�G��
�D�W�W�U�D�F�W�L�I���� �G�D�Q�V�� �O�H�� �U�H�V�S�H�F�W�� �G�H�� �V�R�Q�� �K�L�V�W�R�L�U�H����
�G�H���V�R�Q���«�T�X�L�O�L�E�U�H���Q�D�W�X�U�H�O

�f   Le tourisme favorise la rencontre et les 
�«�F�K�D�Q�J�H�V���K�D�E�L�W�D�Q�W�V���W�R�X�U�L�V�W�H�V

ANCRAGE TERRITORIAL

�f   �(�V�S�D�F�H���G���L�Q�Q�R�Y�D�W�L�R�Q��

�f   �/�D�E�R�U�D�W�R�L�U�H���J�U�D�Q�G�H�X�U���Q�D�W�X�U�H

�f   �/�H�� �W�U�D�Y�D�L�O�� �H�Q�� �U�«�V�H�D�X�� �¢�� �O���«�F�K�H�O�O�H�� �G�H�� �O�D��
�%�U�H�W�D�J�Q�H���R�•�U�H���X�Q�H���O�L�E�H�U�W�«���G���R�U�J�D�Q�L�V�D�W�L�R�Q

�f   �3�D�V�� �G�H�� �K�L�«�U�D�U�F�K�L�H�� �H�Q�W�U�H�� �O�H�V�� �«�T�X�L�S�H�V���O�H�V��
�G�L�U�H�F�W�H�X�U�V���O�H�V�� �«�O�X�V�� �D�X�� �V�H�L�Q�� �G�H�V�� �«�F�K�D�Q�J�H�V��
�H�W���G�X���P�R�G�H���G�H���W�U�D�Y�D�L�O���H�Q���F�R�P�P�L�V�V�L�R�Q�V���G�X��
réseau

�f    �3�D�V���G�H���U�L�J�L�G�L�W�«���G�H���I�R�Q�F�W�L�R�Q�Q�H�P�H�Q�W

�f   �3�D�V���G�H���O�H�Q�W�H�X�U

LIBERTÉ

�f   �6�H�J�P�H�Q�W�V�� �O�L�W�W�R�U�D�X�[�� �G�H��
qualité

�f   Stations classées

�f    �&�H�U�W�L�4�F�D�W�L�R�Q�� �T�X�D�O�L�W�«�� �G�H�V��
�H�D�X�[���G�H���E�D�L�J�Q�D�G�H

�f   Sites classés Natura 2000

�f    Sites appartenant au 
�&�R�Q�V�H�U�Y�D�W�R�L�U�H���G�X���O�L�W�W�R�U�D�O

�f   Réserves naturelles

�f   �3�D�U�F�V���Q�D�W�X�U�H�O�V���U�«�J�L�R�Q�D�X�[�b����
�F�H�O�X�L���G�X���%�U�L�ª�U�H�����*�R�O�I�H���G�X��
�0�R�U�E�L�K�D�Q�����$�U�P�R�U�L�T�X�H

�f   �6�L�W�H�V���9�D�X�E�D�Q���	���8�1�(�6�&�2

�f   �3�H�W�L�W�H�V���&�L�W�«�V���G�H���&�D�U�D�F�W�ª�U�H

QUALITÉ

CANCALE  I  DINARD I  SAINT-CAST-LE GUILDO I  FRÉHEL 

ERQUY I  PLÉNEUF-VAL-ANDRÉ I  BINIC-ÉTABLES SUR MER 

SAINT-QUAY-PORTRIEUX I  PERROS-GUIREC  I  TRÉBEURDEN 

LOCQUIREC I  PLOUGASNOU I CARANTEC I ROSCOFF 

PLOUESCAT I  PLOUGUERNEAU I  LANDÉDA-L’ABER WRAC’H 

CAMARET-SUR-MER I CROZON I AUDIERNE  

LE GUILVINEC  I  BÉNODET I FOUESNANT-LES GLÉNAN 

NÉVEZ-PORT MANEC’H I  MOËLAN-SUR-MER 

CLOHARS-CARNOËT  I CARNAC I  ARZON-PORT DU CROUESTY 

- PORT NAVALO  I DAMGAN I PÉNESTIN

2025 2026
30 stations 30 stations

ANIMATION ET COORDINATION  
DU RÉSEAU

ÉVÈNEMENTIEL

COMMUNICATION ET 
DÉVELOPPEMENT  
DE LA NOTORIÉTÉ  

DES STATIONS LITTORALESLABORATOIRE 
D’EXPÉRIMENTATIONS 

OPÉRATIONNELLES

358 500 € 65% 35%
Budget Actions Masse salariale

LES MISSIONS

�f   �0�D�L�O�O�D�J�H���W�H�U�U�L�W�R�U�L�D�O

�f   30 communes sur le littoral breton

�f   �/�H�V�� �«�T�X�L�S�H�V�� �G�H�V�� �2�7�� �R�Q�W�� �X�Q�H�� �Y�U�D�L�H��
�S�U�R�[�L�P�L�W�«�� �D�Y�H�F�� �O�H�V�� �S�U�R�I�H�V�V�L�R�Q�Q�H�O�V�� �H�W��
�O�H�V�� �D�F�W�H�X�U�V�� �O�R�F�D�X�[�� ���� �6�H�Q�V�D�W�L�R�Q�� �%�U�H�W�D�J�Q�H��
favorise le travail avec les équipes

�f    �7�U�D�Y�D�L�O�� �G�H�� �F�R���F�R�Q�V�W�U�X�F�W�L�R�Q�� �H�W�� �«�F�R�X�W�H�� �G�X��
�W�H�U�U�D�L�Q���G�D�Q�V���O�H�V���D�F�W�L�R�Q�V���P�L�V�H�V���H�Q�����X�Y�U�H

�f   �/�D�� �U�«�D�F�W�L�Y�L�W�«�� �H�W�� �O���D�J�L�O�L�W�«�� �G�X�� �U�«�V�H�D�X�� �V�R�Q�W��
�S�R�V�V�L�E�O�H�V���J�U�¤�F�H���¢���O�D���S�U�R�[�L�P�L�W�«

LIZA LELOUP 

�f   �&�R�Q�W�U�L�E�X�H���¢���O���«�O�D�E�R�U�D�W�L�R�Q���G�H���O�D���V�W�U�D�W�«�J�L�H���P�D�U�N�H�W�L�Q�J���H�W��
�G�H���F�R�P�P�X�Q�L�F�D�W�L�R�Q

�f   �*�ª�U�H���O�H�V���U�H�O�D�W�L�R�Q�V���D�Y�H�F���O�H�V���M�R�X�U�Q�D�O�L�V�W�H�V���H�W���O�H�V��
�L�Q�5�X�H�Q�F�H�X�U�V

�f   �3�D�U�W�L�F�L�S�H���¢���O�D���F�R�Q�F�H�S�W�L�R�Q���H�W���O�D���G�L�•�X�V�L�R�Q���G�X���P�D�J�D�]�L�Q�H  

�f   �&�R�R�U�G�R�Q�Q�H���O���R�U�J�D�Q�L�V�D�W�L�R�Q���G�H�V���U�H�S�R�U�W�D�J�H�V���S�K�R�W�R�V���H�W��
�G�H�V���W�R�X�U�Q�D�J�H�V���Y�L�G�«�R�V��

�f   �2�U�J�D�Q�L�V�H���H�W���S�D�U�W�L�F�L�S�H���D�X�[���V�D�O�R�Q�V

�f   �$�V�V�X�U�H���O�H���V�X�L�Y�L���H�W���O���D�Q�L�P�D�W�L�R�Q���G�H�V���U�«�V�H�D�X�[���V�R�F�L�D�X�[���H�W��
�G�X���V�L�W�H���L�Q�W�H�U�Q�H�W

�f   �0�H�W���H�Q���S�O�D�F�H���H�W���D�Q�L�P�H���O�H�V���U�«�X�Q�L�R�Q�V���G�X���U�«�V�H�D�X

�&�H���T�X�L���U�H�S�U�«�V�H�Q�W�H���F�K�D�T�X�H���D�Q�Q�«�H����

�Î�� 4640 mails  envoyés

�Î�� 265 appels  

�Î�� +20h ���G�H���F�R�P�P�X�Q�L�F�D�W�L�R�Q���W�«�O�«�S�K�R�Q�L�T�X�H

�Î�� 32h ���G�H���U�«�X�Q�L�R�Q�V���H�Q���Y�L�V�L�R

CAROLINE PILLONETTO

�f   �'�«�4�Q�L�W���H�W���S�U�R�S�R�V�H���X�Q���S�O�D�Q���G���D�F�W�L�R�Q�V���D�Q�Q�X�H�O���D�X�W�R�X�U��
�G�H���O�D���S�U�R�P�R�W�L�R�Q�����F�R�P�P�X�Q�L�F�D�W�L�R�Q�����U�H�O�D�W�L�R�Q�V���S�U�H�V�V�H����
�S�U�R�G�X�F�W�L�R�Q���G�H���F�R�Q�W�H�Q�X�V���Y�L�G�«�R�V���H�W���S�K�R�W�R�V�����S�U�R�P�R�W�L�R�Q��
sur les marchés cibles européens 

�f   �'�«�4�Q�L�W���H�W���P�ª�Q�H���G�H�V���D�F�W�L�R�Q�V���G�H���G�«�Y�H�O�R�S�S�H�P�H�Q�W���H�W��
�G���L�Q�J�«�Q�L�H�U�L�H

�f   �&�R�R�U�G�R�Q�Q�H���H�W���S�O�D�Q�L�4�H���O�H���I�H�V�W�L�Y�D�O���3�O�D�F�H���D�X�[���0�¶�P�H�V

�f   �$�Q�L�P�H���O�H�V���«�F�K�D�Q�J�H�V���H�Q�W�U�H���O�H�V���D�G�K�«�U�H�Q�W�V��

�f  ���‹�O�D�E�R�U�H���O�H���E�X�G�J�H�W�������J�ª�U�H���O�D���F�R�P�S�W�D�E�L�O�L�W�«���	��
�O���D�G�P�L�Q�L�V�W�U�D�W�L�I��

�f  �5�H�S�U�«�V�H�Q�W�H���O�H���U�«�V�H�D�X���D�X�S�U�ª�V���G�H�V���S�D�U�W�H�Q�D�L�U�H�V

�&�H���T�X�L���U�H�S�U�«�V�H�Q�W�H���F�K�D�T�X�H���D�Q�Q�«�H����

�Î�� 4500 mails  envoyés

�Î�� +56h ���G�H���F�R�P�P�X�Q�L�F�D�W�L�R�Q���W�«�O�«�S�K�R�Q�L�T�X�H

�Î���� + 30 déplacements / rencontres ���«�O�X�V����
�S�D�U�W�H�Q�D�L�U�H�V��

�Î�� 27h �G�H���U�«�X�Q�L�R�Q�V���H�Q���Y�L�V�L�R

PROXIMITÉ

* Un grand tour de la Bretagne par la côte en voiture représente environ 1 300 à 1 500 km

�H�W���¢���H�O�O�H�V���G�H�X�[��������

9 500 km
�G�H���G�«�S�O�D�F�H�P�H�Q�W�V���F�X�P�X�O�«�V���V�R�L�W���X�Q�� 

Paris > Bangkok
ou  

presque 7 tours complets de la Bretagne*

�Î������ �2�U�J�D�Q�L�V�D�W�L�R�Q���H�W���J�H�V�W�L�R�Q���G�H�� 

15 réunions ���G�X���U�«�V�H�D�X�����D�Q
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CONTENUS

�f   La couverture du magazine “Bretagne Littorale” met à l’honneur 
la Bretagne  en toute saison montrant que les stations littorales 
�S�U�R�S�R�V�H�Q�W���X�Q�H���J�U�D�Q�G�H���Y�D�U�L�«�W�«���G���D�F�W�L�Y�L�W�«�V���D�F�F�H�V�V�L�E�O�H�V���W�R�X�W�H���O���D�Q�Q�«�H��

�f   Le magazine introduit le réseau Sensation Bretagne  et présente les 
�Q�R�P�E�U�H�X�V�H�V���U�D�L�V�R�Q�V���G�H���V�«�M�R�X�U�Q�H�U���G�D�Q�V���O���X�Q�H���G�H�V���������V�W�D�W�L�R�Q�V���O�L�W�W�R�U�D�O�H�V��
bretonnes qui composent le collectif.

�f   �/�H�V�� �S�U�H�P�L�ª�U�H�V�� �S�D�J�H�V�� �G�X�� �P�D�J�D�]�L�Q�H�� �G�«�Y�R�L�O�H�Q�W��les actualités des 
stations �������V�S�R�U�W�����«�F�R���U�H�V�S�R�Q�V�D�E�L�O�L�W�«�����F�X�O�W�X�U�H���H�W���J�D�V�W�U�R�Q�R�P�L�H��

�f   �&�K�D�T�X�H�� �V�W�D�W�L�R�Q�� �G�X�� �U�«�V�H�D�X�� �H�V�W�� �S�U�«�V�H�Q�W�«�H�� �D�4�Q�� �G�H�� �I�D�L�U�H�� �G�«�F�R�X�Y�U�L�U��ses 
incontournables, �� �V�H�V�� �D�F�W�L�Y�L�W�«�V�� �D�L�Q�V�L�� �T�X�H�� �V�H�V�� �S�R�L�Q�W�V�� �G�H�� �Y�X�H�� �¢�� �Q�H�� �S�D�V��
�P�D�Q�T�X�H�U���� �8�Q�� �I�R�F�X�V�� �m activité hors saison », symbolisé par une 
�«�F�K�D�U�S�H�����H�V�W���«�J�D�O�H�P�H�Q�W���S�U�R�S�R�V�«��

�f   L’itinérance sur le littoral occupe une place importante �� �G�D�Q�V�� �O�H��
�P�D�J�D�]�L�Q�H�������S�U�ª�V���G���X�Q�H���G�L�]�D�L�Q�H���G�H���G�R�X�E�O�H�V���S�D�J�H�V���H�[�S�R�V�H�Q�W���G�H�V���L�G�«�H�V���G�H��
�E�D�O�D�G�H�V���¢���I�D�L�U�H���G�D�Q�V���O�H�V���V�W�D�W�L�R�Q�V���¢���W�U�D�Y�H�U�V���O�D���P�L�V�H���H�Q���D�Y�D�Q�W���G�H���S�D�U�F�R�X�U�V��
�¢���S�L�H�G�����H�Q���Y�«�O�R�����H�Q���N�D�\�D�N���H�W���H�Q���W�U�D�L�O��

�f   �8�Q�H���S�D�J�H���H�V�W���G�«�G�L�«�H���D�X���I�H�V�W�L�Y�D�O���3�O�D�F�H���D�X�[���0�¶�P�H�V�����O�H���I�H�V�W�L�Y�D�O���J�U�D�W�X�L�W��
�G�«�G�L�«���D�X�[���I�D�P�L�O�O�H�V���T�X�L���V�L�O�O�R�Q�Q�H���O�H���O�L�W�W�R�U�D�O���E�U�H�W�R�Q���S�H�Q�G�D�Q�W���O�H�V���Y�D�F�D�Q�F�H�V��
scolaires.

OBJECTIFS

�f   �(�Q�F�R�X�U�D�J�H�U�� �O�D�� �G�«�F�R�X�Y�H�U�W�H�� �G�H�� �O�D��
�%�U�H�W�D�J�Q�H�� �O�L�W�W�R�U�D�O�H�� �W�R�X�W�� �D�X�� �O�R�Q�J�� �G�H��
l’année.

�f   Créer un itinéraire entre les 30 
�V�W�D�W�L�R�Q�V�� �6�H�Q�V�D�W�L�R�Q�� �%�U�H�W�D�J�Q�H�� �H�W��
�G�«�Y�H�O�R�S�S�H�U�� �X�Q�� �P�D�L�O�O�D�J�H�� �W�H�U�U�L�W�R�U�L�D�O��
structuré et reconnu sur le littoral 
breton.

�f   �)�D�L�U�H�� �G�H�� �F�H�� �P�D�J�D�]�L�Q�H�� �X�Q�� �V�X�S�S�R�U�W��
�G�H�� �F�R�P�P�X�Q�L�F�D�W�L�R�Q�� �G�H�� �U�«�I�«�U�H�Q�F�H��
�J�U�¤�F�H�� �¢�� �X�Q�H�� �F�R�Q�F�H�S�W�L�R�Q�� �J�U�D�S�K�L�T�X�H��
�P�R�G�H�U�Q�H�� �H�W�� �X�Q�H�� �L�P�S�U�H�V�V�L�R�Q��
�V�R�L�J�Q�«�H���� �F�R�Q�W�U�L�E�X�D�Q�W�� �¢�� �Y�«�K�L�F�X�O�H�U��
�X�Q�H�� �L�P�D�J�H�� �F�R�Q�W�H�P�S�R�U�D�L�Q�H�� �G�H�V��
stations littorales.

5
COMMUNIQUER  
ET DÉVELOPPER

LA NOTORIÉTÉ
�f   Courant mars, 5000 foyers parisiens 

�H�W�� �I�U�D�Q�F�L�O�L�H�Q�V�� �R�Q�W�� �G�«�F�R�X�Y�H�U�W�� �H�Q��
�H�[�F�O�X�V�L�Y�L�W�«�� �O�H�� �P�D�J�D�]�L�Q�H�� �6�H�Q�V�D�W�L�R�Q��
�%�U�H�W�D�J�Q�H�� ������������ �G�L�U�H�F�W�H�P�H�Q�W�� �G�D�Q�V��
�O�H�X�U�� �E�R�°�W�H�� �D�X�[�� �O�H�W�W�U�H�V���� �H�Q�� �P�¬�P�H��
temps que leur supplément Le 
Parisien Week-End .

�f   �&�H�W�W�H�� �R�S�«�U�D�W�L�R�Q�� �V�W�U�D�W�«�J�L�T�X�H�� �Y�L�V�H��
�¢�� �L�Q�V�S�L�U�H�U�� �X�Q�H�� �D�X�G�L�H�Q�F�H�� �F�L�E�O�«�H��
�D�X�� �P�R�P�H�Q�W�� �L�G�«�D�O�� ���� �O�H�� �S�U�L�Q�W�H�P�S�V����
�S�«�U�L�R�G�H�� �F�O�«�� �S�R�X�U�� �O���R�U�J�D�Q�L�V�D�W�L�R�Q�� �G�H�V��
�S�U�R�F�K�D�L�Q�H�V�� �Y�D�F�D�Q�F�H�V���� �0�H�W�W�U�H�� �H�Q��
�O�X�P�L�ª�U�H�� �O�D�� �%�U�H�W�D�J�Q�H�� �O�L�W�W�R�U�D�O�H���� �V�H�V��
�S�D�\�V�D�J�H�V���X�Q�L�T�X�H�V���H�W���V�H�V���H�[�S�«�U�L�H�Q�F�H�V��
�L�P�P�H�U�V�L�Y�H�V���� �F���H�V�W�� �W�R�X�W�� �O���R�E�M�H�F�W�L�I�� �G�H��
cette collaboration.

�f   �6�D�Q�V���R�X�E�O�L�H�U���O�D���G�L�•�X�V�L�R�Q���Y�L�D��
�O�H�V���U�«�V�H�D�X�[���V�R�F�L�D�X�[���6�H�Q�V�D�W�L�R�Q��
�%�U�H�W�D�J�Q�H�b�����G�H�V���V�W�R�U�L�H�V���R�Q�W���«�W�«���S�X�E�O�L�«�H�V��
�V�X�U���)�D�F�H�E�R�R�N���H�W���–�Q�V�W�D�J�U�D�P���D�4�Q��
�G���D�Q�Q�R�Q�F�H�U���D�X�[���D�E�R�Q�Q�«�V���O�D���V�R�U�W�L�H���G�H��
�O�D���Q�R�X�Y�H�O�O�H���«�G�L�W�L�R�Q���G�X���P�D�J�D�]�L�Q�H���H�W��
�S�U�R�S�R�V�H�U���O���H�Q�Y�R�L���J�U�D�W�X�L�W���V�X�U���G�H�P�D�Q�G�H����
�/�H�V���P�D�J�D�]�L�Q�H�V���R�Q�W���D�L�Q�V�L���«�W�«���H�[�S�«�G�L�«�V��
�S�D�U�W�R�X�W���H�Q���)�U�D�Q�F�H���H�W���¢���O���«�W�U�D�Q�J�H�U����
�G�L�U�H�F�W�H�P�H�Q�W���G�D�Q�V���O�H�V���E�R�°�W�H�V���D�X�[���O�H�W�W�U�H�V��
�G�H�V���S�D�V�V�L�R�Q�Q�«�V���G�H���%�U�H�W�D�J�Q�H��

LE PLAN D’ACTIONS 2025

DIFFUSION DU MAGAZINE FRANÇAIS 

LE MAGAZINE 

�f   �'���D�X�W�U�H�V�� �F�D�Q�D�X�[�� �G�H�� �G�L�Š�X�V�L�R�Q�� �V�R�Q�W�� �«�J�D�O�H�P�H�Q�W�� �P�R�E�L�O�L�V�«�V�� �S�R�X�U�� �D�V�V�X�U�H�U�� �O�D�� �G�L�Š�X�V�L�R�Q�� �G�X�� �P�D�J�D�]�L�Q�H�� �%�U�H�W�D�J�Q�H�� �/�L�W�W�R�U�D�O�H��
�D�X�S�U�ª�V���G�H�V���Y�L�V�L�W�H�X�U�V������

• �O�H�V���R�]�F�H�V���G�H���W�R�X�U�L�V�P�H����

• �O�H�V���K�¶�W�H�O�V����

• les campings, 

• �O�H���V�L�W�H���L�Q�W�H�U�Q�H�W���V�H�Q�V�D�W�L�R�Q���E�U�H�W�D�J�Q�H���F�R�P����

• ainsi que les salons du tourisme grand public…

���������������H�[�H�P�S�O�D�L�U�H�V

PARTENAIRES RENOUVELÉS :

ÉDITION DU MAGAZINE FRANÇAIS AVEC L’AGENCE L’OURS EN PLUS 

BILAN DES ACTIONS 2025

NOUVEAU PARTENAIRE :

Bonjour,

Nous tenions à vous remercier pour l’envoi de votre 
brochure. Elle nous sera à nouveau bien utile pour notre 
�W�Y�V�J�O�H�P�U���Y�L�[�V�\�Y���L�U���)�Y�L�[�H�N�U�L���W�Y�t�]�\���Ä�U���T�H�P����

Meilleures salutations,
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CIBLES  
PRIORITAIRES :

FRANCE : 
- Île-de-France
- Grand Ouest
- Nord
- Auvergne Rhône-Alpes

EUROPE :
- Allemagne
- Benelux
�����5�R�\�D�X�P�H���8�Q�L

SUR LE MARCHÉ ALLEMAND 

�3�R�X�U�V�X�L�W�H�� �G�X�� �W�U�D�Y�D�L�O�� �L�Q�L�W�L�«�� �H�Q�� ���������� �D�Y�H�F�� �X�Q�H�� �D�J�H�Q�F�H�� �G�H�� �U�H�O�D�W�L�R�Q�V�� �S�U�H�V�V�H��
�V�S�«�F�L�D�O�L�V�«�H�� �G�D�Q�V�� �O�H�� �W�R�X�U�L�V�P�H�� �V�X�U�� �O�H�� �P�D�U�F�K�«�� �D�O�O�H�P�D�Q�G�� �D�4�Q�� �G�H�� �U�H�Q�I�R�U�F�H�U�� �O�D��
�Q�R�W�R�U�L�«�W�«���G�X���O�L�W�W�R�U�D�O���E�U�H�W�R�Q���D�X�S�U�ª�V���G�H�V���Y�L�V�L�W�H�X�U�V���J�H�U�P�D�Q�R�S�K�R�Q�H�V��

�f  DOSSIER DE PRESSE :
• �&�U�«�D�W�L�R�Q���G���X�Q���G�R�V�V�L�H�U���G�H���S�U�H�V�V�H���D�G�D�S�W�«���D�X���P�D�U�F�K�«���D�O�O�H�P�D�Q�G
• �0�L�V�H���H�Q���D�Y�D�Q�W���G�H�V���������V�W�D�W�L�R�Q�V���6�H�Q�V�D�W�L�R�Q���%�U�H�W�D�J�Q�H
• �'�L�•�X�V�L�R�Q���D�X�S�U�ª�V���G���X�Q���4�F�K�L�H�U���G�H���F�R�Q�W�D�F�W�V���T�X�D�O�L�4�«�V
• �3�U�«�V�H�Q�W�D�W�L�R�Q���G�X���U�«�V�H�D�X���O�R�U�V���G�X���V�D�O�R�Q���G�X���W�R�X�U�L�V�P�H���–�7�%���¢���%�H�U�O�L�Q���H�Q���P�D�U�V����������

�f  ACCUEIL PRESSE GROUPE :
• �$�F�F�X�H�L�O�� �H�Q�� �P�D�L�� ���������� �G�H�� ���� �P�«�G�L�D�V�� �D�O�O�H�P�D�Q�G�V�� ���� �)�X�Q�N�H�� �0�H�G�L�H�Q���� �5�K�H�L�Q��

�1�H�F�N�D�U���=�H�L�W�X�Q�J�����'�H�U���6�W�D�Q�G�D�U�G�����)�U�D�Q�N�U�H�L�F�K���0�D�J�D�]�L�Q���H�W���6�¾�G�N�X�U�L�H�U
• �9�L�V�L�W�H�� �G�H�� ���� �V�W�D�W�L�R�Q�V�� ���� �/�H�� �*�X�L�O�Y�L�Q�H�F���� �%�«�Q�R�G�H�W���� �)�R�X�H�V�Q�D�Q�W���O�H�V�� �*�O�«�Q�D�Q�� �H�W��

Pénestin
• �$�Q�J�O�H�������O�D���%�U�H�W�D�J�Q�H���V�X�G���D�X���U�\�W�K�P�H���G�H�V���P�D�U�«�H�V�������G�«�F�R�X�Y�H�U�W�H���G�H�V���S�D�\�V�D�J�H�V��

�H�P�E�O�«�P�D�W�L�T�X�H�V���H�W���L�Q�L�W�L�D�W�L�R�Q���D�X�[���D�F�W�L�Y�L�W�«�V���L�Q�F�R�Q�W�R�X�U�Q�D�E�O�H�V��

�f  AIDES TECHNIQUES & RETOMBÉES PRESSE :
• �6�X�S�S�R�U�W�� �D�X�[�� �M�R�X�U�Q�D�O�L�V�W�H�V�� �G�D�Q�V�� �O�H�X�U�V�� �G�L�•�«�U�H�Q�W�H�V��

�G�H�P�D�Q�G�H�V
• �3�O�X�V���G���X�Q�H���G�L�]�D�L�Q�H���G�H���U�H�W�R�P�E�«�H�V���S�U�H�V�V�H��
• �3�O�X�V���G�H���������������������G���«�T�X�L�Y�D�O�H�Q�W���S�X�E�O�L�F�L�W�D�L�U�H���G�H�S�X�L�V����������

ACTIONS DE PROMOTIONACTIONS DE COMMUNICATION

COMMUNIQUER ET DÉVELOPPER LA NOTORIÉTÉ LE PLAN D’ACTIONS 2025

SALONS GRAND PUBLIC FRANCE 

�(�Q���������������6�H�Q�V�D�W�L�R�Q���%�U�H�W�D�J�Q�H���«�W�D�L�W���S�U�«�V�H�Q�W���V�X�U���S�O�X�V�L�H�X�U�V���V�D�O�R�Q�V���J�U�D�Q�G���S�X�E�O�L�F���D�4�Q���G�H���S�U�R�P�R�X�Y�R�L�U��
�O�H���O�L�W�W�R�U�D�O���E�U�H�W�R�Q���D�X�S�U�ª�V���G�H�V���Y�L�V�L�W�H�X�U�V��

SALONS DATES PARTICIPATION DIFFUSION

SALON 

TOURISSIMA 

À LILLE

Du vendredi 24 au 
dimanche 26 janvier 

2025

�f   1ère participation du réseau suite à 
l’annulation du salon des vacances 
de Bruxelles 

�f   17 640 visiteurs (vs 16 800 en 2024)

�f  �������R�]�F�H�V���G�H���W�R�X�U�L�V�P�H���S�U�«�V�H�Q�W�V

900 magazines

�'�L�•�X�V�L�R�Q���G�H��
goodies 

Cartes A3

SALON DU 
TOURISME 

MAHANA À LYON

Du vendredi 14 au 
dimanche 16 février 

2025

�f  20 700 visiteurs (vs 18 800 en 2024)

�f   �������R�]�F�H�V���G�H���W�R�X�U�L�V�P�H���S�U�«�V�H�Q�W�V���H�W�� 
1 compagnie maritime

900 magazines

�'�L�•�X�V�L�R�Q���G�H��
goodies 

Cartes A3

SALON 
DESTINATIONS 

NATURE À PARIS

Du jeudi 13 au 
dimanche 16 mars 

2025

�f   47 000 visiteurs (vs 44 000 en 2024)

�f   �������R�]�F�H�V���G�H���W�R�X�U�L�V�P�H���S�U�«�V�H�Q�W�V

2100 magazines

�'�L�•�X�V�L�R�Q���G�H��
goodies 

Cartes A3

������������������
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ACTION EN COLLABORATION AVEC TOURISME BRETAGNE 

SUR LE MARCHÉ UK  

�f  CAMPAGNE DE VISIBILITÉ AVEC LE MAGAZINE “SIDETRACKED” :
• �'�«�G�L�«�� �¢�� �O���D�Y�H�Q�W�X�U�H���� �O�H�� �P�D�J�D�]�L�Q�H�� �6�L�G�H�W�U�D�F�N�H�G�� �S�U�R�S�R�V�H�� �G�H�V�� �U�«�F�L�W�V��

�G�H�� �Y�R�\�D�J�H�V�� �D�Y�H�F�� �X�Q�H�� �D�P�E�L�W�L�R�Q�� �F�O�D�L�U�H�� ���� �W�U�D�Q�V�P�H�W�W�U�H�� �G�H�� �O���«�P�R�W�L�R�Q����
�S�D�U�W�D�J�H�U���G�H�V���H�[�S�«�U�L�H�Q�F�H�V���H�W���L�Q�V�S�L�U�H�U�����3�R�X�U���F�H�W���D�F�F�X�H�L�O�����O���R�E�M�H�F�W�L�I���«�W�D�L�W��
�M�X�V�W�H�P�H�Q�W���G�H���I�D�L�U�H���G�«�F�R�X�Y�U�L�U���O�D���%�U�H�W�D�J�Q�H���¢���W�U�D�Y�H�U�V���O�H���U�H�J�D�U�G���G�H���V�H�V��
habitants.

• �(�Q�� �P�D�L�� ������������ ���� �M�R�X�U�Q�D�O�L�V�W�H�V�� �D�Q�J�O�D�L�V�� �R�Q�W�� �I�D�L�W�� �H�V�F�D�O�H�� �¢�� �3�H�U�U�R�V���*�X�L�U�H�F��
�H�W���7�U�«�E�H�X�U�G�H�Q�����V�X�U���O�D���&�¶�W�H���G�H���*�U�D�Q�L�W���5�R�V�H�����–�O�V���R�Q�W���S�X���G�«�F�R�X�Y�U�L�U���X�Q�H��
�%�U�H�W�D�J�Q�H�� �D�X�W�K�H�Q�W�L�T�X�H���� �J�X�L�G�«�V�� �S�D�U�� �F�H�O�O�H�V�� �H�W�� �F�H�X�[�� �T�X�L�� �O�D�� �Y�L�Y�H�Q�W���� �H�Q��
�L�P�P�H�U�V�L�R�Q���W�R�W�D�O�H���D�X���F���X�U���G�X���O�L�W�W�R�U�D�O�������V�H�Q�W�L�H�U���G�H�V���G�R�X�D�Q�L�H�U�V�����U�R�F�K�H�V��
�H�P�E�O�«�P�D�W�L�T�X�H�V���� �V�«�D�Q�F�H�� �S�D�G�G�O�H���� �G�«�J�X�V�W�D�W�L�R�Q�� �G���K�X�°�W�U�H�V���� �G�«�F�R�X�Y�H�U�W�H��
�G�H���O���°�O�H���0�L�O�O�L�D�X��

• �&�H�W�W�H�� �D�F�W�L�R�Q�� �F�L�E�O�H�� �O�H�V�� �F�O�L�H�Q�W�ª�O�H�V�� �E�U�L�W�D�Q�Q�L�T�X�H�V�� �'�–�1�.�6�� �H�W�� �I�D�P�L�O�O�H�V��
�V�H�Q�V�L�E�O�H�V�� �D�X�[�� �H�[�S�«�U�L�H�Q�F�H�V�� �D�X�W�K�H�Q�W�L�T�X�H�V�� �H�W�� �D�Y�H�Q�W�X�U�H�V�� �R�X�W�G�R�R�U����
�&�H�W�W�H���F�D�P�S�D�J�Q�H���G�H���Y�L�V�L�E�L�O�L�W�«���H�V�W���S�R�U�W�«�H���S�D�U���O�D���F�U�«�D�W�L�R�Q���G�H���F�R�Q�W�H�Q�X�V��
�L�Q�V�S�L�U�D�Q�W�V�� �Y�L�D�� �X�Q�� �G�L�V�S�R�V�L�W�L�I�� �S�U�L�Q�W�� �H�W�� �G�L�J�L�W�D�O�� �P�¬�O�D�Q�W�� �V�W�R�U�\�W�H�O�O�L�Q�J����
portraits et récits immersifs.

Une carte illustrée du littoral 
breton �D�� �«�W�«�� �G�L�V�W�U�L�E�X�«�H�� �V�X�U��
�O���H�Q�V�H�P�E�O�H�� �G�H�V�� �V�D�O�R�Q�V���� �$�Y�H�F�� �V�R�Q��
�I�R�U�P�D�W�� �$���� �H�W�� �V�R�Q�� �F�R�Q�W�H�Q�X�� �U�H�F�W�R��
�Y�H�U�V�R�� �H�Q�U�L�F�K�L���� �F�H�W�W�H�� �F�D�U�W�H�� �R�•�U�H��
�X�Q�H�� �Y�L�V�L�R�Q�� �V�\�Q�W�K�«�W�L�T�X�H�� �G�H�� �O�D��
�%�U�H�W�D�J�Q�H���O�L�W�W�R�U�D�O�H����

�(�O�O�H�� �I�D�F�L�O�L�W�H�� �O�D�� �G�«�F�R�X�Y�H�U�W�H�� �G�H�V�� ������
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Fisch- und 

Die Küste bei Pénestin – 

oben an der Felskante, die 

immer wieder bröckelt, 

läu� der Küstenwander-

weg entlang, der GR 34.

Kijayan heißt das Fischerboot, das in Le 

Guilvinec in den Hafen eintrudelt. Es ist 

mittlerer Nachmittag. Die früh morgens 

ausgefahrenen kleinen Boote laden nach-

einander ihren Fang am Kai aus. Mehrere Kisten 

voller Langustinen hat der Kijayan-Fischer an 

Bord. Dann folgen weitere Kisten aus dem Schi�-

bauch mit Rotbrassen, mit Rochen, Großen Roten 

Drachenköpfen, Seezungen und anderem Getier.

Le Guilvinec. Wer will den Ort schon kennen? 

Ein Dorf mit weniger als 3000 Einwohnern, im äu-

ßersten Südwesten der Bretagne gelegen? Wer sich 

für die Fischerei interessiert, muss den Ort ken-

nen. Es ist der drittgrößte Fischereihafen Frank-

reichs nach Boulogne-sur-Mer am Ärmelkanal 

und Lorient, ebenfalls in der Bretagne. Kijayan ist 

eines von 189 Booten des dortigen Hafens mit je-

weils einer bis fünf Personen Besatzung. XXL-Pöt-

te mit gigantischen Schleppnetzen, die die Meere 

leer�schen, sind hier zum Glück nicht zu Hause. 

Fangquoten sorgen dafür, dass in Küstennähe die 

Bestände gesichert bleiben.

Dennoch spielt die großindustrielle Hochsee�-

scherei eine Rolle. „Sie �schen draußen die Meere 

leer. Die Del�ne zum Beispiel �nden dann nicht 

mehr genug Futter“, sagt Scarlette Le Corre, 70 

Jahre alt und im Jahre 1983 in Frankreich die ers-

te Frau unter der Männerwelt der Fischereikapi-

täne. Sie erklärt den Zusammenhang: „Die Del�-

ne kommen dann in Küstennähe und laben sich 

am Fischbestand, von dem die handwerkliche  

Fischerei zehrt.“
Unser Kijayan-Fischer wirft ein Schild mit dem 

Schi�snamen auf die letzte Kiste seines Fangs. Sei-

ne Kisten landen in der großen Fischhalle. Dort 

wird alles gewogen und sortiert und landet direkt 

per Auktion im Fischhandel. „Haliotika“ nennen 

die Fischer von Le Guilvinec ihr Zentrum, das 

ganz bewusst sich auch dem Tourismus geö�net 

hat. Tiphaine Garçon, die hier als Pädagogin an-

gestellt ist, führt uns durch die Hallen und erklärt 

in bestem Deutsch die Funktionsweise der gan-

zen Organisation. Ab und zu verschwindet sie um 

die Ecke und kehrt zurück mit dem Prachtexem-

plar einer Languste oder eines Flügelrochens (bei 

Opel-Fahrern besser bekannt als Manta). „Schau-

en Sie, wie der Rochen sein Maul ö�net“, sagt sie 

und bewegt das Muskel�eisch des Tieres genau so, 

dass sich sein Maul tatsächlich ö�net. Die junge 

Frau liebt ihren Beruf, ein Segen für den interes-

sierten Touristen.
Wer ein bisschen neugierig dafür ist, was die-

se westsüdwestliche Gegend der Bretagne, ge-

nannt Pays Bigouden, sonst noch zu bieten hat, 

der vergisst beinahe, dass er als Tourist hier ist, 

kommt sich eher vor wie auf einer Studienfahrt. 

Die nächste Lehrerin ist die schon erwähnte Scar-

lette Le Corre. Auch sie fährt noch früh morgens 

allein mit ihrem Boot hinaus. Aber die Fischerei 

eben der touristischen Qualität von Küste  

d Meer in der Bretagne lohnt auch der  

inblick in Fischerei und Algenzucht

Rénald Bernard ist hauptamtlich Muschelzüchter. Aber gelegentlich fängt er auch an-

dere Tiere wie diese Meeresspinne. FOTOS: CAROLINE PILLONETTO �1�,  ROLAND WALLISCH �3�
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Bretagne

Tiphaine Garçon, die Pädagogin des Fischereizentrum 

„Haliotika“ in Le Guilvinec zeigt, wie sich das Maul eines

Flügelrochens ö�net und schließt. 

Scarlette Le Corre erklärt in ihrer Alguerie die vielen 

Wohltaten von Algen.

Algenkunde
VON ROL AND WALL ISCH

ist längst nicht mehr ihre einzige Spezialität. Seit 

1992 hat sie sich auf Algen konzentriert. „Im Ers-

ten Weltkrieg sammelte man die Algen, weil sie für 

die Wunden der Soldaten das Jod lieferten“, sagt 

Le Corre, die uns ihren Unterricht in der „Algue-

rie“ hält, einer Industriehalle, die ganz der Ver-

arbeitung der Algen gewidmet ist. Dort steht Le 

Corre hinter einem Tisch, auf dem sie verschie-

dene Algen abgelegt hat. Sie gerät regelrecht ins 

Schwärmen, wenn sie mit den einzelnen Algen 

auch gleich deren Wohltaten ausbreitet. „Es gibt 

weltweit 23.000 Algen, sie sind alle essbar“, sagt 

sie, und weiter: „Hier, an der Südwestküste der 

Bretagne, gibt es 823 verschiedene Algenarten, im 

Mittelmeer dagegen nur 30.“ Auf Algen reagiere 

absolut niemand allergisch. Mit ihrem reichen Al-

genwissen ist Scarlette Le Corre zur Berühmtheit 

geworden. Sie beliefert nun sogar die Sternegas-

tronomie, nicht nur in Frankreich.

����������
��������������������

Zerklüftet und verwinkelt ist die Südküste der 

Bretagne. Buchten, Flussmündungen, Sandbän-

ke und Felsen gliedern das Wechselspiel zwischen 

Land und Meer. Dabei fällt auf, dass die sehr tou-

ristische Gegend ohne jegliche Bettenburgen aus-

kommt. Gebäude, die hier in den Ortschaften ent-

lang der Küste über vier Stockwerke hinausgehen, 

sind nahezu inexistent. Die Dörfer fügen sich har-

monisch in die Landschaft ein und man fragt sich, 

wo all die Touristen unterkommen. Es gibt natür-

lich etliche Ferienwohnungen. Aber alles bleibt 

dabei wohltuend kleinteilig. Zumindest in der Vor-

saison, wie wir sie erlebt haben, deckelt der Tou-

rismus nicht den Alltag der Bewohnerinnen und 

Bewohner zu.
Für den sanften Tourismus hat die gesamte Bre-

tagne einen satten Trumpf. Es ist der berühmte 

Zöllnerpfad, auf dem sich die Küste ausführlichst 

erkunden lässt. GR 34 heißt der Weg, Chemin de 

Grande Randonnée No. 34. Unsere kleine Reise-

gruppe kostet nur ein kleines Stückchen des Weges 

bei Le Guilvinec und später auch weiter östlich bei 

Fouesnant oder am folgenden Tag bei Pénestin am 

Goldstrand „La Mine d’Or“.

In Bénodot, einem Ort mit verschiedenen Buch-

ten, von der jede mit ihrem eigenen Sandstrand 

aufwartet, wagen wir den Schritt ins Meer. Bei ei-

ner Wassertemperatur von 14 Grad, Mitte Mai. Da-

bei wurden wir gerade in der �alasso-�erme des 

Ortes über die Wohltaten warmer Bäder unterrich-

tet. Egal, zu sehr lockt das Meer an diesem sonni-

gen Tag. Wir denken an die Hardcorewinterbaden-

den vom Bodensee und sagen uns, das können wir 

auch. So ungefähr.

In Fouesnant schauen wir uns ebenfalls das 

Land vom Meer aus an. Am Wassersportzentrum 

gibt uns Bertrand, der Kajaklehrer, ein paar Tipps. 

Dann geht es schon, eingekleidet in einen Ganz-

körper-Neoprenanzug, raus ins Meer. „Paddel weit 

vorne ins Wasser tauchen“, rät Bertrand und sagt: 

„Oberkörper immer mitdrehen, wenn man das 

Paddel rechts und links eintaucht.“ Ja, klappt ganz 

ut. Allzu lang ist unser Aus�ug nicht. Das ist auch 

ren in der Konstanzer Bucht im Bodensee hat das 

nichts zu tun. Es gibt Strömungen, es gibt Winde, 

Kajakfahren im Meer ist harte Arbeit. Aber unsere 

Tour ist abwechslungsreich: Eine Robbe spielt mit 

uns Verstecken. Sie taucht auf, zeigt ihren Kopf, 

taucht wieder unter und wir sind gespannt, wo wir 

sie als Nächstes sehen.

Rénald Bernard heißt der nächste begeister-

te Überzeugungstäter, den wir tre�en. Er ist Mu-

schelzüchter in Pénestin. Er leitet den Fami-

lienbetrieb „Breizh Coquillage“, der seit den 

1930er-Jahren dort ansässig ist. Er selbst hatte ei-

nige Zeit im Ausland verbracht, hatte mit diesen 

und jenen Jobs sein Leben verdient, entschloss 

sich dann aber, zurück nach Pénestin zu kehren 

und in die Fußstapfen der Eltern zu treten. Ne-

ben den Muscheln züchtet er auch Austern. Aber 

er zeigt uns stolz auch andere Fänge, die gleich-

sam nebenher anfallen: eine riesige Meeresspin-

ne zum Beispiel. Oder einen Hummer. Auch ihm 

merkt man an, dass er seinen Beruf liebt.

Der letzte Abend unserer kleinen Bretagnerei-

se steht bevor. Den beginnen wir mit einem aus-

führlichen Strandspaziergang unterhalb der Mine 

d’Or genannten Felsküste. Spuren von Gold hatte 

man dort entdeckt, daher der Name. Dann biegen 

wir ab, gehen über eine Treppe rauf und gelangen 

zum GR 34. Wieder. Der muss immer wieder et-

was landeinwärts verlegt werden, weil die Steil-

küste bröckelt. Im Restaurant „L’Armoricain“ ge-

nießen wir noch einmal die bretonische Küche. 

Um halb elf Uhr abends ist es immer noch nicht 

ganz dunkel am westlichsten Teil Frankreichs. Ich 

gehe den 40-Minuten-Weg zurück ins Hotel wie-

der über den GR und den Strand. Nachtigallen und 

Teichrohrsänger, die auf dem Hinweg konzertier-

ten, sind verstummt. Zwischen den Büschen und 

Gräsern �attern Fledermäuse. Jupiter zeigt sich 

im Westen vor dem orange-violetten Horizont, 

dann auch der Mars sowie Castor und Pollux. Das 

Meer unterbricht die Ruhe rhythmisch mit seinem  

Wellenschlag.
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ACCUEILS DE BLOGUEURS ET INFLUENCEURS 

PROFILS & AUDIENCES :

�f   Copines de Bons Plans :  30 K visiteurs mensuels sur 
�F�R�S�L�Q�H�V�G�H�E�R�Q�V�S�O�D�Q�V���I�U�������������.���D�E�R�Q�Q�«�V���V�X�U���)�D�F�H�E�R�R�N���H�W���������.���V�X�U��
�–�Q�V�W�D�J�U�D�P

�f   Esprit Globetrotteuse : �������.���Y�L�V�L�W�H�X�U�V���P�H�Q�V�X�H�O�V���V�X�U��
�H�V�S�U�L�W�J�O�R�E�H�W�U�R�W�W�H�X�V�H���F�R�P�����������.���D�E�R�Q�Q�«�V���V�X�U���–�Q�V�W�D�J�U�D�P

�f   Wolidays : �������.���Y�L�V�L�W�H�X�U�V���P�H�Q�V�X�H�O�V���V�X�U���Z�R�O�L�G�D�\�V���I�U�������������.���D�E�R�Q�Q�«�V��
�V�X�U���–�Q�V�W�D�J�U�D�P

�f  JDroadtrip : �������.���Y�L�V�L�W�H�X�U�V���P�H�Q�V�X�H�O�V���V�X�U���M�G�U�R�D�G�W�U�L�S���W�Y�������������.��
�D�E�R�Q�Q�«�V���V�X�U���)�D�F�H�E�R�R�N���H�W���������.���V�X�U���–�Q�V�W�D�J�U�D�P

OBJECTIF : 

�2�•�U�L�U�� �¢�� �X�Q�� �J�U�R�X�S�H�� �G���L�Q�5�X�H�Q�F�H�X�U�V�� �X�Q�H�� �L�P�P�H�U�V�L�R�Q�� �W�R�W�D�O�H�� �D�X�� �F���X�U��
�G�X�� �O�L�W�W�R�U�D�O�� �E�U�H�W�R�Q�� �H�Q�� �O�H�X�U�� �I�D�L�V�D�Q�W�� �G�«�F�R�X�Y�U�L�U�� �V�X�U�� �S�O�D�F�H�� �O�D�� �U�L�F�K�H�V�V�H�� �G�H�V��
�S�D�\�V�D�J�H�V�����O�D���G�L�Y�H�U�V�L�W�«���G�H�V���D�F�W�L�Y�L�W�«�V�����O���H�[�F�H�O�O�H�Q�F�H���G�H�V���V�D�Y�R�L�U���I�D�L�U�H���O�R�F�D�X�[��
�H�W���O���D�X�W�K�H�Q�W�L�F�L�W�«���G�H���O���D�F�F�X�H�L�O���E�U�H�W�R�Q�����/���D�P�E�L�W�L�R�Q���H�V�W���G�H���O�H�X�U���S�H�U�P�H�W�W�U�H���G�H��
�Y�L�Y�U�H�� �X�Q�H�� �H�[�S�«�U�L�H�Q�F�H�� �F�R�P�S�O�ª�W�H�� �D�4�Q�� �T�X���L�O�V�� �S�X�L�V�V�H�Q�W�� �H�Q�� �U�H�V�W�L�W�X�H�U�� �W�R�X�W�H��
�O�D�� �V�L�Q�J�X�O�D�U�L�W�«�� �H�W�� �O���D�W�W�U�D�F�W�L�Y�L�W�«�� �¢�� �W�U�D�Y�H�U�V�� �O�H�X�U�V�� �F�R�Q�W�H�Q�X�V�� �D�X�S�U�ª�V�� �G�H�� �O�H�X�U�V��
communautés.

BILAN :

�f   ���������V�W�R�U�L�H�V���–�Q�V�W�D�J�U�D�P���W�R�X�W���D�X���O�R�Q�J���G�X���V�«�M�R�X�U

�f   �������D�U�W�L�F�O�H�V���G�H���E�O�R�J��

BLOGTRIP AVEC L’AGENCE AIRPUR  
Du jeudi 26 au dimanche 29 juin 2025 
�¢���6�D�L�Q�W���4�X�D�\���3�R�U�W�U�L�H�X�[�����%�L�Q�L�F���(�W�D�E�O�H�V���V�X�U���0�H�U�����3�O�«�Q�H�X�I���9�D�O���$�Q�G�U�«����
�(�U�T�X�\

LOÏC 
LAGARDE
Du vendredi 25 
au mercredi 30 
juillet 2025
Carnac, Arzon, 
Bénodet, Crozon 

et Camaret-sur-Mer

PROFIL : �2�U�L�J�L�Q�D�L�U�H���G�H���%�U�H�W�D�J�Q�H�����/�R�±�F��
�/�D�J�D�U�G�H�� �H�V�W�� �S�K�R�W�R�J�U�D�S�K�H�� �G�H�� �Y�R�\�D�J�H��
�H�W�� �S�D�U�F�R�X�U�W�� �O�H�� �P�R�Q�G�H�� �H�Q�� �T�X�¬�W�H�� �G�H��
�S�D�\�V�D�J�H�V�� �O�X�P�L�Q�H�X�[�� �H�W�� �L�P�P�H�U�V�L�I�V��
�S�R�X�U�� �W�U�D�Q�V�I�R�U�P�H�U�� �O�H�V�� �O�L�H�X�[�� �H�Q�� �F�K�H�I�V��
�G�����X�Y�U�H���Y�L�V�X�H�O�V����

OBJECTIF : �&�R�Q�F�H�Y�R�L�U�� �H�W�� �G�L�•�X�V�H�U�� �X�Q��
�F�R�Q�W�H�Q�X���Y�L�G�«�R���G�H���W�\�S�H���U�H�H�O���S�U�«�V�H�Q�W�D�Q�W��
�X�Q�� �L�W�L�Q�«�U�D�L�U�H�� �G�H�� �G�H�X�[�� �V�H�P�D�L�Q�H�V�� �H�Q��
�%�U�H�W�D�J�Q�H�� �6�X�G���� �D�4�Q�� �G�H�� �Y�D�O�R�U�L�V�H�U�� �O�H�V��
�O�L�H�X�[�� �L�Q�F�R�Q�W�R�X�U�Q�D�E�O�H�V�� �G�X�� �O�L�W�W�R�U�D�O��
breton et les stations Sensation 
�%�U�H�W�D�J�Q�H���� �W�R�X�W�� �H�Q�� �P�D�[�L�P�L�V�D�Q�W�� �O�D��
�Y�L�V�L�E�L�O�L�W�«�� �H�W�� �O���H�Q�J�D�J�H�P�H�Q�W�� �V�X�U�� �O�H�V��
�U�«�V�H�D�X�[���V�R�F�L�D�X�[��

AUDIENCE : �������� �.�� �D�E�R�Q�Q�«�V�� �W�R�X�W�H�V��
�S�O�D�W�H�I�R�U�P�H�V�� �G�L�J�L�W�D�O�H�V�� �F�R�Q�I�R�Q�G�X�H�V�� ����
���������.���D�E�R�Q�Q�«�V���V�X�U���–�Q�V�W�D�J�U�D�P

BILAN : 
�f   �������V�W�R�U�L�H�V���–�Q�V�W�D�J�U�D�P
�f   �����F�D�U�U�R�X�V�H�O�V���–�Q�V�W�D�J�U�D�P
�f   �����U�H�H�O���–�Q�V�W�D�J�U�D�P
�f   �����S�R�V�W���/�L�Q�N�H�G�L�Q

LES EXPLORATEURS DU MONDE
Du jeudi 2 au lundi 6 octobre 2025
�/�R�F�T�X�L�U�H�F�����3�O�R�X�J�D�V�Q�R�X�����&�D�U�D�Q�W�H�F�����5�R�V�F�R�•���H�W���3�O�R�X�H�V�F�D�W

PROFIL : Les 
�E�O�R�J�X�H�X�U�V�� �E�H�O�J�H�V��
�(�V�W�H�O�O�H�� �H�W�� �7�K�R�P�D�V����

�D�O�L�D�V���
�/�H�V���(�[�S�O�R�U�D�W�H�X�U�V���G�X���0�R�Q�G�H�������V�R�Q�W��
�G�H�V���S�D�V�V�L�R�Q�Q�«�V���G�H���Y�R�\�D�J�H�V���T�X�L���S�D�U�W�D�J�H�Q�W��
leurs aventures avec une communauté 
�S�D�V�V�L�R�Q�Q�«�H���G���H�[�S�«�U�L�H�Q�F�H�V���R�X�W�G�R�R�U����

OBJECTIF : �3�U�R�S�R�V�H�U�� �X�Q�H�� �H�[�S�«�U�L�H�Q�F�H��
automnale immersive qui capture 
�O���D�X�W�K�H�Q�W�L�F�L�W�«�� �G�H�� �O�D�� �%�U�H�W�D�J�Q�H�� �O�L�W�W�R�U�D�O�H��
�K�R�U�V���V�D�L�V�R�Q���� �¢�� �W�U�D�Y�H�U�V�� �G�H�V�� �F�R�Q�W�H�Q�X�V��
inspirants, sensibles et naturels.

AUDIENCE : 
���������� �.�� �Y�L�V�L�W�H�X�U�V�� �P�H�Q�V�X�H�O�V�� �V�X�U�� �O�H�� �E�O�R�J��
�O�H�V�H�[�S�O�R�U�D�W�H�X�U�V�G�X�P�R�Q�G�H���F�R�P�������������.���D�E�R�Q�Q�«�V��
�V�X�U���–�Q�V�W�D�J�U�D�P

BILAN : 
�f   �������V�W�R�U�L�H�V���–�Q�V�W�D�J�U�D�P
�f   ���� �S�R�V�W�V�� �–�Q�V�W�D�J�U�D�P�� �H�Q�� �F�R�O�O�D�E�R�U�D�W�L�R�Q��

�D�Y�H�F���6�H�Q�V�D�W�L�R�Q���%�U�H�W�D�J�Q�H���H�W���O�H�V���R�]�F�H�V��
�G�H���W�R�X�U�L�V�P�H

�f   ���� �D�U�W�L�F�O�H�� �G�H�� �E�O�R�J�� �U�H�W�U�D�©�D�Q�W�� �O�H�V�� ���� �M�R�X�U�V��
�G�X���V�«�M�R�X�U

TREKKING ET VOYAGE
Du lundi 20 au vendredi 24 octobre 2025
Audierne, Crozon et Camaret-sur-Mer

PROFIL :�� �7�U�H�N�N�L�Q�J��
�H�W�� �9�R�\�D�J�H�� �S�D�U�W�D�J�H��
�V�D�� �S�D�V�V�L�R�Q�� �G�H�� �O�D��

�U�D�Q�G�R�Q�Q�«�H�� �D�Y�H�F�� �X�Q�H�� �F�R�P�P�X�Q�D�X�W�«��
�H�Q�J�D�J�«�H���H�W���L�Q�V�S�L�U�«�H���S�D�U���O�D���Q�D�W�X�U�H����

OBJECTIF :���9�D�O�R�U�L�V�H�U���O�H�V���V�W�D�W�L�R�Q�V���O�L�W�W�R�U�D�O�H�V��
�E�U�H�W�R�Q�Q�H�V�� �¢�� �W�U�D�Y�H�U�V�� �G�H�V�� �F�R�Q�W�H�Q�X�V�� �K�R�U�V��
�V�D�L�V�R�Q�� �L�Q�V�S�L�U�D�Q�W�V�� �T�X�L�� �L�Q�Y�L�W�H�Q�W�� �¢�� ���U�H��
�G�«�F�R�X�Y�U�L�U���O�D���%�U�H�W�D�J�Q�H���O�L�W�W�R�U�D�O�H���D�X�W�U�H�P�H�Q�W��
à travers une aventure itinérante sur le 
�P�\�W�K�L�T�X�H���*�5® 34.

AUDIENCE : 
������ �.�� �Y�L�V�L�W�H�X�U�V�� �P�H�Q�V�X�H�O�V�� �V�X�U�� �O�H�� �E�O�R�J�� 
�Z�Z�Z���W�U�H�N�N�L�Q�J�H�W�Y�R�\�D�J�H���F�R�P�������������.���D�E�R�Q�Q�«�V��
�V�X�U���–�Q�V�W�D�J�U�D�P
BILAN : 
�f   �������V�W�R�U�L�H�V���–�Q�V�W�D�J�U�D�P��
�f   �����S�R�V�W�V���V�X�U���–�Q�V�W�D�J�U�D�P
�f   �����S�R�V�W�V���V�X�U���)�D�F�H�E�R�R�N
�f   ���� �D�U�W�L�F�O�H�V�� �G�H�� �E�O�R�J�� �U�H�W�U�D�©�D�Q�W�� �V�R�Q��

itinérance

GUILLAUME PAYEN
Du mardi 21 au samedi 25 octobre 2025
Plouguerneau, Landéda-L’Aber Wrac’h, Moëlan-sur-Mer et 
Clohars-Carnoët, Entre Abers et Rias

PROFIL : Breton 
�G���R�U�L�J�L�Q�H���� �*�X�L�O�O�D�X�P�H��
�3�D�\�H�Q�� �S�D�U�W�D�J�H�� �V�H�V��

�E�D�O�D�G�H�V�� �D�Y�H�F�� �X�Q�H�� �F�R�P�P�X�Q�D�X�W�«�� �M�H�X�Q�H�� �H�W��
�F�X�U�L�H�X�V�H���� �3�D�V�V�L�R�Q�Q�«�� �G�H�S�X�L�V�� �W�R�X�M�R�X�U�V�� �S�D�U��
�O�D���Q�D�W�X�U�H�����O�H���S�D�W�U�L�P�R�L�Q�H���H�W���O�D���U�D�Q�G�R�Q�Q�«�H����
�L�O���S�R�U�W�H���X�Q���L�Q�W�«�U�¬�W���S�U�R�I�R�Q�G���S�R�X�U���O���L�P�D�J�H���H�W��
�O�H���Z�H�E�����H�W���D���¢���F���X�U���G�H���P�H�W�W�U�H���H�Q���O�X�P�L�ª�U�H��
�V�H�V���G�«�F�R�X�Y�H�U�W�H�V��

OBJECTIF : �)�D�Y�R�U�L�V�H�U�� �O�D�� �Q�R�W�R�U�L�«�W�«�� �G�H�V��
�V�W�D�W�L�R�Q�V�� �D�X�S�U�ª�V�� �G�H�V�� �M�H�X�Q�H�V�� �D�\�D�Q�W�� �X�Q��
�L�Q�W�«�U�¬�W�� �S�R�X�U�� �O�H�V�� �G�«�F�R�X�Y�H�U�W�H�V�� �O�R�F�D�O�H�V�� �H�W��
responsable en toutes saisons.

AUDIENCE :���������.���D�E�R�Q�Q�«�V���V�X�U���–�Q�V�W�D�J�U�D�P��
�����������.���V�X�U���)�D�F�H�E�R�R�N�������������V�X�U���7�L�N���7�R�N�������S�O�X�V��
�G�H�� �������� �.�� �D�E�R�Q�Q�«�V�� �F�X�P�X�O�«�V�� �H�W�� �M�X�V�T�X���¢�� ����
�P�L�O�O�L�R�Q�V�� �G�H�� �Y�X�H�V�� �P�H�Q�V�X�H�O�O�H�V�� �V�X�U�� �W�R�X�W�H�V��
�O�H�V�� �S�O�D�W�H�I�R�U�P�H�V�� �G�L�J�L�W�D�O�H�V�� �F�R�Q�I�R�Q�G�X�H�V��
���3�L�Q�W�H�U�H�V�W���� �;���� �7�K�U�H�D�G�V���� �/�L�Q�N�H�G�L�Q���� 
�������M�X�V�T�X���¢�������b���������O�H�F�W�H�X�U�V���P�H�Q�V�X�H�O�V���V�X�U���O�H��
�E�O�R�J���J�X�L�O�O�D�X�P�H�S�D�\�H�Q���I�U��

BILAN : 
�f   ���� �M�R�X�U�Q�«�H�V�� �G�H�� �U�H�S�R�U�W�D�J�H�� �G�D�Q�V�� �O�H�V��

�V�W�D�W�L�R�Q�V���6�H�Q�V�D�W�L�R�Q���%�U�H�W�D�J�Q�H
�f   �������V�W�R�U�L�H�V���W�R�X�W���D�X���O�R�Q�J���G�X���V�«�M�R�X�U���V�X�U������

�U�«�V�H�D�X�[���V�R�F�L�D�X�[�����–�Q�V�W�D�J�U�D�P�����)�D�F�H�E�R�R�N����
�7�L�N�7�R�N���H�W���<�R�X�7�X�E�H��

�f   ������ �S�X�E�O�L�F�D�W�L�R�Q�V�� ���Y�L�G�«�R�V���� �U�H�H�O�V����
�F�D�U�U�R�X�V�H�O�V�����V�X�U�������U�«�V�H�D�X�[���V�R�F�L�D�X�[��

�f   ���� �D�U�W�L�F�O�H�V�� �G�H�� �E�O�R�J�� �U�H�W�U�D�©�D�Q�W�� �O�H�V��
�G�«�F�R�X�Y�H�U�W�H�V

�f   �������S�K�R�W�R�V�����������S�K�R�W�R�V���S�D�U���V�W�D�W�L�R�Q��
�f   �G�L�•�X�V�L�R�Q�������������R�U�J�D�Q�L�T�X�H
�f   ���������������������Y�X�H�V���G�H�V���F�R�Q�W�H�Q�X�V
�f   ���������������H�Q�J�D�J�H�P�H�Q�W�V�����O�L�N�H�V��
�F�R�P�P�H�Q�W�D�L�U�H�V�����S�D�U�W�D�J�H�V��
�f   �������V�H�F���G�H���Y�L�V�L�R�Q�Q�D�J�H���H�Q���P�R�\�H�Q�Q�H���G�H�V��

�Y�L�G�«�R�V



COMMUNIQUER ET DÉVELOPPER LA NOTORIÉTÉ LE PLAN D’ACTIONS 2025

PRODUCTION DE CONTENUS PHOTOS

Depuis 2012, un reportage photos est réalisé tous les 
�D�Q�V�� �G�D�Q�V�� �F�K�D�T�X�H�� �V�W�D�W�L�R�Q�� �G�X�� �U�«�V�H�D�X�� Les photos sont 
�X�W�L�O�L�V�«�H�V���S�R�X�U�������O�H�V���«�G�L�W�L�R�Q�V���S�D�S�L�H�U�����O�H�V���U�H�O�D�W�L�R�Q�V���S�U�H�V�V�H�����O�H�V��
�U�«�V�H�D�X�[�� �V�R�F�L�D�X�[���� �O�H�� �V�L�W�H�� �L�Q�W�H�U�Q�H�W�� �H�W�� �W�R�X�W�H�V�� �O�H�V�� �D�F�W�L�R�Q�V�� �G�H��
�F�R�P�P�X�Q�L�F�D�W�L�R�Q���S�U�R�P�R�W�L�R�Q��

�(�Q�� ������������ �O�H�� �S�K�R�W�R�J�U�D�S�K�H�� �-�«�U�«�P�\�� �-�H�K�D�Q�L�Q�� �D�� �U�«�D�O�L�V�«�� �S�R�X�U��
la 2�ª�P�H�� �D�Q�Q�«�H�� �F�R�Q�V�«�F�X�W�L�Y�H�� �O�H�V�� �U�H�S�R�U�W�D�J�H�V�� �S�K�R�W�R�V�� �G�H�V�� ������
�V�W�D�W�L�R�Q�V���6�H�Q�V�D�W�L�R�Q���%�U�H�W�D�J�Q�H�����������M�R�X�U�Q�«�H���G�H���U�H�S�R�U�W�D�J�H���S�D�U��

�V�W�D�W�L�R�Q���V�R�L�W���������S�K�R�W�R�V���+�'���%�'���P�L�V�H�V���¢���G�L�V�S�R�V�L�W�L�R�Q���D�Y�H�F���X�Q�H��
�F�H�V�V�L�R�Q�� �G�H�� �G�U�R�L�W�V�� �S�R�X�U�� ������ �D�Q�V�� �S�R�X�U�� �O�H�� �U�«�V�H�D�X���� �O�H�V�� �R�]�F�H�V��
�G�H�� �W�R�X�U�L�V�P�H�� �H�W�� �O�H�X�U�V�� �F�R�O�O�H�F�W�L�Y�L�W�«�V�� �G�H�� �W�X�W�H�O�O�H�� ���P�D�L�U�L�H�� �H�W���R�X��
�F�R�P�P�X�Q�D�X�W�«���G�H���F�R�P�P�X�Q�H�V������

�&�K�D�T�X�H�� �V�W�D�W�L�R�Q�� �F�K�R�L�V�L�W�� ���� �S�K�R�W�R�V�� �O�L�E�U�H�V�� �G�H�� �G�U�R�L�W�V���� �&�H�V��
�S�K�R�W�R�V���V�R�Q�W���P�L�V�H�V���¢���G�L�V�S�R�V�L�W�L�R�Q���G�H���7�R�X�U�L�V�P�H���%�U�H�W�D�J�Q�H���H�W��
�V�R�Q�W���G�L�•�X�V�«�H�V���V�D�Q�V���F�R�Q�W�U�D�L�Q�W�H�V���D�X�[���S�D�U�W�H�Q�D�L�U�H�V���G�H�V���R�]�F�H�V��
�G�H���W�R�X�U�L�V�P�H��

NOUVEAU SITE INTERNET

�/�H�� �V�L�W�H�� �L�Q�W�H�U�Q�H�W�� �Z�Z�Z���V�H�Q�V�D�W�L�R�Q���E�U�H�W�D�J�Q�H���F�R�P�� �D�� �I�D�L�W�� �S�H�D�X�� �Q�H�X�Y�H�� �D�Y�H�F�� �O�D�� �P�L�V�H�� �H�Q�� �O�L�J�Q�H�� �¢�� �O���«�W�«�� ����������
�G���X�Q�H���Q�R�X�Y�H�O�O�H���Y�H�U�V�L�R�Q����

�&�R�Q�©�X�H���S�R�X�U���L�Q�V�S�L�U�H�U�����J�X�L�G�H�U���H�W���I�D�L�U�H���Y�L�E�U�H�U���W�R�X�V���O�H�V��
�D�P�R�X�U�H�X�[�� �G�H�� �O�D�� �%�U�H�W�D�J�Q�H�� �O�L�W�W�R�U�D�O�H���� �F�H�W�W�H�� �Q�R�X�Y�H�O�O�H��
�S�O�D�W�H�I�R�U�P�H���D�P�«�O�L�R�U�H���O���H�[�S�«�U�L�H�Q�F�H���X�W�L�O�L�V�D�W�H�X�U���D�Y�H�F������
�f   �X�Q���G�H�V�L�J�Q���P�R�G�H�U�Q�H
�f   �X�Q�H���Q�D�Y�L�J�D�W�L�R�Q���P�R�E�L�O�H���4�U�V�W
�f   une performance optimisée
�f   �X�Q�H�� �«�F�R���F�R�Q�F�H�S�W�L�R�Q�� �H�W�� �X�Q�H�� �D�F�F�H�V�V�L�E�L�O�L�W�«��

renforcées

�/�H�V�� �F�R�Q�W�H�Q�X�V�� �R�Q�W�� �«�J�D�O�H�P�H�Q�W�� �«�W�«�� �U�H�S�H�Q�V�«�V�� �S�R�X�U��
�S�H�U�P�H�W�W�U�H���X�Q�H���Q�D�Y�L�J�D�W�L�R�Q���¢���I�R�U�W�H���Y�D�O�H�X�U���D�M�R�X�W�«�H����
�f   �G�H�V���F�R�Q�W�H�Q�X�V���H�Q�U�L�F�K�L�V���H�W���F�L�E�O�«�V
�f   �X�Q���D�F�F�ª�V���G�L�U�H�F�W���D�X�[���Z�H�E�F�D�P�V
�f   �X�Q���I�R�F�X�V���V�X�U���O�H���I�H�V�W�L�Y�D�O���3�O�D�F�H���D�X�[���0�¶�P�H�V
�f   �G�H�V���H�V�S�D�F�H�V���S�U�H�V�V�H���H�W���D�G�K�«�U�H�Q�W�V
�f   �O�H�� �S�R�V�L�W�L�R�Q�Q�H�P�H�Q�W�� �X�Q�L�T�X�H�� �G�X�� �F�R�O�O�H�F�W�L�I�� �6�H�Q�V�D�W�L�R�Q��

�%�U�H�W�D�J�Q�H

| PHOTOTHÈQUE �X + de 20 000 photos
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PRODUCTION DE CONTENUS VIDÉOS

Un projet vidéo déployé sur 2 ans et structuré en 2 phases pour produire 
�G�H�V���Y�L�G�«�R�V���L�P�P�H�U�V�L�Y�H�V���H�W���H�[�S�«�U�L�H�Q�W�L�H�O�O�H�V���G�H���T�X�D�O�L�W�«������
�f   ���������������W�R�X�U�Q�D�J�H�V���G�D�Q�V���O�H�V���������V�W�D�W�L�R�Q�V���6�H�Q�V�D�W�L�R�Q���%�U�H�W�D�J�Q�H���D�X���S�U�L�Q�W�H�P�S�V���H�W���¢��

�O���D�X�W�R�P�Q�H�����P�R�Q�W�D�J�H�V���H�W���O�L�Y�U�D�L�V�R�Q���G�H���������Y�L�G�«�R�V���Y�H�U�W�L�F�D�O�H�V��
�f   ���������� ���� �G�L�•�X�V�L�R�Q�� �G�H�V�� �F�R�Q�W�H�Q�X�V�� �V�X�U�� �O�H�V�� �S�O�D�W�H�I�R�U�P�H�V�� �V�R�F�L�D�O�� �P�H�G�L�D�� �V�H�O�R�Q�� �O�D��

�F�D�P�S�D�J�Q�H���F�R���F�R�Q�V�W�U�X�L�W�H���D�Y�H�F���O�H�V���R�]�F�H�V���G�H���W�R�X�U�L�V�P�H�����R�U�J�D�Q�L�T�X�H���H�W���S�D�L�G������

JOURNÉE DE BRAINSTORMING

�8�Q�H�� �M�R�X�U�Q�«�H�� �G�H�� �W�U�D�Y�D�L�O�� �D�� �«�W�«�� �R�U�J�D�Q�L�V�«�H�� �¢�� �3�R�Q�W�L�Y�\�� �D�Y�H�F�� �O���H�Q�V�H�P�E�O�H�� �G�H�V�� �R�]�F�H�V��
�G�H���W�R�X�U�L�V�P�H���G�X���U�«�V�H�D�X���D�4�Q���G�H���S�U�«�S�D�U�H�U���D�X���P�L�H�X�[���O�H�V���W�R�X�U�Q�D�J�H�V���V�X�U���O�H���W�H�U�U�D�L�Q����
�$�Q�L�P�«�H���S�D�U���7�U�L�V�W�D�Q���*�R�X�H�U�R�X�����&�O�D�L�U�H���*�D�O�O�L�F���H�W���(�U�Z�D�Q���9�L�J�U�H�X�[�����V�S�«�F�L�D�O�L�V�W�H�V���G�H���O�D��
�F�R�P�P�X�Q�L�F�D�W�L�R�Q���H�W���F�U�«�D�W�L�R�Q���G�L�J�L�W�D�O�H�����F�H�W�W�H���U�H�Q�F�R�Q�W�U�H���D���S�H�U�P�L�V���G�H���S�U�«�V�H�Q�W�H�U���H�Q��
�G�«�W�D�L�O���O�H���S�U�R�M�H�W���Y�L�G�«�R���H�W���G�H���W�U�D�Y�D�L�O�O�H�U���F�R�O�O�H�F�W�L�Y�H�P�H�Q�W���V�X�U���O�H�V���V�W�R�U�\�E�R�D�U�G�V���H�W���O�H�V��
�F�R�Q�W�H�Q�X�V�� �G�H�V�� �Y�L�G�«�R�V���� �/�D�� �M�R�X�U�Q�«�H�� �V���H�V�W�� �F�R�Q�F�O�X�H�� �S�D�U�� �O�D�� �Y�D�O�L�G�D�W�L�R�Q�� �G�X�� �S�O�D�Q�Q�L�Q�J��
�J�«�Q�«�U�D�O���H�W���O�D���O�R�J�L�V�W�L�T�X�H���G�H���W�R�X�U�Q�D�J�H��

CONCEPT VIDÉO

Le concept repose sur une 
�L�P�P�H�U�V�L�R�Q�� �¢�� �O�D�� �S�U�H�P�L�ª�U�H��
�S�H�U�V�R�Q�Q�H���� �H�Q�� �S�O�D�©�D�Q�W�� �O�H��
�V�S�H�F�W�D�W�H�X�U�� �D�X�� �F���X�U�� �G�H��
�O���H�[�S�«�U�L�H�Q�F�H���� �F�R�P�P�H�� �V���L�O�� �Y�L�Y�D�L�W��
�O�X�L���P�¬�P�H�� �O�H�� �P�R�P�H�Q�W���� �&�K�D�T�X�H��
�Y�L�G�«�R�� �H�V�W�� �U�«�D�O�L�V�«�H�� �G�D�Q�V�� �X�Q��
�V�W�\�O�H�� �W�U�ª�V�� �G�\�Q�D�P�L�T�X�H�� �D�Y�H�F��
�G�H�V�� �L�P�D�J�H�V�� �I�D�©�R�Q�� �3�2�9�� ��point 
of view* ���� �J�U�¤�F�H�� �¢�� �X�Q�H�� �F�D�P�«�U�D��
embarquée sur un casque 
�G�H�� ���� �N�J�� ���� �–�Q�V�S�L�U�«�� �G�H�� �I�R�U�P�D�W�V��
actuels, ce parti pris visuel 
�H�V�W�� �G�«�F�O�L�Q�«�� �H�Q�� �I�R�U�P�D�W�� �Y�H�U�W�L�F�D�O����
�S�D�U�I�D�L�W�H�P�H�Q�W�� �D�G�D�S�W�«�� �D�X�[��
�U�«�V�H�D�X�[�� �V�R�F�L�D�X�[���� �D�Y�H�F�� �X�Q�� �K�D�X�W��
�Q�L�Y�H�D�X�� �G���H�[�L�J�H�Q�F�H�� �H�Q�� �P�D�W�L�ª�U�H��
�G�H�� �S�U�R�G�X�F�W�L�R�Q�� ���W�U�D�Y�D�L�O�� �G�H�V��
�F�R�X�O�H�X�U�V�����V�W�R�U�\�W�H�O�O�L�Q�J�����T�X�D�O�L�W�«���G�H��
�S�U�L�V�H�� �G�H�� �Y�X�H���� �P�R�Q�W�D�J�H�� �H�W�� �F�K�R�L�[��
�P�X�V�L�F�D�O����
* point de vue

TOURNAGE DES VIDÉOS
�3�R�X�U���O�D���S�U�R�G�X�F�W�L�R�Q���G�H�V���F�R�Q�W�H�Q�X�V���Y�L�G�«�R���������������������Y�L�G�«�R�V���R�Q�W���«�W�«���U�«�D�O�L�V�«�H�V���D�X���W�R�W�D�O�����¢���U�D�L�V�R�Q���G�H�������Y�L�G�«�R�V���S�D�U���V�W�D�W�L�R�Q����
�&�K�D�F�X�Q�H���G�H�V���������V�W�D�W�L�R�Q�V���G�X���U�«�V�H�D�X���D���I�D�L�W���O���R�E�M�H�W���G���X�Q�H���Y�L�G�«�R���D�X���I�R�U�P�D�W���������������V�H�F�R�Q�G�H�V�����F�R�P�S�O�«�W�«�H���S�D�U���G�H�X�[��
vidéos de 15 secondes �����/���H�Q�V�H�P�E�O�H���G�H���O�D���S�U�R�G�X�F�W�L�R�Q���V���H�V�W���G�«�U�R�X�O�«�H���V�X�U���������M�R�X�U�Q�«�H�V���G�H���W�R�X�U�Q�D�J�H�����U�«�S�D�U�W�L�H�V���H�Q�W�U�H��
le printemps et l’automne.



RELATIONS PRESSE
| BILAN PRESSE 2025

�f   104 parutions presse

�f   3 124 000€ d’équivalence 

publicitaire 

En 2025, le travail avec l’agence de relations presse aiRPur s’est articulé autour de :
�f   �O�D���U�«�D�O�L�V�D�W�L�R�Q���G�H�������G�R�V�V�L�H�U�V���G�H���S�U�H�V�V�H��
�f   �O�D���G�L�•�X�V�L�R�Q���G�H���F�R�P�P�X�Q�L�T�X�«�V���H�W���E�U�ª�Y�H�V���G�H���S�U�H�V�V�H

�f   �O���R�U�J�D�Q�L�V�D�W�L�R�Q���G���X�Q���Y�R�\�D�J�H���G�H���S�U�H�V�V�H���F�R�O�O�H�F�W�L�I���H�W���G���X�Q���E�O�R�J�W�U�L�S���J�U�R�X�S�H
�f   �O�D���P�L�V�H���H�Q���S�O�D�F�H���G�����D�F�F�X�H�L�O�V���G�H���S�U�H�V�V�H���L�Q�G�L�Y�L�G�X�H�O�V

Dossier de presse #1 - janvier 2025 :
“Les dons de la mer : 
10 plans vertigineux pour plonger dans l’intensité du littoral breton”
�3�U�H�P�L�H�U���R�S�X�V���G�H���O�D���W�U�L�O�R�J�L�H�����F�H���G�R�V�V�L�H�U���S�O�D�F�H���O�D���P�H�U���G�D�Q�V���O�H���U�¶�O�H���S�U�L�Q�F�L�S�D�O�����'�L�[���V�F�ª�Q�H�V���«�S�R�X�V�W�R�X�5�D�Q�W�H�V���V�H��
�V�X�F�F�ª�G�H�Q�W���S�R�X�U���F�D�S�W�X�U�H�U���W�R�X�W�H���O�D���S�X�L�V�V�D�Q�F�H���H�W���O���«�P�R�W�L�R�Q���E�U�X�W�H���G�X���O�L�W�W�R�U�D�O���E�U�H�W�R�Q�����L�Q�Y�L�W�D�Q�W���M�R�X�U�Q�D�O�L�V�W�H�V���H�W��
�O�H�F�W�H�X�U�V���¢���Y�L�Y�U�H���X�Q�H���H�[�S�«�U�L�H�Q�F�H���F�L�Q�«�P�D�W�R�J�U�D�S�K�L�T�X�H���L�P�P�H�U�V�L�Y�H���D�X���4�O���G���D�Y�H�Q�W�X�U�H�V���P�D�U�L�Q�H�V��

�'�R�V�V�L�H�U���G�H���S�U�H�V�V�H�������������I�«�Y�U�L�H�U��������������
“La grande vadrouille : 10 scénarios d’aventure sur le littoral breton”
�'�D�Q�V�� �F�H�� �G�H�X�[�L�ª�P�H�� �«�S�L�V�R�G�H���� �O�H�V�� �P�D�U�«�H�V�� �R�U�F�K�H�V�W�U�H�Q�W�� �G�H�V�� �V�F�ª�Q�H�V�� �V�S�H�F�W�D�F�X�O�D�L�U�H�V�� �H�W�� �O�H�V�� �V�H�Q�W�L�H�U�V�� �F�¶�W�L�H�U�V��
�G�«�U�R�X�O�H�Q�W���G�H�V���L�Q�W�U�L�J�X�H�V���F�R�Q�I�R�Q�G�D�Q�W�H�V���G�H���Q�D�W�X�U�H�O�����‚���S�L�H�G�����¢���Y�«�O�R�����H�Q���N�D�\�D�N���R�X���H�Q���J�\�U�R�S�R�G�H�����O�H���O�L�W�W�R�U�D�O���E�U�H�W�R�Q��
�V���L�P�S�R�V�H���F�R�P�P�H���X�Q���W�H�U�U�D�L�Q���G�H���M�H�X���L�Q�4�Q�L���S�R�X�U���O�H�V���D�P�D�W�H�X�U�V���G���D�Y�H�Q�W�X�U�H���H�W���G���«�Y�D�V�L�R�Q��

Dossier de presse #3 - avril 2025 :
���3�R�X�O�S�H���­�F�W�L�R�Q�������������V�«�T�X�H�Q�F�H�V���S�R�X�U���V�H���U�H�V�V�R�X�U�F�H�U���V�X�U���O�H���O�L�W�W�R�U�D�O���E�U�H�W�R�Q��
�3�R�X�U���F�O�R�U�H���O�D���W�U�L�O�R�J�L�H�����O�H�V���S�O�D�Q�V���V���H�Q�F�K�D�°�Q�H�Q�W���D�X���U�\�W�K�P�H���D�S�D�L�V�D�Q�W���G�H�V���Y�D�J�X�H�V���V�X�U���G�H�V���G�«�F�R�U�V���¢���F�R�X�S�H�U��
�O�H���V�R�X�^�H�����1�D�W�X�U�H���H�W���V�«�U�«�Q�L�W�«���G�R�P�L�Q�H�Q�W���O���«�F�U�D�Q�����W�D�Q�G�L�V���T�X�H���O�H���E�L�H�Q���¬�W�U�H���G�«�F�U�R�F�K�H�����X�Q�H���I�R�L�V���G�H���S�O�X�V�����O�H��
�U�¶�O�H���S�U�L�Q�F�L�S�D�O�����'�L�[���W�D�E�O�H�D�X�[���V�R�L�J�Q�H�X�V�H�P�H�Q�W���F�D�G�U�«�V���S�R�X�U���F�R�P�S�R�V�H�U���X�Q�H���I�U�H�V�T�X�H���F�L�Q�«�P�D�W�R�J�U�D�S�K�L�T�X�H��
�Y�L�E�U�D�Q�W�H�����S�O�H�L�Q�H���G���R�U�L�J�L�Q�D�O�L�W�«���H�W���G���L�Q�V�S�L�U�D�W�L�R�Q��

BRÈVES PRESSE
 

������ �E�U�ª�Y�H�V�� �U�«�G�L�J�«�H�V�� �H�W�� �H�Q�Y�R�\�«�H�V�� �D�X�[�� �M�R�X�U�Q�D�O�L�V�W�H�V�� �H�Q�� ���������� �V�H�O�R�Q�� �O�H�V�� �D�F�W�X�D�O�L�W�«�V�� �H�W�� �Q�R�X�Y�H�D�X�W�«�V�� �G�H�V��
stations.

ACCUEILS DE PRESSE
 

�����D�F�F�X�H�L�O�V���G�H���M�R�X�U�Q�D�O�L�V�W�H�V���L�Q�G�L�Y�L�G�X�H�O�V���R�Q�W���«�W�«���R�U�J�D�Q�L�V�«�V��

PUBLIREPORTAGES

BABY & COMPAGNIE MAGAZINE
�'�D�Q�V���V�R�Q���Q�X�P�«�U�R���G���D�X�W�R�P�Q�H���������������O�H���P�D�J�D�]�L�Q�H���W�U�L�P�H�V�W�U�L�H�O���G�«�G�L�«���D�X�[���I�D�P�L�O�O�H�V���D���F�R�Q�V�D�F�U�«��
�����S�D�J�H�V���D�X�[���V�W�D�W�L�R�Q�V���6�H�Q�V�D�W�L�R�Q���%�U�H�W�D�J�Q�H�����7�L�U�«���¢�����������������H�[�H�P�S�O�D�L�U�H�V���H�W���G�H�V�W�L�Q�«���D�X�[���I�X�W�X�U�V��
�H�W���M�H�X�Q�H�V���S�D�U�H�Q�W�V�����F�H���V�X�S�S�R�U�W���D���R�•�H�U�W���¢���V�H�V���O�H�F�W�H�X�U�V���X�Q�H���«�F�K�D�S�S�«�H���G�H���V�D�L�V�R�Q���V�X�U���O�H���O�L�W�W�R�U�D�O��
�E�U�H�W�R�Q���H�Q���D�P�R�Q�W���G�H�V���Y�D�F�D�Q�F�H�V���G�H���O�D���7�R�X�V�V�D�L�Q�W�����8�Q�H���R�S�S�R�U�W�X�Q�L�W�«���L�G�«�D�O�H���S�R�X�U���Y�D�O�R�U�L�V�H�U���O�H�V��
�V�«�M�R�X�U�V���G�«�V�D�L�V�R�Q�Q�D�O�L�V�«�V���D�X�S�U�ª�V���G���X�Q�H���F�L�E�O�H���I�D�P�L�O�L�D�O�H���S�D�U�W�L�F�X�O�L�ª�U�H�P�H�Q�W���D�W�W�D�F�K�«�H���¢���O�D���U�«�J�L�R�Q��

HELLO NEW PLACE
�/�H�� �P�D�J�D�]�L�Q�H�� �E�L�P�H�V�W�U�L�H�O�� �G�«�G�L�«�� �D�X�[�� �Y�R�\�D�J�H�X�U�V�� �O�R�L�V�L�U�V�� �H�W�� �D�•�D�L�U�H�V�� �D�� �F�R�Q�V�D�F�U�«�� ���� �S�D�J�H�V�� �D�X�[��
�V�W�D�W�L�R�Q�V�� �O�L�W�W�R�U�D�O�H�V�� �E�U�H�W�R�Q�Q�H�V�� �G�D�Q�V�� �V�R�Q�� �G�H�U�Q�L�H�U�� �Q�X�P�«�U�R�� �G�H�� �O���D�Q�Q�«�H�� ������������ �7�L�U�«�� �¢�� ������ ��������
�H�[�H�P�S�O�D�L�U�H�V�� �H�W�� �D�W�W�H�L�J�Q�D�Q�W�� �X�Q�H�� �D�X�G�L�H�Q�F�H�� �F�X�P�X�O�«�H�� �G�H�� �������� �������� �O�H�F�W�H�X�U�V�� �I�U�D�Q�©�D�L�V�� �H�W�� �D�Q�J�O�D�L�V����
�F�H�� �V�X�S�S�R�U�W�� �E�«�Q�«�4�F�L�H�� �G���X�Q�H�� �G�L�•�X�V�L�R�Q�� �F�L�E�O�«�H�� �G�D�Q�V�� �O�H�V�� �U�«�V�H�D�X�[�� �G�H�� �W�U�D�Q�V�S�R�U�W���� �O�H�V�� �F�R�P�S�D�J�Q�L�H�V��
�D�«�U�L�H�Q�Q�H�V���H�W���O�H�V���O�L�H�X�[���F�X�O�W�X�U�H�O�V�����8�Q�H���Y�L�V�L�E�L�O�L�W�«���L�G�«�D�O�H���S�R�X�U���Y�D�O�R�U�L�V�H�U���O�D���%�U�H�W�D�J�Q�H���O�L�W�W�R�U�D�O�H���D�X�S�U�ª�V��
�G���X�Q���S�X�E�O�L�F���F�X�U�L�H�X�[���H�W���Y�R�\�D�J�H�X�U�����$�X���V�R�P�P�D�L�U�H�������X�Q�H���«�F�K�D�S�S�«�H���D�X�W�R�P�Q�D�O�H���P�¬�O�D�Q�W���U�D�Q�G�R�Q�Q�«�H����
�J�D�V�W�U�R�Q�R�P�L�H�����S�D�W�U�L�P�R�L�Q�H���H�W���E�L�H�Q���¬�W�U�H��

DOSSIERS DE PRESSE

�(�Q�� ������������ �O�H�V�� �G�R�V�V�L�H�U�V�� �G�H�� �S�U�H�V�V�H�� �6�H�Q�V�D�W�L�R�Q���%�U�H�W�D�J�Q�H�� �R�Q�W���D�G�R�S�W�«�� �X�Q�� �S�D�U�W�L�� �S�U�L�V�� �«�G�L�W�R�U�L�D�O�� �I�R�U�W���H�W���G�«�F�D�O�«�� ���� �O�H�� �F�L�Q�«�P�D���� �/�H�� �O�L�W�W�R�U�D�O��
�E�U�H�W�R�Q���\���H�V�W���P�L�V���H�Q���V�F�ª�Q�H���F�R�P�P�H���X�Q���S�O�D�W�H�D�X���G�H���W�R�X�U�Q�D�J�H���J�U�D�Q�G�H�X�U���Q�D�W�X�U�H���R�»���O�H�V���V�W�D�W�L�R�Q�V���O�L�W�W�R�U�D�O�H�V���W�L�H�Q�Q�H�Q�W���O�H���U�¶�O�H���S�U�L�Q�F�L�S�D�O����
�8�Q�H���D�S�S�U�R�F�K�H���Q�D�U�U�D�W�L�Y�H���L�Q�«�G�L�W�H�����V�W�U�X�F�W�X�U�«�H���H�Q���W�U�L�O�R�J�L�H�����S�R�X�U���V�R�U�W�L�U���G�H�V���F�R�G�H�V���F�O�D�V�V�L�T�X�H�V���H�W���P�D�U�T�X�H�U���O�H�V���H�V�S�U�L�W�V��

COMMUNIQUER ET DÉVELOPPER LA NOTORIÉTÉ LE PLAN D’ACTIONS 2025
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JEUX CONCOURS INSTAGRAM

AVEC LES OFFICES DE TOURISME 
�(�Q���������������6�H�Q�V�D�W�L�R�Q���%�U�H�W�D�J�Q�H���D���R�U�J�D�Q�L�V�«�������M�H�X�[���F�R�Q�F�R�X�U�V���V�X�U���V�R�Q���F�R�P�S�W�H���–�Q�V�W�D�J�U�D�P�����G�H���M�X�L�Q���¢���R�F�W�R�E�U�H�����H�Q���S�D�U�W�H�Q�D�U�L�D�W���D�Y�H�F���O�H�V��
�R�]�F�H�V���G�H���W�R�X�U�L�V�P�H���Y�R�O�R�Q�W�D�L�U�H�V���G�X���U�«�V�H�D�X����

MÉCANIQUE : 
�f   �'�L�V�S�R�V�H�U���G���X�Q���F�R�P�S�W�H���S�X�E�O�L�F
�f   �6�X�L�Y�U�H���O�H�V���F�R�P�S�W�H�V���–�Q�V�W�D�J�U�D�P���G�H���6�H�Q�V�D�W�L�R�Q���%�U�H�W�D�J�Q�H���H�W��

�G�H���O���2�]�F�H���G�H���7�R�X�U�L�V�P�H���S�D�U�W�H�Q�D�L�U�H
�f   �/�L�N�H�U���O�D���S�X�E�O�L�F�D�W�L�R�Q��
�f   �–�Q�Y�L�W�H�U�������S�H�U�V�R�Q�Q�H�V���H�Q���F�R�P�P�H�Q�W�D�L�U�H����
�f   À la clé : 1 nuit pour 2 personnes avec petit-déjeuner 

dans un hébergement 3 étoiles de la station 
�S�D�U�W�H�Q�D�L�U�H��

DISPOSITIF : 
�f   �3�X�E�O�L�F�D�W�L�R�Q���H�Q���F�R�O�O�D�E�R�U�D�W�L�R�Q���H�Q�W�U�H���O�H���F�R�P�S�W�H���–�Q�V�W�D�J�U�D�P��

�G�H���6�H�Q�V�D�W�L�R�Q���%�U�H�W�D�J�Q�H���H�W���F�H�O�X�L���G�H���O���R�]�F�H���G�H���W�R�X�U�L�V�P�H
�f   �6�S�R�Q�V�R�U�L�V�D�W�L�R�Q�� �G�X�U�D�Q�W�� ���� �V�H�P�D�L�Q�H�� �S�R�X�U�� �D�P�S�O�L�4�H�U�� �O�D��

�Y�L�V�L�E�L�O�L�W�«���H�W���P�D�[�L�P�L�V�H�U���O�H�V���S�D�U�W�L�F�L�S�D�W�L�R�Q�V

OBJECTIFS : 
�f   �)�D�L�U�H���F�U�R�°�W�U�H���O�H�V�������F�R�P�P�X�Q�D�X�W�«�V���S�D�U���H�•�H�W���G�H���O�H�Y�L�H�U
�f   �5�H�Q�I�R�U�F�H�U���O�D���Y�L�V�L�E�L�O�L�W�«���G�H�V���V�W�D�W�L�R�Q�V���H�W���G�H�V���S�D�U�W�H�Q�D�L�U�H�V
�f   �$�P�S�O�L�4�H�U���O�D���S�R�U�W�«�H���R�U�J�D�Q�L�T�X�H���J�U�¤�F�H���¢���O�D���V�S�R�Q�V�R�U�L�V�D�W�L�R�Q
�f   �&�U�«�H�U���X�Q�H���4�G�«�O�L�V�D�W�L�R�Q���L�Q�G�L�U�H�F�W�H

RÉSULTATS : 
�f   �-�X�V�T�X���¢�� ���������� �Q�R�X�Y�H�D�X�[�� �D�E�R�Q�Q�«�V���J�D�J�Q�«�V�� �S�R�X�U�� �O�H��

�F�R�P�S�W�H���G�H���O���2�]�F�H���G�H���7�R�X�U�L�V�P�H
�f   Jusqu’à 15 000 personnes touchées par la publication 

�V�S�R�Q�V�R�U�L�V�«�H����

AVEC LES PARTENAIRES
�'�D�Q�V�� �X�Q�H�� �O�R�J�L�T�X�H�� �G�H�� �G�«�Y�H�O�R�S�S�H�P�H�Q�W�� �G�H�V�� �V�\�Q�H�U�J�L�H�V�� �H�W��
�G�H�� �G�\�Q�D�P�L�V�D�W�L�R�Q�� �G�H�V�� �«�F�K�D�Q�J�H�V�� �H�Q�W�U�H�� �U�«�V�H�D�X�[���� �6�H�Q�V�D�W�L�R�Q��
�%�U�H�W�D�J�Q�H���D���Q�R�X�«���X�Q���S�D�U�W�H�Q�D�U�L�D�W���V�W�U�X�F�W�X�U�D�Q�W���D�Y�H�F Thalasso 
Bretagne ���� �H�Q�� �V���D�S�S�X�\�D�Q�W�� �V�X�U�� �G�H�V�� �R�S�«�U�D�W�L�R�Q�V�� �G�H�� �M�H�X�[��
�F�R�Q�F�R�X�U�V�� �D�4�Q�� �G���D�F�F�U�R�°�W�U�H�� �V�L�J�Q�L�4�F�D�W�L�Y�H�P�H�Q�W�� �V�D�� �Y�L�V�L�E�L�O�L�W�«��
�H�W�� �V�R�Q�� �D�W�W�U�D�F�W�L�Y�L�W�«�� �V�X�U�� �–�Q�V�W�D�J�U�D�P���� �$�L�Q�V�L���� ���� �S�X�E�O�L�F�D�W�L�R�Q�V��
�H�Q�� �F�R�O�O�D�E�R�U�D�W�L�R�Q�� �R�Q�W�� �«�W�«�� �P�L�V�H�V�� �H�Q�� �S�O�D�F�H�� ���P�D�U�V�� �H�W��
�G�«�F�H�P�E�U�H�� ������������ �P�H�W�W�D�Q�W�� �H�Q�� �D�Y�D�Q�W�� �G�H�V�� �«�W�D�E�O�L�V�V�H�P�H�Q�W�V�� �G�H��
�W�K�D�O�D�V�V�R�W�K�«�U�D�S�L�H���G�H�V���V�W�D�W�L�R�Q�V���G�X���U�«�V�H�D�X��

 INSTAGRAM : ���������������I�R�O�O�R�Z�H�U�V

�f   �3�R�X�U�V�X�L�Y�U�H�� �O�H�� �W�U�D�Y�D�L�O�� �G�H�� �4�G�«�O�L�V�D�W�L�R�Q��
�G�H���O�D���F�R�P�P�X�Q�D�X�W�«��

�f   �3�U�R�S�R�V�H�U�� �G�H�V�� �F�R�Q�W�H�Q�X�V�� �H�W�� �I�R�U�P�D�W�V��
�D�G�D�S�W�«�V

�f   �$�F�F�U�R�°�W�U�H�� �O�D�� �S�R�U�W�«�H�� �R�U�J�D�Q�L�T�X�H�� �G�H�V��
publications

�f   �'�«�Y�H�O�R�S�S�H�U�� �O�H�V�� �M�H�X�[�� �F�R�Q�F�R�X�U�V�� �H�Q��
collaboration avec les partenaires

�f   �$�F�F�X�H�L�O�O�L�U���G�H�V���F�U�«�D�W�H�X�U�V���G�H���F�R�Q�W�H�Q�X�V��
�V�«�O�H�F�W�L�R�Q�Q�«�V�� �S�R�X�U�� �J�«�Q�«�U�H�U�� �G�X��
�F�R�Q�W�H�Q�X�� �D�X�W�K�H�Q�W�L�T�X�H�� �D�X�S�U�ª�V�� �G�H��
�Q�R�X�Y�H�O�O�H�V���D�X�G�L�H�Q�F�H�V

 
FACEBOOK :�����������������I�D�Q�V��

�f   �9�D�U�L�H�U�� �O�H�V�� �I�R�U�P�D�W�V�� �H�Q�� �F�R�K�«�U�H�Q�F�H��
�D�Y�H�F���O�H���F�D�O�H�Q�G�U�L�H�U���«�G�L�W�R�U�L�D�O

�f   �$�V�V�X�U�H�U���X�Q�H���P�R�G�«�U�D�W�L�R�Q���U�«�D�F�W�L�Y�H���H�W��
bienveillante

�f   �'�«�Y�H�O�R�S�S�H�U�� �O�D�� �Q�R�W�R�U�L�«�W�«�� �G�H�� �F�K�D�T�X�H��
�V�W�D�W�L�R�Q���G�X���U�«�V�H�D�X

�f   �&�U�«�H�U�� �X�Q�H�� �U�H�O�D�W�L�R�Q�� �G�X�U�D�E�O�H�� �D�Y�H�F�� �O�D��
communauté

 LINKEDIN : 3 448 abonnés

�f   �'�«�Y�H�O�R�S�S�H�U�� �O�D�� �Y�L�V�L�E�L�O�L�W�«�� �G�H�� �6�H�Q�V�D�W�L�R�Q��
�%�U�H�W�D�J�Q�H

�f   �–�Q�I�R�U�P�H�U���D�Y�H�F���U�«�J�X�O�D�U�L�W�«���V�X�U���O�H�V���D�F�W�L�R�Q�V���G�X��
réseau

�f   �9�D�O�R�U�L�V�H�U���O�H���W�U�D�Y�D�L�O���G�H�V���«�T�X�L�S�H�V���G�X���F�R�O�O�H�F�W�L�I
�f   �6�W�U�X�F�W�X�U�H�U���X�Q���U�«�V�H�D�X���G���D�F�W�H�X�U�V���H�Q�J�D�J�«�V

RÉSEAUX SOCIAUX

�(�Q���������������O���D�F�W�L�R�Q���S�U�L�Q�F�L�S�D�O�H���V�X�U���O�H�V���U�«�V�H�D�X�[���V�R�F�L�D�X�[���D���«�W�«���G�H���S�R�X�U�V�X�L�Y�U�H���O�D���F�R�Q�V�R�O�L�G�D�W�L�R�Q���G�H�V���F�R�P�P�X�Q�D�X�W�«�V���D�Y�H�F���X�Q�H���I�U�«�T�X�H�Q�F�H��
�G�H���S�X�E�O�L�F�D�W�L�R�Q���H�]�F�D�F�H���H�W���G�H�V���F�R�Q�W�H�Q�X�V���F�L�E�O�«�V���Y�L�D���O�D���J�H�V�W�L�R�Q���G���X�Q���F�D�O�H�Q�G�U�L�H�U���«�G�L�W�R�U�L�D�O��

VOYAGE DE PRESSE

Une échappée sur la C�¶�W�H���G���‹�P�H�U�D�X�G�H���R�U�J�D�Q�L�V�«�H���S�R�X�U���G�H�V���M�R�X�U�Q�D�O�L�V�W�H�V���I�U�D�Q�©�D�L�V���H�W���E�H�O�J�H�V�����8�Q��
�V�«�M�R�X�U���U�\�W�K�P�«���S�D�U���G�H�V���G�«�F�R�X�Y�H�U�W�H�V���O�R�F�D�O�H�V���H�W���G�H�V���U�H�Q�F�R�Q�W�U�H�V���L�Q�V�S�L�U�D�Q�W�H�V�����H�Q�W�U�H���Q�D�W�X�U�H���S�U�«�V�H�U�Y�«�H��
�H�W���G�R�X�F�H�X�U���G�H���Y�L�Y�U�H���¢���O�D���E�U�H�W�R�Q�Q�H��
�f   �����V�W�D�W�L�R�Q�V���K�¶�W�H�V�������&�D�Q�F�D�O�H�����'�L�Q�D�U�G�����6�D�L�Q�W���&�D�V�W���/�H���*�X�L�O�G�R�����)�U�«�K�H�O
�f   �����M�R�X�U�Q�D�O�L�V�W�H�V���D�F�F�X�H�L�O�O�L�V�������S�U�H�V�V�H���I�U�D�Q�©�D�L�V�H���H�W���E�H�O�J�H�����P�«�G�L�D�V���Q�D�W�L�R�Q�D�X�[���H�W���U�«�J�L�R�Q�D�X�[
�f   �����M�R�X�U�V�������G�X���O�X�Q�G�L�������D�X���M�H�X�G�L�������M�X�L�Q����������
�f   �����S�U�R�J�U�D�P�P�H���V�X�U���P�H�V�X�U�H�������D�W�H�O�L�H�U���F�U�¬�S�H�V�����V�R�U�W�L�H���H�Q���Y�L�H�X�[���J�U�«�H�P�H�Q�W�����E�D�O�D�G�H���¢���Y�«�O�R�����G�«�F�R�X�Y�H�U�W�H��

�G�H�V���V�D�Y�R�L�U���I�D�L�U�H���O�R�F�D�X�[�����Y�L�V�L�W�H���J�X�L�G�«�H���D�X�W�R�X�U���G�X���S�D�W�U�L�P�R�L�Q�H�����G�«�W�H�Q�W�H���H�Q���W�K�D�O�D�V�V�R�����U�D�Q�G�R�Q�Q�«�H���V�X�U���O�H���*�5®�b����������



SALONS GRAND PUBLIC FRANCE

�(�Q���������������O�H���F�R�O�O�H�F�W�L�I���R�U�J�D�Q�L�V�H���O�D���S�D�U�W�L�F�L�S�D�W�L�R�Q���G�H�V���R�]�F�H�V���G�H���W�R�X�U�L�V�P�H���¢���G�H�X�[���V�D�O�R�Q�V���J�U�D�Q�G���S�X�E�O�L�F���D�4�Q���G���D�O�O�H�U���¢���O�D���U�H�Q�F�R�Q�W�U�H��
�G�H�V���S�U�L�P�R���Y�L�V�L�W�H�X�U�V�����/�D���I�U�«�T�X�H�Q�W�D�W�L�R�Q���G�H���F�H�V���«�Y�«�Q�H�P�H�Q�W�V���Q�H���F�H�V�V�H���G���D�X�J�P�H�Q�W�H�U�����W�«�P�R�L�J�Q�D�Q�W���G���X�Q���U�«�H�O���E�H�V�R�L�Q���G�H���O�D���S�D�U�W���G�X��
�S�X�E�O�L�F���S�R�X�U���G�H�V���F�R�Q�V�H�L�O�V���D�Y�L�V�«�V���G�D�Q�V���O�D���S�U�«�S�D�U�D�W�L�R�Q���G�H���O�H�X�U�V���S�U�R�F�K�D�L�Q�H�V���Y�D�F�D�Q�F�H�V��

LE PLAN D’ACTIONS 2026

SALONS DATES DIFFUSION

SALON TOURISSIMA 
LILLE

Du vendredi 30 janvier au 
dimanche 1 er février 2026

10 OT partenaires 

�'�L�•�X�V�L�R�Q���G�H�����������P�D�J�D�]�L�Q�H�V��

SALON DESTINATIONS 
NATURE À PARIS

Du jeudi 12 au dimanche 15 
mars 2026

13 OT Partenaires

�'�L�•�X�V�L�R�Q���G�H�������������P�D�J�D�]�L�Q�H�V��

MAGAZINE EN FRANÇAIS : 37 000 EXEMPLAIRES
�$�X���V�R�P�P�D�L�U�H���G�H���O���«�G�L�W�L�R�Q��������������
�f   �G�H�V���P�L�F�U�R���D�Y�H�Q�W�X�U�H�V���H�Q���P�R�G�H���V�O�R�Z���P�R�W�L�R�Q���¢���Y�L�Y�U�H���D�X���U�\�W�K�P�H���G�H���O�D���P�H�U��
�f   �O�H�V���L�Q�F�R�Q�W�R�X�U�Q�D�E�O�H�V���G�H�V���������V�W�D�W�L�R�Q�V���D�Y�H�F���G�H�V���F�R�Q�V�H�L�O�V���G���H�[�S�H�U�W�V��
�f   �G�H�V���U�H�Q�F�R�Q�W�U�H�V���D�Y�H�F���O�H�V���K�D�E�L�W�D�Q�W�V���S�R�X�U���H�[�S�O�R�U�H�U���O�H���O�L�W�W�R�U�D�O���D�X�W�U�H�P�H�Q�W��
�f   �G�H�V���D�F�W�L�Y�L�W�«�V���K�R�U�V���V�D�L�V�R�Q���S�R�X�U���S�U�R�4�W�H�U���G�X���E�R�U�G���G�H���P�H�U���W�R�X�W�H���O���D�Q�Q�«�H��
�f   �O�H�V���D�F�W�X�D�O�L�W�«�V���«�Y�ª�Q�H�P�H�Q�W�L�H�O�O�H�V���H�W���O�H�V���W�H�P�S�V���I�R�U�W�V���¢���Q�H���S�D�V���P�D�Q�T�X�H�U��
�f   �O�H���I�H�V�W�L�Y�D�O���3�O�D�F�H���D�X�[���0�¶�P�H�V�������G�H�V���V�S�H�F�W�D�F�O�H�V���J�U�D�W�X�L�W�V���S�R�X�U���O�D���I�D�P�L�O�O�H��

LE PLAN D’ACTIONS 2026

COMMUNIQUER ET DÉVELOPPER LA NOTORIÉTÉ

PORTAGE AVEC LA  
TRIBUNE DE LYON 

�(�Q���P�D�U�V�����O�H���P�D�J�D�]�L�Q�H���6�H�Q�V�D�W�L�R�Q���%�U�H�W�D�J�Q�H��
�D�� �«�W�«�� �H�Q�F�D�U�W�«�� �G�D�Q�V�� �O���K�H�E�G�R�P�D�G�D�L�U�H�� �/�D��
�7�U�L�E�X�Q�H���G�H���/�\�R�Q���H�W���G�L�V�W�U�L�E�X�«���¢���O���H�Q�V�H�P�E�O�H��
�G�H���V�H�V�����b���������D�E�R�Q�Q�«�V�����5�«�D�O�L�V�«�H���¢���O�D���Y�H�L�O�O�H��
�G�X���S�U�L�Q�W�H�P�S�V���H�W���G�X���V�D�O�R�Q���G�X���U�D�Q�G�R�Q�Q�H�X�U��
�G�H�� �/�\�R�Q���� �F�H�W�W�H�� �R�S�«�U�D�W�L�R�Q�� �D�� �S�H�U�P�L�V�� �G�H��
�W�R�X�F�K�H�U���X�Q���S�X�E�O�L�F���X�U�E�D�L�Q�����D�F�W�L�I���H�W���F�X�U�L�H�X�[����
�H�Q�� �T�X�¬�W�H�� �G���L�Q�V�S�L�U�D�W�L�R�Q�� �S�R�X�U�� �O�H�X�U�V��
�S�U�R�F�K�D�L�Q�H�V�� �H�V�F�D�S�D�G�H�V���� �8�Q�� �W�L�P�L�Q�J�� �L�G�«�D�O��
�S�R�X�U�� �S�U�R�P�R�X�Y�R�L�U�� �O�D�� �%�U�H�W�D�J�Q�H�� �O�L�W�W�R�U�D�O�H��
�D�X�S�U�ª�V���G�H���O�D���P�«�W�U�R�S�R�O�H���O�\�R�Q�Q�D�L�V�H��

LE MAGAZINE 

ÉDITION EN FRANÇAIS AVEC L’AGENCE L’OURS EN PLUS

DIFFUSION DU MAGAZINE FRANÇAIS

�/�H���P�D�J�D�]�L�Q�H���H�V�W���G�L�•�X�V�«���D�X�S�U�ª�V���J�U�D�Q�G���S�X�E�O�L�F���Y�L�D���S�O�X�V�L�H�X�U�V���F�D�Q�D�X�[������
�f   �G�D�Q�V���O�H�V���V�D�O�R�Q�V���D�X�[�T�X�H�O�V���O�H���U�«�V�H�D�X���S�D�U�W�L�F�L�S�H��
�f   �G�D�Q�V�� �O�H�V�� �R�]�F�H�V�� �G�H�� �W�R�X�U�L�V�P�H�� �H�W�� �O�H�V�� �K�«�E�H�U�J�H�P�H�Q�W�V�� �S�D�U�W�H�Q�D�L�U�H�V�� �G�H�V��

stations 
�f   �D�X�S�U�ª�V���G�H�V���D�E�R�Q�Q�«�V���G�X���T�X�R�W�L�G�L�H�Q���/�D���7�U�L�E�X�Q�H���G�H���/�\�R�Q
�f   �D�X�S�U�ª�V�� �G�H�V�� �Y�L�V�L�W�H�X�U�V�� �G�H�� �V�L�W�H�V�� �W�R�X�U�L�V�W�L�T�X�H�V�� �H�W�� �F�X�O�W�X�U�H�O�V�� �¢�� �/�\�R�Q�� �H�W�� �H�Q��

�%�H�O�J�L�T�X�H

DIFFUSION AVEC L’AGENCE L’OURS EN PLUS
En France :
�f   �����������H�[�H�P�S�O�D�L�U�H�V���G�«�S�O�R�\�«�V���¢���/�\�R�Q���4�Q���P�D�U�V
�f   ���������S�R�L�Q�W�V���G�H���G�L�•�X�V�L�R�Q�������V�D�O�O�H�V���G���D�W�W�H�Q�W�H�����P�X�V�«�H�V�����K�¶�W�H�O�V�����V�D�O�R�Q�V���G�H��

�F�R�L�•�X�U�H�����H�W�F��
�f   �P�D�J�D�]�L�Q�H���H�Q���G�«�S�¶�W���D�X���S�O�X�V���S�U�ª�V���G�H�V���S�X�E�O�L�F�V���H�Q���T�X�¬�W�H���G���L�Q�V�S�L�U�D�W�L�R�Q��

�Y�R�\�D�J�H

En Belgique :
�f   ���������� �H�[�H�P�S�O�D�L�U�H�V�� �G�L�V�W�U�L�E�X�«�V�� �H�Q��

�%�H�O�J�L�T�X�H���I�U�D�Q�F�R�S�K�R�Q�H���G�«�E�X�W���D�Y�U�L�O
�f   �������� �S�R�L�Q�W�V�� �G�H�� �G�L�•�X�V�L�R�Q�� �G�D�Q�V�� �O�H�V��

�U�«�V�H�D�X�[�� �W�R�X�U�L�V�W�L�T�X�H�V�� �G�H�V�� �S�U�R�Y�L�Q�F�H�V��
�G�H���1�D�P�X�U���H�W���/�X�[�H�P�E�R�X�U�J���D�L�Q�V�L���T�X���H�Q��
�:�D�O�O�R�Q�L�H�������O�L�H�X�[���W�R�X�U�L�V�W�L�T�X�H�V�����S�D�U�F�V���H�W��
�V�L�W�H�V���G�H���O�R�L�V�L�U�V�����K�«�E�H�U�J�H�P�H�Q�W�V������

�f   �P�D�J�D�]�L�Q�H�� �H�Q�� �S�U�«�V�H�Q�W�R�L�U�� �S�H�Q�G�D�Q�W�� ����
�P�R�L�V�� �D�X�S�U�ª�V�� �G���X�Q�H�� �F�O�L�H�Q�W�ª�O�H�� �I�D�P�L�O�L�D�O�H��
�H�W���L�Q�W�H�U�J�«�Q�«�U�D�W�L�R�Q�H�O�O�H

ACTIONS DE PROMOTION

PARTENAIRES RENOUVELÉS :  

SUR LE MARCHÉ FRANÇAIS

Le travail avec l‘agence de relations presse aiRPur se poursuit en 2026 : 
�f   �5�«�D�O�L�V�D�W�L�R�Q���G�H�������G�R�V�V�L�H�U�V���G�H���S�U�H�V�V�H��
�f   �'�L�•�X�V�L�R�Q���G�H���F�R�P�P�X�Q�L�T�X�«�V���H�W���E�U�ª�Y�H�V���S�U�H�V�V�H��
�f   �2�U�J�D�Q�L�V�D�W�L�R�Q���G���X�Q���Y�R�\�D�J�H���G�H���S�U�H�V�V�H���J�U�R�X�S�H���H�W���G���X�Q���E�O�R�J�W�U�L�S���F�R�O�O�H�F�W�L�I��
�f   �&�R�R�U�G�L�Q�D�W�L�R�Q���G���D�F�F�X�H�L�O�V���S�U�H�V�V�H���L�Q�G�L�Y�L�G�X�H�O�V

RELATIONS PRESSE

SUR LE MARCHÉ ALLEMAND

Collaboration avec l’agence de relations presse Agentour 

�f   �3�U�R�G�X�F�W�L�R�Q�� �G�H�� ���� �F�R�P�P�X�Q�L�T�X�«�V�� �G�H�� �S�U�H�V�V�H�� �W�K�«�P�D�W�L�T�X�H�V�� ���J�U�D�Q�G�H�V��

�P�D�U�«�H�V�����Y�«�O�R�����U�D�Q�G�R�Q�Q�«�H�����S�R�U�W�V���H�W���D�X�W�R�P�Q�H����

�f   �'�L�•�X�V�L�R�Q�� �G�H�V�� �F�R�P�P�X�Q�L�T�X�«�V�� �D�X�S�U�ª�V�� �G���X�Q�� �4�F�K�L�H�U�� �G�H�� �F�R�Q�W�D�F�W�V��

�T�X�D�O�L�4�«�V��

�f   �2�U�J�D�Q�L�V�D�W�L�R�Q���G���X�Q���D�F�F�X�H�L�O���G�H���S�U�H�V�V�H���J�U�R�X�S�H���G�H�������M�R�X�U�Q�D�O�L�V�W�H�V���D�4�Q���G�H��

�I�D�L�U�H���G�«�F�R�X�Y�U�L�U���¢���O�D���S�U�H�V�V�H���T�X�R�W�L�G�L�H�Q�Q�H���H�W���K�H�E�G�R�P�D�G�D�L�U�H���U�«�J�L�R�Q�D�O�H��

�D�O�O�H�P�D�Q�G�H���W�R�X�W�H���O�D���U�L�F�K�H�V�V�H���G�X���O�L�W�W�R�U�D�O���E�U�H�W�R�Q��
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DÉVELOPPEMENT,
INGÉNIERIE & 
OBSERVATION

PRODUCTION DE CONTENUS 

�6�H�Q�V�D�W�L�R�Q���%�U�H�W�D�J�Q�H���H�V�W���X�Q���R�X�W�L�O���G�H���P�X�W�X�D�O�L�V�D�W�L�R�Q���D�X���V�H�U�Y�L�F�H���G�H���V�H�V���D�G�K�«�U�H�Q�W�V���S�R�X�U���O�D���F�U�«�D�W�L�R�Q���G�H���F�R�Q�W�H�Q�X�V���T�X�D�O�L�W�D�W�L�I�V�������S�K�R�W�R�V���H�W���Y�L�G�«�R�V��

VIDÉOS
�f  �6�H�Q�V�D�W�L�R�Q���%�U�H�W�D�J�Q�H���S�R�X�U�V�X�L�W���V�D���G�«�P�D�U�F�K�H���G�H���F�U�«�D�W�L�R�Q���G�H���F�R�Q�W�H�Q�X�V���L�P�P�H�U�V�L�I�V���H�W���H�[�S�«�U�L�H�Q�W�L�H�O�V���D�Y�H�F���X�Q���S�U�R�M�H�W���Y�L�G�«�R���V�X�U������
�D�Q�V�K���� 
- des tournages au printemps et à l’automne 2025, 
�����S�X�L�V���X�Q�H���F�D�P�S�D�J�Q�H���G�H���G�L�•�X�V�L�R�Q���H�Q������������

�f  �/�D���V�W�U�D�W�«�J�L�H���G�H���G�L�•�X�V�L�R�Q���G�X���F�R�O�O�H�F�W�L�I���V���D�S�S�X�L�H���V�X�U���O�D���S�X�E�O�L�F�D�W�L�R�Q���G�H���������Y�L�G�«�R�V���D�X���I�R�U�P�D�W���3�2�9����point of view�����V�X�U���O�H�V���U�«�V�H�D�X�[��
�V�R�F�L�D�X�[�����V�H�O�R�Q���X�Q���S�O�D�Q���G�H���F�D�P�S�D�J�Q�H���G�L�J�L�W�D�O�H���F�R���F�R�Q�V�W�U�X�L�W���D�Y�H�F���O�H�V���R�]�F�H�V���G�H���W�R�X�U�L�V�P�H���H�W���O���D�J�H�Q�F�H���0�\���'�H�V�W�L�Q�D�W�L�R�Q��
 
�f  �'�H�V���S�X�E�O�L�F�D�W�L�R�Q�V���H�Q���F�R�O�O�D�E�R�U�D�W�L�R�Q���V�R�Q�W���G�«�S�O�R�\�«�H�V���G�H���I�«�Y�U�L�H�U���¢���Q�R�Y�H�P�E�U�H�����K�R�U�V���S�«�U�L�R�G�H���H�V�W�L�Y�D�O�H�����V�X�U���)�D�F�H�E�R�R�N���H�W���–�Q�V�W�D�J�U�D�P����
�/�H�� �G�L�V�S�R�V�L�W�L�I�� �V���D�U�W�L�F�X�O�H���H�Q���G�H�X�[�� �W�H�P�S�V�b�����X�Q�H���G�L�•�X�V�L�R�Q���R�U�J�D�Q�L�T�X�H���S�X�L�V�� �X�Q�H���S�K�D�V�H���G�H���V�S�R�Q�V�R�U�L�V�D�W�L�R�Q���S�R�X�U���P�D�[�L�P�L�V�H�U���O�D��
�Y�L�V�L�E�L�O�L�W�«���G�H�V���F�R�Q�W�H�Q�X�V��

PHOTOS
�'�H�S�X�L�V���������������O�H���U�«�V�H�D�X���V���D�W�W�D�F�K�H���¢���S�U�R�G�X�L�U�H���G�H�V���Y�L�V�X�H�O�V���G�H���K�D�X�W�H���T�X�D�O�L�W�«���D�4�Q���G�H���Y�D�O�R�U�L�V�H�U���O�H�V���V�W�D�W�L�R�Q�V���H�Q���W�R�X�W�H�V���V�D�L�V�R�Q�V�����&�H�V��
�Y�L�V�X�H�O�V���V�R�Q�W���P�L�V���¢���G�L�V�S�R�V�L�W�L�R�Q���G�H�V���R�]�F�H�V���G�H���W�R�X�U�L�V�P�H�����G�H�V���P�D�L�U�L�H�V���H�W���G�H�V���F�R�O�O�H�F�W�L�Y�L�W�«�V���G�H���W�X�W�H�O�O�H�����'�H���S�O�X�V�����L�O���H�V�W���S�R�V�V�L�E�O�H���G�H��
�F�R�P�P�D�Q�G�H�U���G�H�V���M�R�X�U�Q�«�H�V���G�H���U�H�S�R�U�W�D�J�H���V�X�S�S�O�«�P�H�Q�W�D�L�U�H�V���¢���X�Q���W�D�U�L�I���S�U�«�I�«�U�H�Q�W�L�H�O���Y�L�D���6�H�Q�V�D�W�L�R�Q���%�U�H�W�D�J�Q�H��
 
�f  Nouveauté 2026 : �G�D�Q�V���X�Q�H���O�R�J�L�T�X�H���G���R�S�W�L�P�L�V�D�W�L�R�Q���G�H�V���D�F�W�L�R�Q�V�����O�H�V���U�H�S�R�U�W�D�J�H�V���S�K�R�W�R�V���V�R�Q�W���G�«�V�R�U�P�D�L�V���R�U�J�D�Q�L�V�«�V���V�X�U�������D�Q�V��
���������U�H�S�R�U�W�D�J�H�V���H�Q�������������H�W���������H�Q���������������S�H�U�P�H�W�W�D�Q�W���X�Q�H���P�H�L�O�O�H�X�U�H���U�«�S�D�U�W�L�W�L�R�Q���G�H�V���U�H�V�V�R�X�U�F�H�V���W�R�X�W���H�Q���P�D�L�Q�W�H�Q�D�Q�W���O�D���T�X�D�O�L�W�«���H�W��
�O�D���U�«�J�X�O�D�U�L�W�«���G�H���O�D���S�U�R�G�X�F�W�L�R�Q��

6
�'�D�Q�V�� �O�H�� �F�D�G�U�H�� �G�H�� �V�D�� �U�«�5�H�[�L�R�Q��
autour d’un tourisme plus durable, 
�«�T�X�L�O�L�E�U�«�� �H�W�� �P�L�H�X�[�� �S�D�U�W�D�J�«�� �D�Y�H�F��
les habitants, le réseau Sensation 
Bretagne a engagé en 2025 une 
démarche stratégique collective 
autour de la thématique « Tourisme 
�	���+�D�E�L�W�D�Q�W�V���}����

�&�H�W�W�H�� �U�«�5�H�[�L�R�Q���� �P�H�Q�«�H�� �V�X�U�� �G�H�X�[��
�M�R�X�U�Q�«�H�V�� �G�H�� �V�«�P�L�Q�D�L�U�H�� �U�«�X�Q�L�V�V�D�Q�W��
�«�O�X�V�� �H�W�� �W�H�F�K�Q�L�F�L�H�Q�V�� �G�H�V�� �V�W�D�W�L�R�Q�V��
�D�G�K�«�U�H�Q�W�H�V���� �V���L�Q�V�F�U�L�W�� �G�D�Q�V�� �X�Q�H��
�Y�R�O�R�Q�W�«�� �G�H�� �F�R�Q�V�W�U�X�L�U�H�� �X�Q�H�� �Y�L�V�L�R�Q��
�F�R�P�P�X�Q�H�� �G�X�� �W�R�X�U�L�V�P�H�� �O�L�W�W�R�U�D�O�� �G�H��
�G�H�P�D�L�Q���� �H�Q�� �F�R�K�«�U�H�Q�F�H�� �D�Y�H�F�� �O�H�V��
�J�U�D�Q�G�H�V�� �W�U�D�Q�V�L�W�L�R�Q�V�� �V�R�F�L�«�W�D�O�H�V�� �H�W�� �O�H�V��
�R�U�L�H�Q�W�D�W�L�R�Q�V���U�«�J�L�R�Q�D�O�H�V��

�5�H�S�R�V�D�Q�W�� �V�X�U�� �X�Q�H�� �P�«�W�K�R�G�H��
participative et collaborative, cette 
�G�«�P�D�U�F�K�H�� �D�� �S�H�U�P�L�V�� �G�H�� �I�D�Y�R�U�L�V�H�U��
�O���L�P�S�O�L�F�D�W�L�R�Q�� �D�F�W�L�Y�H�� �G�H�V�� �P�H�P�E�U�H�V��
�G�X�� �U�«�V�H�D�X���� �G�H�� �F�U�R�L�V�H�U�� �O�H�V�� �U�H�J�D�U�G�V��
�H�Q�W�U�H�� �«�O�X�V�� �H�W�� �W�H�F�K�Q�L�F�L�H�Q�V���� �H�W�� �G�H�� �I�D�L�U�H��

�«�P�H�U�J�H�U�� �G�H�V�� �S�U�L�R�U�L�W�«�V�� �G���D�F�W�L�R�Q�V��
�S�D�U�W�D�J�«�H�V���� �/�D���F�R�P�S�O�«�P�H�Q�W�D�U�L�W�«���H�Q�W�U�H��
�Y�L�V�L�R�Q�� �S�R�O�L�W�L�T�X�H�� �H�W�� �F�R�Q�Q�D�L�V�V�D�Q�F�H�� �G�X��
terrain a constitué un véritable levier 
�S�R�X�U�� �J�D�U�D�Q�W�L�U�� �O�D�� �S�H�U�W�L�Q�H�Q�F�H�� �H�W�� �O�D��
�I�D�L�V�D�E�L�O�L�W�«�� �G�H�V�� �R�U�L�H�Q�W�D�W�L�R�Q�V�� �G�«�4�Q�L�H�V��
collectivement.

�/�D�� �S�U�H�P�L�ª�U�H�� �M�R�X�U�Q�«�H�� �G���L�G�«�D�W�L�R�Q����
�R�U�J�D�Q�L�V�«�H�� �¢�� �/�R�F�T�X�L�U�H�F�� �H�W�� �U�«�X�Q�L�V�V�D�Q�W��
�S�U�ª�V�� �G�H�� ������ �S�D�U�W�L�F�L�S�D�Q�W�V���� �D�� �S�H�U�P�L�V��
�G���L�G�H�Q�W�L�4�H�U���O�H�V���H�Q�M�H�X�[���F�R�P�P�X�Q�V���O�L�«�V���¢��
la relation entre tourisme et habitants 
�G�D�Q�V���O�H�V���V�W�D�W�L�R�Q�V���O�L�W�W�R�U�D�O�H�V�����$�F�F�X�H�L�O�O�L�H���¢��
�O���H�V�S�D�F�H���$�5���3�5�(�6�%�–�7�$�/�����W�L�H�U�V���O�L�H�X���V�L�W�X�«��
�D�X���F���X�U���G�H���O�D���V�W�D�W�L�R�Q�����F�H�W�W�H���U�H�Q�F�R�Q�W�U�H��
�D���I�D�Y�R�U�L�V�«���G�H�V���«�F�K�D�Q�J�H�V���U�L�F�K�H�V���D�X�W�R�X�U��
�G�H�V���U�«�D�O�L�W�«�V���Y�«�F�X�H�V���V�X�U���O�H�V���W�H�U�U�L�W�R�L�U�H�V�b����
�I�U�«�T�X�H�Q�W�D�W�L�R�Q�� �W�R�X�U�L�V�W�L�T�X�H���� �V�D�L�V�R�Q��
�Q�D�O�L�W�«�����X�V�D�J�H�V�����S�H�U�F�H�S�W�L�R�Q���G�X���W�R�X�U�L�V�P�H��
�S�D�U�� �O�H�V�� �K�D�E�L�W�D�Q�W�V�� �R�X�� �H�Q�F�R�U�H�� �S�O�D�F�H�� �G�X��
�W�R�X�U�L�V�P�H���G�D�Q�V���O���«�F�R�Q�R�P�L�H���O�R�F�D�O�H��

�‚�� �W�U�D�Y�H�U�V�� �G�H�V�� �D�W�H�O�L�H�U�V�� �F�R�O�O�D�E�R�U�D�W�L�I�V����
�D�Q�L�P�«�V�� �S�D�U�� �6�R�S�K�L�H�� �0�R�U�H�D�X�� �G�H��

�O���D�J�H�Q�F�H�� �:�H�� �%�O�R�R�P���� �G�H�V�� �J�U�R�X�S�H�V�� �G�H��
�W�U�D�Y�D�L�O�� �W�K�«�P�D�W�L�T�X�H�V�� �H�W�� �G�H�V�� �R�X�W�L�O�V�� �G�H��
�I�D�F�L�O�L�W�D�W�L�R�Q�� �J�U�D�S�K�L�T�X�H�� �U�H�W�U�D�Q�V�F�U�L�W�V�� �H�Q��
�G�L�U�H�F�W�� �S�D�U�� �-�X�O�L�H�� �%�R�L�Y�H�D�X�� �G�H�� �O���D�J�H�Q�F�H��
�9�L�V�L�R�Q�V�� �G�X�� �0�R�Q�G�H���� �O�H�V�� �S�D�U�W�L�F�L�S�D�Q�W�V��
�R�Q�W�� �S�D�U�W�D�J�«�� �O�H�X�U�V�� �H�[�S�«�U�L�H�Q�F�H�V�� �H�W�� �I�D�L�W��
�«�P�H�U�J�H�U�� �F�R�O�O�H�F�W�L�Y�H�P�H�Q�W�� �G�H�V�� �H�Q�M�H�X�[��
et opportunités pour l’avenir. Les 
�U�«�5�H�[�L�R�Q�V�� �R�Q�W�� �Q�R�W�D�P�P�H�Q�W�� �S�R�U�W�«��
�V�X�U�� �O�H�V�� �P�R�\�H�Q�V�� �G�H�� �P�L�H�X�[�� �Y�D�O�R�U�L�V�H�U��
�O�H�V�� �E�«�Q�«�4�F�H�V�� �G�X�� �W�R�X�U�L�V�P�H�� �S�R�X�U��
�O���«�F�R�Q�R�P�L�H�� �O�R�F�D�O�H���� �G�H�� �U�H�Q�I�R�U�F�H�U�� �O�D��
�S�«�G�D�J�R�J�L�H�� �D�X�W�R�X�U�� �G�H�� �V�H�V�� �L�P�S�D�F�W�V��
�S�R�V�L�W�L�I�V���� �P�D�L�V�� �«�J�D�O�H�P�H�Q�W�� �G�H�� �I�D�Y�R�U�L�V�H�U��
son acceptabilité en prenant 
�G�D�Y�D�Q�W�D�J�H���H�Q���F�R�P�S�W�H���O�H�V���H�•�H�W�V���G�H���O�D��
�I�U�«�T�X�H�Q�W�D�W�L�R�Q�� �V�X�U�� �O�D�� �Y�L�H�� �T�X�R�W�L�G�L�H�Q�Q�H��
�G�H�V���K�D�E�L�W�D�Q�W�V��

BILAN DES ACTIONS 2025

SÉMINAIRES « TOURISME & HABITANTS »

�&�H�W�W�H���S�U�H�P�L�ª�U�H���«�W�D�S�H���G�H���F�R�Q�F�H�U�W�D�W�L�R�Q���D���S�H�U�P�L�V���G�H���S�R�V�H�U��
�O�H�V�� �E�D�V�H�V�� �G���X�Q�H�� �V�W�U�D�W�«�J�L�H�� �F�R�P�P�X�Q�H�� �H�W�� �P�R�E�L�O�L�V�D�W�U�L�F�H����
Les contributions recueillies ont ensuite nourri les 
�W�U�D�Y�D�X�[���G�H���O�D���F�R�P�P�L�V�V�L�R�Q���V�W�U�D�W�«�J�L�H���H�W���G�H�V���W�H�F�K�Q�L�F�L�H�Q�V��
�G�X�� �&�R�Q�V�H�L�O�� �G���$�G�P�L�Q�L�V�W�U�D�W�L�R�Q�� �O�R�U�V�� �G���X�Q�H�� �V�H�F�R�Q�G�H��
�M�R�X�U�Q�«�H�� �F�R�Q�V�D�F�U�«�H�� �¢�� �O�D�� �S�U�L�R�U�L�V�D�W�L�R�Q�� �G�H�V�� �D�F�W�L�R�Q�V�� �H�W�� �¢��
�O���«�O�D�E�R�U�D�W�L�R�Q���G���X�Q���F�D�O�H�Q�G�U�L�H�U���R�S�«�U�D�W�L�R�Q�Q�H�O�����‚���O���L�V�V�X�H���G�H��
�F�H�V���W�U�D�Y�D�X�[�����O�D���Y�D�O�R�U�L�V�D�W�L�R�Q���F�R�Q�M�R�L�Q�W�H���G�X���W�R�X�U�L�V�P�H���H�W���G�H��
�O�D�� �S�O�D�F�H�� �G�H�V�� �K�D�E�L�W�D�Q�W�V�� �D�� �«�W�«�� �L�G�H�Q�W�L�4�«�H�� �F�R�P�P�H�� �X�Q�� �D�[�H��
�V�W�U�X�F�W�X�U�D�Q�W���G�H���O�D���V�W�U�D�W�«�J�L�H�����������������������G�X���U�«�V�H�D�X�����&�H�W�W�H��
�G�\�Q�D�P�L�T�X�H���F�R�O�O�H�F�W�L�Y�H���V�H���W�U�D�G�X�L�U�D���S�D�U���O�D���P�L�V�H���H�Q�����X�Y�U�H��
�G���X�Q���S�O�D�Q���G���D�F�W�L�R�Q�V���S�U�D�J�P�D�W�L�T�X�H�����F�R���F�R�Q�V�W�U�X�L�W���D�Y�H�F���O�H�V��
�D�G�K�«�U�H�Q�W�V���H�W���D�U�W�L�F�X�O�«���D�X�W�R�X�U���G�H�V���H�Q�M�H�X�[���G�H���W�U�D�Q�V�L�W�L�R�Q�V��
�H�W���G�H�V���R�U�L�H�Q�W�D�W�L�R�Q�V���U�«�J�L�R�Q�D�O�H�V��

SITE INTERNET

�'�H�S�X�L�V���V�D���U�H�I�R�Q�W�H���F�R�P�S�O�ª�W�H���H�Q���������������O�D���Q�R�X�Y�H�O�O�H���Y�H�U�V�L�R�Q���G�X���V�L�W�H���Z�Z�Z���V�H�Q�V�D�W�L�R�Q���E�U�H�W�D�J�Q�H���F�R�P���F�R�Q�Q�D�°�W���X�Q���E�H�O���H�Q�J�R�X�H�P�H�Q�W��
�D�Y�H�F���S�O�X�V���G�H�������������������S�D�J�H�V���Y�X�H�V���H�W�������b���������V�H�V�V�L�R�Q�V���H�Q�U�H�J�L�V�W�U�«�H�V��

�/�D�Q�F�«�� �H�Q�� �M�X�L�Q�� ������������ �O�H�� �V�L�W�H�� �D�� �«�W�«�� �H�Q�W�L�ª�U�H�P�H�Q�W�� �U�H�S�H�Q�V�«�� �S�R�X�U�� �R�•�U�L�U�� �X�Q�H�� �Q�D�Y�L�J�D�W�L�R�Q�� �S�O�X�V�� �5�X�L�G�H�� �H�W�� �S�O�X�V�� �D�W�W�U�D�F�W�L�Y�H�� �D�Y�H�F�� �G�H�V��
�F�R�Q�W�H�Q�X�V���H�Q�U�L�F�K�L�V�b�����L�Q�F�R�Q�W�R�X�U�Q�D�E�O�H�V�����L�G�«�H�V���V�«�M�R�X�U�V�����Z�H�E�F�D�P�V�����I�H�V�W�L�Y�D�O�����/���R�E�M�H�F�W�L�I���H�V�W���G���R�•�U�L�U���X�Q�H���H�[�S�«�U�L�H�Q�F�H���G�L�J�L�W�D�O�H���R�S�W�L�P�L�V�«�H��
�H�W���D�F�F�H�V�V�L�E�O�H���¢���W�R�X�V�����W�R�X�W���H�Q���P�H�W�W�D�Q�W���H�Q���Y�D�O�H�X�U���O�D���U�L�F�K�H�V�V�H���H�W���O�D���G�L�Y�H�U�V�L�W�«���G�H���O�D���%�U�H�W�D�J�Q�H���O�L�W�W�R�U�D�O�H��

En 2026, le réseau poursuit le travail d’enrichissement du site avec :
�f  �G�H���Q�R�X�Y�H�D�X�[���F�R�Q�W�H�Q�X�V���S�R�X�U���O�D���U�X�E�U�L�T�X�H���
�L�Q�F�R�Q�W�R�X�U�Q�D�E�O�H�V����
�f  �H�W���O�D���P�L�V�H���H�Q���S�O�D�F�H���S�U�R�J�U�H�V�V�L�Y�H���G���X�Q�H���Y�H�U�V�L�R�Q���D�Q�J�O�D�L�V�H����

ACCUEILS DE BLOGUEURS

�/�H�� �U�«�V�H�D�X�� �F�R�Q�W�L�Q�X�H�� �G�H�� �F�R�O�O�D�E�R�U�H�U�� �D�Y�H�F�� �O�H�V�� �E�O�R�J�X�H�X�U�V�� �H�W�� �L�Q�5�X�H�Q�F�H�X�U�V����En 2026, 2 à 3 blogtrips seront organisés, reliant 
�S�O�X�V�L�H�X�U�V���V�W�D�W�L�R�Q�V���D�X�W�R�X�U���G���X�Q�H���W�K�«�P�D�W�L�T�X�H���F�R�P�P�X�Q�H���V�R�X�V���I�R�U�P�H���G���L�W�L�Q�«�U�D�Q�F�H��

STRATÉGIE NUMÉRIQUE 

 INSTAGRAM
���/�H���F�R�P�S�W�H���–�Q�V�W�D�J�U�D�P���F�L�E�O�H���X�Q�H���D�X�G�L�H�Q�F�H��
�������������D�Q�V���H�W���V���D�S�S�X�L�H���V�X�U���G�H�V���F�R�Q�W�H�Q�X�V��
�Y�L�G�«�R�V���� �G�H�V�� �S�X�E�O�L�F�D�W�L�R�Q�V�� �V�S�R�Q�V�R�U�L�V�«�H�V��
�H�W���G�H�V���M�H�X�[���F�R�Q�F�R�X�U�V��
�2�E�M�H�F�W�L�I���������������������D�E�R�Q�Q�«�V

 
FACEBOOK

�/�D���S�D�J�H���)�D�F�H�E�R�R�N���P�L�V�H���V�X�U���O���D�Q�L�P�D�W�L�R�Q��
�H�W���O�D���4�G�«�O�L�V�D�W�L�R�Q���G�H���V�D���F�R�P�P�X�Q�D�X�W�«����
�2�E�M�H�F�W�L�I���������������������I�D�Q�V

 
 LINKEDIN

�/�D�� �S�D�J�H�� �/�L�Q�N�H�G�–�Q�� �U�H�Q�I�R�U�F�H�� �O�D�� �Y�L�V�L�E�L�O�L�W�«��
�L�Q�V�W�L�W�X�W�L�R�Q�Q�H�O�O�H�� �G�X�� �U�«�V�H�D�X�� �D�X�S�U�ª�V�� �G�H�V��
professionnels.
�2�E�M�H�F�W�L�I�������������������D�E�R�Q�Q�«�V

RÉSEAUX SOCIAUX

�(�Q���������������6�H�Q�V�D�W�L�R�Q���%�U�H�W�D�J�Q�H���F�R�Q�W�L�Q�X�H���G�H���G�«�S�O�R�\�H�U���V�D���V�W�U�D�W�«�J�L�H���V�R�F�L�D�O���P�H�G�L�D���V�W�U�X�F�W�X�U�«�H���D�X�W�R�X�U���G�H���W�U�R�L�V���S�O�D�W�H�I�R�U�P�H�V���G�L�J�L�W�D�O�H�V�K����
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Organisée en 2025 à Binic-Étables 
sur Mer, la Journée des équipes 
du réseau Sensation Bretagne a 
rassemblé plus de 60 participants 
�L�V�V�X�V�� �G�H�V�� �R�]�F�H�V�� �G�H�� �W�R�X�U�L�V�P�H��
membres, marquant une édition 
record pour ce rendez-vous 
annuel devenu incontournable 
�G�D�Q�V���O�D���Y�L�H���G�X���F�R�O�O�H�F�W�L�I��

�3�H�Q�V�«�H�� �F�R�P�P�H�� �X�Q�� �W�H�P�S�V�� �G�H��
�F�R�K�«�V�L�R�Q���� �G�H�� �S�D�U�W�D�J�H�� �G���H�[�S�«�U�L�H�Q�F�H�V��
�H�W�� �G�H�� �Y�D�O�R�U�L�V�D�W�L�R�Q�� �G�H�V�� �L�Q�L�W�L�D�W�L�Y�H�V��
portées par les territoires, cette 
�M�R�X�U�Q�«�H�� �F�R�Q�W�U�L�E�X�H�� �S�O�H�L�Q�H�P�H�Q�W�� �¢��
renforcer les liens entre les équipes 
�W�H�F�K�Q�L�T�X�H�V�� �G�X�� �U�«�V�H�D�X�� �H�W�� �¢�� �I�D�Y�R�U�L�V�H�U��
�O�D���P�X�W�X�D�O�L�V�D�W�L�R�Q���G�H�V���F�R�P�S�«�W�H�Q�F�H�V���H�W��
�G�H�V���V�D�Y�R�L�U���I�D�L�U�H��

La matinée a été consacrée à 
�S�O�X�V�L�H�X�U�V�� �U�H�W�R�X�U�V�� �G���H�[�S�«�U�L�H�Q�F�H�V��
�S�R�U�W�«�V�� �S�D�U�� �O�H�V�� �D�G�K�«�U�H�Q�W�V�� �G�X�� �U�«�V�H�D�X��
�D�X�W�R�X�U�� �G�H�� �S�U�R�M�H�W�V�� �L�Q�Q�R�Y�D�Q�W�V�� �P�H�Q�«�V��
�G�D�Q�V�� �O�H�V�� �G�H�V�W�L�Q�D�W�L�R�Q�V�� �O�L�W�W�R�U�D�O�H�V��
�E�U�H�W�R�Q�Q�H�V���� �-�X�O�L�H�� �+�L�D�U�G�� �D�� �S�U�«�V�H�Q�W�«�� �O�D��
�P�L�V�H���H�Q���S�O�D�F�H���G�X���V�H�U�Y�L�F�H���U�«�F�H�S�W�L�I���G�H��
�'�L�Q�D�U�G�� �&�¶�W�H�� �G���‹�P�H�U�D�X�G�H�� �7�R�X�U�L�V�P�H����
�W�D�Q�G�L�V�� �T�X�H�� �7�D�Q�J�L�� �+�R�X�U�P�D�Q�G�� �H�W��
�&�K�U�L�V�W�H�O�O�H�� �'�D�P�H�U�R�Q�� �R�Q�W�� �S�D�U�W�D�J�«��
�O�H�X�U�� �U�H�W�R�X�U�� �G���H�[�S�«�U�L�H�Q�F�H�� �D�X�W�R�X�U��

DÉVELOPPEMENT INGÉNIERIE OBSERVATION

�G�H�� �O�D�� �F�U�«�D�W�L�R�Q�� �G���X�Q�� �R�]�F�H�� �G�H��
�W�R�X�U�L�V�P�H���P�R�E�L�O�H���D�X���V�H�L�Q���G�H���O���� �2�]�F�H��
�G�H�� �7�R�X�U�L�V�P�H�� �'�H�V�W�L�Q�D�W�L�R�Q�� �3�D�\�V��
�%�L�J�R�X�G�H�Q�� �6�X�G���� �(�Q�4�Q���� �/�«�D�� �+�X�O�L�Q��
�H�W�� �*�D�­�O�O�H�� �5�D�Q�Q�R�X���-�X�O�L�D�� �G�H�� �O���2�]�F�H��
�G�H�� �7�R�X�U�L�V�P�H�� �G�H�� �%�L�Q�L�F���(�W�D�E�O�H�V�� �V�X�U��
�0�H�U�� �R�Q�W�� �S�U�«�V�H�Q�W�«�� �O�H�� �m�� �3�D�U�F�R�X�U�V��
�P�R�U�X�W�L�H�U�b �}���� �Q�R�X�Y�H�D�X�� �S�D�U�F�R�X�U�V��
�G�H�� �Y�L�V�L�W�H�� �Y�D�O�R�U�L�V�D�Q�W�� �O���K�L�V�W�R�L�U�H�� �H�W�� �O�H��
patrimoine maritime local.

�/���D�S�U�ª�V���P�L�G�L�� �D�� �S�H�U�P�L�V�� �D�X�[��
�S�D�U�W�L�F�L�S�D�Q�W�V���G�H���G�«�F�R�X�Y�U�L�U���D�X�W�U�H�P�H�Q�W��
la station à travers une animation 
�L�P�P�H�U�V�L�Y�H�� �L�Q�W�L�W�X�O�«�H�� �m�� �/�H�V�� �G�L�V�S�D�U�X�V��
�G�X�� �S�R�U�W�� �}���� �X�Q�� �M�H�X�� �G���D�Y�H�Q�W�X�U�H�� �F�R�Q�©�X��
�V�S�«�F�L�D�O�H�P�H�Q�W�� �S�R�X�U�� �F�H�W�W�H�� �M�R�X�U�Q�«�H��
�D�X�W�R�X�U�� �G�H�� �O���K�L�V�W�R�L�U�H�� �P�D�U�L�W�L�P�H�� �G�H��
Binic. Cette activité collaborative 
�D�� �I�D�Y�R�U�L�V�«�� �O�H�V�� �«�F�K�D�Q�J�H�V�� �L�Q�I�R�U�P�H�O�V����
�O���H�V�S�U�L�W�� �G���«�T�X�L�S�H�� �H�W�� �O�D�� �F�R�Q�Y�L�Y�L�D�O�L�W�«��
entre les participants.

�$�X���G�H�O�¢�� �G�H�V�� �W�H�P�S�V�� �G�H�� �W�U�D�Y�D�L�O�� �H�W�� �G�H��
�G�«�F�R�X�Y�H�U�W�H���� �F�H�W�W�H�� �M�R�X�U�Q�«�H�� �L�O�O�X�V�W�U�H��
�S�O�H�L�Q�H�P�H�Q�W�� �O���H�V�S�U�L�W�� �G�X�� �U�«�V�H�D�X�� ����
�F�U�«�H�U�� �G�H�V�� �H�V�S�D�F�H�V�� �G�H�� �U�H�Q�F�R�Q�W�U�H��
�H�Q�W�U�H�� �S�U�R�I�H�V�V�L�R�Q�Q�H�O�V���� �H�Q�F�R�X�U�D�J�H�U�� �O�H��
�S�D�U�W�D�J�H�� �G���H�[�S�«�U�L�H�Q�F�H�V�� �H�W�� �U�H�Q�I�R�U�F�H�U��
�X�Q�H���G�\�Q�D�P�L�T�X�H���F�R�O�O�H�F�W�L�Y�H���D�X���V�H�U�Y�L�F�H��
�G�X�� �G�«�Y�H�O�R�S�S�H�P�H�Q�W�� �W�R�X�U�L�V�W�L�T�X�H�� �G�H�V��

stations littorales bretonnes. La 
�P�R�E�L�O�L�V�D�W�L�R�Q���G�H�V���«�T�X�L�S�H�V���W�H�F�K�Q�L�T�X�H�V��
�F�R�Q�V�W�L�W�X�H���X�Q���O�H�Y�L�H�U���H�V�V�H�Q�W�L�H�O���G�D�Q�V���O�D��
�U�«�X�V�V�L�W�H�� �G�H�V�� �D�F�W�L�R�Q�V�� �P�X�W�X�D�O�L�V�«�H�V��
portées par le réseau.

�/�H�� �U�«�V�H�D�X�� �U�H�P�H�U�F�L�H�� �F�K�D�O�H�X�U�H�X�V�H��
�P�H�Q�W�� �0�D�­�O�L�J�� �7�K�R�U�D�Y�D�O���� �/�«�D�� �+�X�O�L�Q����
�-�X�O�L�H�Q�� �0�D�V�V�«���� �$�O�L�Q�H�� �7�U�L�E�D�O�O�L�H�U�� �D�L�Q�V�L��
�T�X�H�� �O���H�Q�V�H�P�E�O�H�� �G�H�� �O���«�T�X�L�S�H�� �G�H��
�O���R�]�F�H�� �G�H�� �W�R�X�U�L�V�P�H�� �G�H�� �%�L�Q�L�F���‹�W�D�E�O�H�V��
�V�X�U�� �0�H�U�� �S�R�X�U�� �O�H�X�U�� �D�F�F�X�H�L�O�� �H�W�� �O�H�X�U��
�L�Q�Y�H�V�W�L�V�V�H�P�H�Q�W�� �G�D�Q�V�� �O���R�U�J�D�Q�L�V�D�W�L�R�Q��
�G�H���F�H�W�W�H���M�R�X�U�Q�«�H��

À travers ses stations littorales partenaires, 
le réseau Sensation Bretagne poursuit son 
�H�Q�J�D�J�H�P�H�Q�W�� �H�Q�� �I�D�Y�H�X�U�� �G�X�� �G�«�Y�H�O�R�S�S�H�P�H�Q�W�� �H�W�� �G�H��
la valorisation des activités nautiques, véritables 
�P�D�U�T�X�H�X�U�V���G�H���O���L�G�H�Q�W�L�W�«���P�D�U�L�W�L�P�H���E�U�H�W�R�Q�Q�H����

�'�X�U�D�Q�W�� �O���«�W�«�� ������������ �S�O�X�V�L�H�X�U�V�� �G�H�V�W�L�Q�D�W�L�R�Q�V�� �G�X�� �U�«�V�H�D�X��
�R�Q�W�� �D�L�Q�V�L�� �Y�L�E�U�«�� �D�X�� �U�\�W�K�P�H�� �G�H�V�� �«�Y�«�Q�H�P�H�Q�W�V�� �Q�D�X�W�L�T�X�H�V����
�F�R�Q�4�U�P�D�Q�W�� �O���D�W�W�U�D�F�W�L�Y�L�W�«�� �G�X�� �O�L�W�W�R�U�D�O�� �E�U�H�W�R�Q�� �D�X�S�U�ª�V�� �G�H�V��
�S�D�V�V�L�R�Q�Q�«�V�� �G�H�� �Y�R�L�O�H�� �F�R�P�P�H�� �G�H�V�� �Y�L�V�L�W�H�X�U�V�� �H�Q�� �T�X�¬�W�H��
�G���H�[�S�«�U�L�H�Q�F�H�V���V�S�R�U�W�L�Y�H�V���H�W���G�H���S�O�H�L�Q�H���Q�D�W�X�U�H��

�(�Q�� �S�D�U�W�H�Q�D�U�L�D�W�� �D�Y�H�F�� �O�H�V�� �R�]�F�H�V�� �G�H�� �W�R�X�U�L�V�P�H�� �H�W�� �O�H�V��
�D�F�W�H�X�U�V�� �Q�D�X�W�L�T�X�H�V�� �O�R�F�D�X�[���� �S�O�X�V�L�H�X�U�V�� �U�H�Q�G�H�]���Y�R�X�V�� �R�Q�W��
�«�W�«�� �R�U�J�D�Q�L�V�«�V�� �V�X�U�� �O�H�V�� �V�W�D�W�L�R�Q�V�� �G�H�� �3�H�U�U�R�V���*�X�L�U�H�F���� �6�D�L�Q�W��
�4�X�D�\���3�R�U�W�U�L�H�X�[�����3�O�R�X�J�X�H�U�Q�H�D�X�����7�U�«�E�H�X�U�G�H�Q���H�W���&�D�U�Q�D�F��

 

�*�U�¤�F�H�� �¢�� �O���H�Q�J�D�J�H�P�H�Q�W�� �G�H�V�� �F�O�X�E�V�� �Q�D�X�W�L�T�X�H�V���� �G�H�V��
�D�V�V�R�F�L�D�W�L�R�Q�V�� �O�R�F�D�O�H�V���� �G�H�V�� �R�]�F�H�V�� �G�H�� �W�R�X�U�L�V�P�H�� �H�W�� �G�X��
�U�«�V�H�D�X���6�H�Q�V�D�W�L�R�Q���%�U�H�W�D�J�Q�H�����O�D���S�U�D�W�L�T�X�H���G�H���O�D���Y�R�L�O�H���H�W���G�H�V��
�D�F�W�L�Y�L�W�«�V�� �Q�D�X�W�L�T�X�H�V�� �F�R�Q�W�L�Q�X�H�� �G�H�� �V�H�� �G�«�Y�H�O�R�S�S�H�U�� �V�X�U�� �O�H��
�O�L�W�W�R�U�D�O�� �E�U�H�W�R�Q���� �&�H�W�W�H�� �G�\�Q�D�P�L�T�X�H�� �F�R�O�O�H�F�W�L�Y�H�� �F�R�Q�4�U�P�H�� �O�D��
�S�O�D�F�H���G�H���O�D���%�U�H�W�D�J�Q�H���F�R�P�P�H���G�H�V�W�L�Q�D�W�L�R�Q���L�Q�F�R�Q�W�R�X�U�Q�D�E�O�H��
�S�R�X�U���O�D���S�U�D�W�L�T�X�H���G�X���Q�D�X�W�L�V�P�H���H�W���G�H�V���O�R�L�V�L�U�V���P�D�U�L�W�L�P�H�V��

LA JOURNÉE DES ÉQUIPES : 
PARTAGE D’EXPÉRIENCES ET INNOVATIONS TOURISTIQUES

NAUTISME
DÉVELOPPEMENT ET VALORISATION

�'�D�Q�V�� �X�Q�� �F�R�Q�W�H�[�W�H�� �P�D�U�T�X�«�� �S�D�U��
�X�Q�H�� �L�Q�5�D�W�L�R�Q�� �G�X�U�D�E�O�H�� �H�W�� �S�D�U��
l’évolution des comportements 
de consommation touristique, 
le réseau Sensation Bretagne a 
�H�Q�J�D�J�«���� �D�X�[�� �F�¶�W�«�V�� �G�H�� �7�R�X�U�L�V�P�H��
Bretagne et en lien avec ADN 
Tourisme, une nouvelle étude 
�F�R�Q�V�D�F�U�«�H���D�X���S�R�V�L�W�L�R�Q�Q�H�P�H�Q�W���S�U�L�[��
et à la notoriété des destinations 
�W�R�X�U�L�V�W�L�T�X�H�V��

�&�H�W�W�H�� �G�«�P�D�U�F�K�H�� �V���L�Q�V�F�U�L�W�� �G�D�Q�V�� �O�D��
�F�R�Q�W�L�Q�X�L�W�«�� �G�H�V�� �W�U�D�Y�D�X�[�� �G�«�M�¢�� �P�H�Q�«�V��
�H�Q�� ���������� �H�W�� ���������� �H�W�� �Y�L�V�H�� �¢�� �I�R�X�U�Q�L�U��
�D�X�[�� �W�H�U�U�L�W�R�L�U�H�V�� �G�H�V�� �«�O�«�P�H�Q�W�V��
�G���D�Q�D�O�\�V�H�� �S�H�U�P�H�W�W�D�Q�W�� �G���D�M�X�V�W�H�U�� �O�H�X�U��
�V�W�U�D�W�«�J�L�H�� �W�D�U�L�I�D�L�U�H�� �H�Q�� �I�R�Q�F�W�L�R�Q�� �G�H��
�O�H�X�U���D�W�W�U�D�F�W�L�Y�L�W�«�����G�H���O�H�X�U���L�P�D�J�H���H�W���G�H�V��
�D�W�W�H�Q�W�H�V�� �G�H�V�� �F�O�L�H�Q�W�ª�O�H�V�� �W�R�X�U�L�V�W�L�T�X�H�V����
�–�Q�L�W�L�D�O�H�P�H�Q�W�� �S�R�U�W�«�H�� �¢�� �O���«�F�K�H�O�O�H��
�U�«�J�L�R�Q�D�O�H���� �O���«�W�X�G�H�� �D�� �4�Q�D�O�H�P�H�Q�W��
�«�W�«�� �«�O�D�U�J�L�H�� �D�X�� �Q�L�Y�H�D�X�� �Q�D�W�L�R�Q�D�O��
�D�4�Q�� �G�H�� �S�H�U�P�H�W�W�U�H�� �X�Q�H�� �P�H�L�O�O�H�X�U�H��
�F�R�P�S�D�U�D�E�L�O�L�W�«�� �H�Q�W�U�H�� �G�H�V�W�L�Q�D�W�L�R�Q�V��
littorales et non littorales.

�/���H�Q�T�X�¬�W�H���� �P�H�Q�«�H�� �D�X�� �S�U�L�Q�W�H�P�S�V��
2025, s’appuie sur un panel 
�U�H�S�U�«�V�H�Q�W�D�W�L�I�� �G�H�� ���� �������� �)�U�D�Q�©�D�L�V��
�D�\�D�Q�W�� �V�«�M�R�X�U�Q�«�� �H�Q�� �Y�D�F�D�Q�F�H�V�� �D�X��
�F�R�X�U�V�� �G�H�V�� �W�U�R�L�V�� �G�H�U�Q�L�ª�U�H�V�� �D�Q�Q�«�H�V����
�(�O�O�H�� �F�R�P�S�U�H�Q�G�� �«�J�D�O�H�P�H�Q�W�� �X�Q�H��
�D�Q�D�O�\�V�H�� �G�«�W�D�L�O�O�«�H�� �G�H�V�� �S�U�L�[�� �S�U�D�W�L�T�X�«�V��
sur les territoires, à travers un 
�U�H�O�H�Y�«�� �K�D�U�P�R�Q�L�V�«�� �G�H�V�� �W�D�U�L�I�V��
�G���K�«�E�H�U�J�H�P�H�Q�W�V�� �H�W�� �G�H�� �S�U�H�V�W�D�W�L�R�Q�V��
touristiques.

�/�H�� �U�«�V�H�D�X�� �6�H�Q�V�D�W�L�R�Q�� �%�U�H�W�D�J�Q�H��
a activement contribué à la 
�F�R�Q�V�W�U�X�F�W�L�R�Q�� �G�H�� �F�H�W�W�H�� �«�W�X�G�H�� �G�ª�V��
le premier trimestre 2025, en 
�S�D�U�W�L�F�L�S�D�Q�W�� �D�X�� �J�U�R�X�S�H�� �G�H�� �W�U�D�Y�D�L�O��
�F�K�D�U�J�«�� �G�H�� �G�«�4�Q�L�U�� �O�D�� �P�«�W�K�R�G�R�O�R�J�L�H����
�O�H�V�� �L�Q�G�L�F�D�W�H�X�U�V�� �¢�� �D�Q�D�O�\�V�H�U�� �D�L�Q�V�L�� �T�X�H��
�O�H�V���F�D�W�«�J�R�U�L�H�V���G�H���S�U�L�[���¢���U�H�O�H�Y�H�U�����&�H�W�W�H��
�L�P�S�O�L�F�D�W�L�R�Q�� �D�� �S�H�U�P�L�V�� �G�H�� �J�D�U�D�Q�W�L�U�� �O�D��
�S�H�U�W�L�Q�H�Q�F�H�� �G�H�V�� �G�R�Q�Q�«�H�V�� �F�R�O�O�H�F�W�«�H�V��
�D�X�� �U�H�J�D�U�G�� �G�H�V�� �U�«�D�O�L�W�«�V�� �G�H�V�� �V�W�D�W�L�R�Q�V��
littorales bretonnes.

�3�R�X�U�� �O�H�V�� �D�G�K�«�U�H�Q�W�V�� �G�X�� �U�«�V�H�D�X����
cette mobilisation collective a 
�S�H�U�P�L�V�� �G�H�� �E�«�Q�«�4�F�L�H�U�� �G���X�Q�� �G�L�V�S�R�V�L�W�L�I��
�U�H�Q�I�R�U�F�«���� �D�Y�H�F�� �O���L�Q�W�«�J�U�D�W�L�R�Q�� �G�H��
�S�O�X�V�� �G�H�� ������ �Q�R�P�V�� �G�H�� �G�H�V�W�L�Q�D�W�L�R�Q�V��

�/�H�V�� �U�«�V�X�O�W�D�W�V�� �G�«�4�Q�L�W�L�I�V�� �V�H�U�R�Q�W�� �F�R�P�P�X�Q�L�T�X�«�V�� �D�X�� �G�«�E�X�W�� �G�H�� �O���D�Q�Q�«�H��
������������ �–�O�V�� �L�Q�W�«�J�U�H�U�R�Q�W�� �O���D�Q�D�O�\�V�H�� �F�R�Q�V�R�O�L�G�«�H�� �G�H�� �O���H�Q�T�X�¬�W�H�� �Q�R�W�R�U�L�«�W�«�� ����
�D�W�W�U�D�F�W�L�Y�L�W�«�� �D�L�Q�V�L�� �T�X�H�� �O���H�Q�V�H�P�E�O�H�� �G�H�V�� �U�H�O�H�Y�«�V�� �W�D�U�L�I�D�L�U�H�V�� �U�«�D�O�L�V�«�V�� �V�X�U�� �O�H�V��
�G�L�•�«�U�H�Q�W�H�V�� �S�«�U�L�R�G�H�V�� �G�H���O���D�Q�Q�«�H���� �S�H�U�P�H�W�W�D�Q�W���D�L�Q�V�L�� �X�Q�H���O�H�F�W�X�U�H���S�O�X�V�� �4�Q�H��
�G�H�V�� �S�R�V�L�W�L�R�Q�Q�H�P�H�Q�W�V�� �G�H�V�� �G�H�V�W�L�Q�D�W�L�R�Q�V�� �S�D�U�W�L�F�L�S�D�Q�W�H�V���� �&�H�V�� �«�O�«�P�H�Q�W�V��
�D�X�U�R�Q�W���Y�R�F�D�W�L�R�Q���¢���¬�W�U�H���S�D�U�W�D�J�«�V���D�Y�H�F���O�H�V���D�F�W�H�X�U�V���H�W���V�R�F�L�R���S�U�R�I�H�V�V�L�R�Q�Q�H�O�V��
�G�H�V�� �V�W�D�W�L�R�Q�V�� �D�4�Q�� �G���D�O�L�P�H�Q�W�H�U�� �O�H�V�� �U�«�5�H�[�L�R�Q�V�� �F�R�O�O�H�F�W�L�Y�H�V�� �D�X�W�R�X�U�� �G�H��
�O���D�W�W�U�D�F�W�L�Y�L�W�«���H�W���G�X���S�R�V�L�W�L�R�Q�Q�H�P�H�Q�W���G�H�V���W�H�U�U�L�W�R�L�U�H�V��

�$�X�� �S�U�L�Q�W�H�P�S�V�� ������������ �F�K�D�T�X�H�� �S�D�U�W�H�Q�D�L�U�H�� �E�«�Q�«�4�F�L�H�U�D�� �«�J�D�O�H�P�H�Q�W�� �G���X�Q�H��
�V�\�Q�W�K�ª�V�H�� �L�Q�G�L�Y�L�G�X�D�O�L�V�«�H�� �¢�� �O���«�F�K�H�O�O�H�� �G�H�� �V�R�Q�� �S�«�U�L�P�ª�W�U�H�� �G���«�W�X�G�H���� �&�H�W��
�R�X�W�L�O�� �G���D�L�G�H�� �¢�� �O�D�� �G�«�F�L�V�L�R�Q�� �S�H�U�P�H�W�W�U�D�� �D�X�[�� �G�H�V�W�L�Q�D�W�L�R�Q�V�� �G�H�� �V�L�W�X�H�U�� �O�H�X�U��
�S�R�V�L�W�L�R�Q�Q�H�P�H�Q�W�� �S�D�U�� �U�D�S�S�R�U�W�� �D�X�[�� �D�X�W�U�H�V�� �V�W�D�W�L�R�Q�V�� �G�H�� �O�H�X�U�� �W�H�U�U�L�W�R�L�U�H���� �G�H��
�O�H�X�U�� �F�D�W�«�J�R�U�L�H�� �W�R�X�U�L�V�W�L�T�X�H�� �R�X�� �H�Q�F�R�U�H�� �G�H�� �O�H�X�U�� �Q�L�Y�H�D�X�� �G�H�� �Q�R�W�R�U�L�«�W�«���� �D�4�Q��
�G���D�F�F�R�P�S�D�J�Q�H�U���O�H�V�� �R�U�L�H�Q�W�D�W�L�R�Q�V���V�W�U�D�W�«�J�L�T�X�H�V�� �H�W���O�H�V�� �S�R�O�L�W�L�T�X�H�V���W�D�U�L�I�D�L�U�H�V��
�G�H�V���G�H�V�W�L�Q�D�W�L�R�Q�V��

�V�X�S�S�O�«�P�H�Q�W�D�L�U�H�V�� �G�D�Q�V�� �O�H�� �Y�R�O�H�W��
�m�b �Q�R�W�R�U�L�«�W�«�� �}�� �H�W�� �O�D�� �U�«�D�O�L�V�D�W�L�R�Q�� �G�H�� ����
�G�L�V�S�R�V�L�W�L�I�V�� �F�R�P�S�O�«�P�H�Q�W�D�L�U�H�V�� �V�X�U�� �O�H��
�S�R�V�L�W�L�R�Q�Q�H�P�H�Q�W�� �S�U�L�[���� �H�Q�� �S�O�X�V�� �G�H�V��
�V�W�D�W�L�R�Q�V�� �G�«�M�¢�� �L�Q�W�«�J�U�«�H�V�� �¢�� �O���«�W�X�G�H����
�*�U�¤�F�H���¢���O���D�P�S�O�H�X�U���G�H���O�D���S�D�U�W�L�F�L�S�D�W�L�R�Q��
�G�X�� �U�«�V�H�D�X���� �O�H�V�� �D�G�K�«�U�H�Q�W�V�� �R�Q�W��
�«�J�D�O�H�P�H�Q�W�� �E�«�Q�«�4�F�L�«�� �G�H�� �F�R�Q�G�L�W�L�R�Q�V��
tarifaires préférentielles pour 
�S�U�H�Q�G�U�H���S�D�U�W���D�X���G�L�V�S�R�V�L�W�L�I��

�/�D�� �F�R�O�O�H�F�W�H�� �G�H�V�� �G�R�Q�Q�«�H�V�� �W�H�U�U�D�L�Q��
�D�� �«�W�«�� �D�V�V�X�U�«�H�� �S�D�U�� �O�H�V�� �R�]�F�H�V�� �G�H��
tourisme partenaires, selon un 
�S�U�R�W�R�F�R�O�H�� �F�R�P�P�X�Q�� �J�D�U�D�Q�W�L�V�V�D�Q�W�� �O�D��
�F�R�P�S�D�U�D�E�L�O�L�W�«�� �L�Q�W�H�U�W�H�U�U�L�W�R�U�L�D�O�H���� �3�U�ª�V��
�G���X�Q�H�� �F�L�Q�T�X�D�Q�W�D�L�Q�H�� �G�H�� �S�U�H�V�W�D�W�L�R�Q�V��
�R�Q�W���D�L�Q�V�L���«�W�«���U�H�O�H�Y�«�H�V���G�X�U�D�Q�W���O�D���K�D�X�W�H��
�V�D�L�V�R�Q�� �H�V�W�L�Y�D�O�H���� �H�Q�W�U�H�� �O�H�� ������ �M�X�L�O�O�H�W��
�H�W�� �O�H�� ������ �D�R�½�W�� ���� �F�D�I�«�� �H�[�S�U�H�V�V�R���� �P�H�Q�X��
�W�U�R�L�V���S�O�D�W�V�����O�R�F�D�W�L�R�Q���G�H���Y�«�O�R�����D�F�W�L�Y�L�W�«�V��
�R�X�� �H�Q�F�R�U�H�� �V�H�U�Y�L�F�H�V�� �W�R�X�U�L�V�W�L�T�X�H�V�� �G�X��
�T�X�R�W�L�G�L�H�Q�����/�H�V���G�R�Q�Q�«�H�V���U�H�O�D�W�L�Y�H�V���D�X�[��
�K�«�E�H�U�J�H�P�H�Q�W�V���R�Q�W���T�X�D�Q�W���¢���H�O�O�H�V���«�W�«��
�F�R�O�O�H�F�W�«�H�V�� �G�H�� �P�D�Q�L�ª�U�H�� �D�X�W�R�P�D�W�L�V�«�H��
�S�D�U���7�R�X�U�L�V�P�H���%�U�H�W�D�J�Q�H��

�8�Q�� �V�H�F�R�Q�G�� �U�H�O�H�Y�«�� �D�� �«�J�D�O�H�P�H�Q�W�� �«�W�«��
�H�•�H�F�W�X�«�� �V�X�U�� �O�D�� �S�«�U�L�R�G�H�� �K�L�Y�H�U�Q�D�O�H����
entre le 1 er �H�W�� �O�H�� ������ �G�«�F�H�P�E�U�H���� �D�4�Q��
�G���D�Q�D�O�\�V�H�U�� �O�H�V�� �«�Y�R�O�X�W�L�R�Q�V�� �W�D�U�L�I�D�L�U�H�V��
�K�R�U�V���V�D�L�V�R�Q���H�W���G�H���P�H�V�X�U�H�U���O�H�V���«�F�D�U�W�V��
�«�Y�H�Q�W�X�H�O�V�� �D�Y�H�F�� �O�H�V�� �S�U�L�[�� �S�U�D�W�L�T�X�«�V��
�G�X�U�D�Q�W�� �O���«�W�«���� �&�H�W�W�H�� �G�R�X�E�O�H�� �D�S�S�U�R�F�K�H��
�V�D�L�V�R�Q�Q�L�ª�U�H�� �S�H�U�P�H�W�W�U�D�� �G���D�]�Q�H�U��
�O���D�Q�D�O�\�V�H�� �G�H�V�� �G�\�Q�D�P�L�T�X�H�V�� �W�D�U�L�I�D�L�U�H�V��
�G�H�V���G�H�V�W�L�Q�D�W�L�R�Q�V��

À travers cette initiative, 
le réseau Sensation 

�%�U�H�W�D�J�Q�H���F�R�Q�4�U�P�H���V�D���Y�R�O�R�Q�W�«��
d’accompagner les stations 
�O�L�W�W�R�U�D�O�H�V���G�D�Q�V���O�H�X�U�V���U�«�5�H�[�L�R�Q�V��
�V�W�U�D�W�«�J�L�T�X�H�V�����D�4�Q���G�H���U�H�Q�I�R�U�F�H�U��
leur compétitivité et leur 
attractivité tout en répondant 
aux nouvelles attentes des 
clientèles touristiques.

�/�H�V�� �S�U�H�P�L�H�U�V�� �U�«�V�X�O�W�D�W�V�� �G�H�� �O���«�W�X�G�H��
ont été présentés en septembre 
�����������V�R�X�V���O�D���I�R�U�P�H���G���X�Q�H���U�H�V�W�L�W�X�W�L�R�Q��
�L�Q�W�H�U�P�«�G�L�D�L�U�H�� �S�D�U�W�D�J�«�H�� �D�Y�H�F��
�O���H�Q�V�H�P�E�O�H���G�H�V���S�D�U�W�H�Q�D�L�U�H�V���H�Q�J�D�J�«�V��
�G�D�Q�V�� �O�D�� �G�«�P�D�U�F�K�H�� �D�L�Q�V�L�� �T�X���D�Y�H�F�� �O�H�V��
�V�R�F�L�R���S�U�R�I�H�V�V�L�R�Q�Q�H�O�V�� �G�H�V�� �W�H�U�U�L�W�R�L�U�H�V��
�F�R�Q�F�H�U�Q�«�V���� �&�H�W�W�H�� �S�U�H�P�L�ª�U�H�� �D�Q�D�O�\�V�H����
�U�«�D�O�L�V�«�H���S�D�U���W�\�S�R�O�R�J�L�H���G�H���G�H�V�W�L�Q�D�W�L�R�Q�V��
touristiques, comprenait les 
�H�Q�V�H�L�J�Q�H�P�H�Q�W�V���L�V�V�X�V���G�H���O���H�Q�T�X�¬�W�H���G�H��
�Q�R�W�R�U�L�«�W�«�� �H�W�� �G���D�W�W�U�D�F�W�L�Y�L�W�«�� �D�L�Q�V�L�� �T�X�H��
�O�H�V�� �U�«�V�X�O�W�D�W�V�� �G�H�V�� �S�U�H�P�L�H�U�V�� �U�H�O�H�Y�«�V��
�G�H�� �S�U�L�[�� �H�•�H�F�W�X�«�V�� �G�X�U�D�Q�W�� �O�D�� �V�D�L�V�R�Q��
estivale.

ENQUÊTE NOTORIÉTÉ
ATTRACTIVITÉ ET POSITIONNEMENT PRIX 
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DÉVELOPPEMENT INGÉNIERIE OBSERVATION

L’Assemblée Générale 2025 du 
réseau Sensation Bretagne s’est 
tenue à Arzon – Port du Crouesty 
– Port-Navalo, réunissant élus, 
directeurs et techniciens des  
�������V�W�D�W�L�R�Q�V���D�G�K�«�U�H�Q�W�H�V���G�X���U�«�V�H�D�X����

�2�U�J�D�Q�L�V�«�H�� �V�R�X�V�� �O�D�� �S�U�«�V�L�G�H�Q�F�H�� �G�H��
�1�D�W�K�D�O�L�H�� �%�H�U�Q�D�U�G���� �F�H�W�W�H�� �U�H�Q�F�R�Q�W�U�H��
�D�Q�Q�X�H�O�O�H���F�R�Q�V�W�L�W�X�H���X�Q���W�H�P�S�V���I�R�U�W���G�H��
�O�D�� �Y�L�H�� �G�X�� �F�R�O�O�H�F�W�L�I���� �G�«�G�L�«�� �D�X�� �S�D�U�W�D�J�H��
�G�H�V�� �R�U�L�H�Q�W�D�W�L�R�Q�V�� �V�W�U�D�W�«�J�L�T�X�H�V���� �¢�� �O�D��
�S�U�«�V�H�Q�W�D�W�L�R�Q�� �G�H�V�� �D�F�W�L�R�Q�V�� �G�X�� �U�«�V�H�D�X��
�H�W���D�X�[���«�F�K�D�Q�J�H�V���G���H�[�S�«�U�L�H�Q�F�H�V���H�Q�W�U�H��
�S�U�R�I�H�V�V�L�R�Q�Q�H�O�V���G�X���W�R�X�U�L�V�P�H���O�L�W�W�R�U�D�O��

Les participants ont été accueillis 
�G�D�Q�V�� �O�H�� �Q�R�X�Y�H�D�X�� �E�¤�W�L�P�H�Q�W�� �G�H�� �*�R�O�I�H��
�G�X���0�R�U�E�L�K�D�Q���9�D�Q�Q�H�V���7�R�X�U�L�V�P�H���V�L�W�X�«��
�V�X�U�� �O�H�� �S�R�U�W�� �G�X�� �&�U�R�X�H�V�W�\���� �&�H�� �Q�R�X�Y�H�O��
équipement touristique, pensé 
�F�R�P�P�H�� �X�Q�� �O�L�H�X�� �P�R�G�H�U�Q�H�� �G���D�F�F�X�H�L�O��
�H�W�� �G�H�� �V�H�U�Y�L�F�H�V���� �D�� �«�W�«�� �S�U�«�V�H�Q�W�«�� �S�D�U��
�)�U�«�G�«�U�L�T�X�H�� �*�D�X�Y�D�L�Q���� �1�D�G�L�Q�H�� �3�«�O�H�U�L�Q��
�H�W�� �&�D�U�P�H�Q�� �%�U�X�O�«���6�D�E�D�G�X�V���� �/�H�V��
�S�D�U�W�L�F�L�S�D�Q�W�V�� �R�Q�W�� �D�L�Q�V�L�� �G�«�F�R�X�Y�H�U�W��
�X�Q�� �H�V�S�D�F�H�� �G���D�F�F�X�H�L�O�� �H�Q�W�L�ª�U�H�P�H�Q�W��
�U�H�S�H�Q�V�«�� �L�Q�W�«�J�U�D�Q�W���G�H�V�� �«�T�X�L�S�H�P�H�Q�W�V��
�L�Q�Q�R�Y�D�Q�W�V�� �H�W�� �G�H�V�� �H�V�S�D�F�H�V�� �G�H��
convivialité ouverts sur le port.

La réunion statutaire s’est poursuivie 
�G�D�Q�V�� �O�H�V�� �H�V�S�D�F�H�V�� �G�H�� �W�U�D�Y�D�L�O�� �V�L�W�X�«�V��
�¢�� �O���«�W�D�J�H�� �G�X�� �E�¤�W�L�P�H�Q�W���� �¢�� �S�U�R�[�L�P�L�W�«��
�G�H�V�� �Q�R�X�Y�H�D�X�[�� �E�X�U�H�D�X�[�� �G�X�� �U�«�V�H�D�X��
�6�H�Q�V�D�W�L�R�Q�� �%�U�H�W�D�J�Q�H���� �/�H�V�� �P�H�P�E�U�H�V��

�«�O�X�V�� �H�W�� �W�H�F�K�Q�L�F�L�H�Q�V�� �G�X�� �&�R�Q�V�H�L�O��
�G���$�G�P�L�Q�L�V�W�U�D�W�L�R�Q�� �\�� �R�Q�W�� �S�U�«�V�H�Q�W�«�� �O�H��
�E�L�O�D�Q�� �G�H�V�� �D�F�W�L�R�Q�V�� �P�H�Q�«�H�V�� �H�Q�� ����������
�D�L�Q�V�L�� �T�X�H�� �O�H�V�� �S�U�R�M�H�W�V�� �H�Q�J�D�J�«�V�� �S�R�X�U��
�O���D�Q�Q�«�H���������������L�O�O�X�V�W�U�D�Q�W���O�D���G�\�Q�D�P�L�T�X�H��
collective portée par le réseau au 
�V�H�U�Y�L�F�H�� �G�X�� �G�«�Y�H�O�R�S�S�H�P�H�Q�W�� �H�W�� �G�H��
�O���D�W�W�U�D�F�W�L�Y�L�W�«�� �G�H�V�� �V�W�D�W�L�R�Q�V�� �O�L�W�W�R�U�D�O�H�V��
bretonnes.

�/���D�S�U�ª�V���P�L�G�L�� �D�� �«�W�«�� �F�R�Q�V�D�F�U�«�H�� �¢��
plusieurs interventions et retours 
�G���H�[�S�«�U�L�H�Q�F�H�V�� �D�X�W�R�X�U�� �G�H�V�� �H�Q�M�H�X�[��
�D�F�W�X�H�O�V�� �G�X�� �W�R�X�U�L�V�P�H�� �O�L�W�W�R�U�D�O���� �$�U�W�K�X�U��
�+�R�X�L�]�R�W�����G�D�W�D���D�Q�D�O�\�V�W���F�K�H�]���7�R�X�U�L�V�P�H��
�%�U�H�W�D�J�Q�H���� �H�V�W�� �L�Q�W�H�U�Y�H�Q�X�� �V�X�U�� �O���«�W�X�G�H��
relative à la notoriété, l’attractivité 
�H�W�� �O�H�� �S�R�V�L�W�L�R�Q�Q�H�P�H�Q�W�� �S�U�L�[�� �G�H�V��
�G�H�V�W�L�Q�D�W�L�R�Q�V���W�R�X�U�L�V�W�L�T�X�H�V��

�/�H�V�� �S�D�U�W�L�F�L�S�D�Q�W�V�� �R�Q�W�� �«�J�D�O�H�P�H�Q�W�� �S�X��
�G�«�F�R�X�Y�U�L�U�� �G�H�V�� �L�Q�L�W�L�D�W�L�Y�H�V�� �L�Q�V�S�L�U�D�Q�W�H�V��
�S�R�U�W�«�H�V�� �S�D�U�� �G�L�•�«�U�H�Q�W�V�� �D�F�W�H�X�U�V�� �G�X��
�W�H�U�U�L�W�R�L�U�H�������0�L�F�K�H�O���/�H���%�U�D�V���D���S�U�«�V�H�Q�W�«��
�O�H�V�� �P�L�V�V�L�R�Q�V�� �G�H�� �O�D�� �&�R�P�S�D�J�Q�L�H��
�G�H�V�� �3�R�U�W�V�� �G�X�� �0�R�U�E�L�K�D�Q�� �D�X�� �V�H�U�Y�L�F�H��
�G�H�V�� �S�O�D�L�V�D�Q�F�L�H�U�V�� �H�W�� �G�H�V�� �K�D�E�L�W�D�Q�W�V�K����
�3�L�H�U�U�H�� �7�R�U�Q�D�L�U�H�� �D�� �S�D�U�W�D�J�«�� �V�R�Q��
�U�H�W�R�X�U�� �G���H�[�S�«�U�L�H�Q�F�H�� �D�X�W�R�X�U�� �G�X��
�U�¶�O�H�� �G�H�� �O�D�� �F�X�O�W�X�U�H�� �D�V�V�R�F�L�D�W�L�Y�H�� �H�W�� �G�H��
�O���«�Y�«�Q�H�P�H�Q�W�L�H�O�� �G�D�Q�V�� �O���D�Q�L�P�D�W�L�R�Q��
�W�H�U�U�L�W�R�U�L�D�O�H�� ���� �'�H�O�S�K�L�Q�H�� �'�H�U�R�X�H�W�� �H�W��
Aurore Porcher ont présenté une 
�G�«�P�D�U�F�K�H�� �5�6�(�� �F�R�O�O�D�E�R�U�D�W�L�Y�H�� �S�R�U�W�«�H��
�¢���O���«�F�K�H�O�O�H���G�H���O�H�X�U���G�H�V�W�L�Q�D�W�L�R�Q��

�(�Q�4�Q���� �'�L�G�L�H�U�� �$�O�Q�R�� �H�V�W�� �L�Q�W�H�U�Y�H�Q�X��
�D�X�W�R�X�U�� �G�X�� �G�«�Y�H�O�R�S�S�H�P�H�Q�W�� �G���X�Q�H��
�P�D�U�T�X�H�� �G�H�� �W�H�U�U�L�W�R�L�U�H�� �I�«�G�«�U�D�W�U�L�F�H��
�D�X�� �V�H�U�Y�L�F�H�� �G�H�V�� �K�D�E�L�W�D�Q�W�V���� �G�H�V��
�S�U�R�I�H�V�V�L�R�Q�Q�H�O�V�� �H�W�� �G�H�V�� �Y�L�V�L�W�H�X�U�V����
�W�D�Q�G�L�V�� �T�X�H�� �$�U�W�K�X�U�� �3�«�U�R�O�� �D�� �S�D�U�W�D�J�«��
�X�Q�H�� �U�«�5�H�[�L�R�Q�� �V�X�U�� �O�D�� �P�R�E�L�O�L�V�D�W�L�R�Q��
�G�H�V�� �D�F�W�H�X�U�V�� �D�V�V�R�F�L�D�W�L�I�V�� �D�X�W�R�X�U�� �G�H�� �O�D��
�F�X�O�W�X�U�H���H�W���G�X���S�D�W�U�L�P�R�L�Q�H���O�R�F�D�O��

�‚���W�U�D�Y�H�U�V���F�H�W�W�H���$�V�V�H�P�E�O�«�H���*�«�Q�«�U�D�O�H����
�O�H�� �U�«�V�H�D�X�� �6�H�Q�V�D�W�L�R�Q�� �%�U�H�W�D�J�Q�H�� �D��
�U�«�D�]�U�P�«�� �V�R�Q�� �U�¶�O�H�� �G���H�V�S�D�F�H�� �G�H��
�F�R�R�S�«�U�D�W�L�R�Q���� �G���L�Q�Q�R�Y�D�W�L�R�Q�� �H�W�� �G�H��
�S�D�U�W�D�J�H�� �G���H�[�S�«�U�L�H�Q�F�H�V�� �H�Q�W�U�H�� �O�H�V��
stations littorales bretonnes, au 
�V�H�U�Y�L�F�H�� �G���X�Q�� �W�R�X�U�L�V�P�H�� �G�X�U�D�E�O�H����
�D�W�W�U�D�F�W�L�I���H�W���D�Q�F�U�«���G�D�Q�V���O�H�V���W�H�U�U�L�W�R�L�U�H�V��

�'�D�Q�V�� �X�Q�� �F�R�Q�W�H�[�W�H�� �G���«�Y�R�O�X�W�L�R�Q��
des pratiques touristiques et 
de transition des mobilités, la 
question des déplacements 
constitue un enjeu majeur pour 
�O�H�V���W�H�U�U�L�W�R�L�U�H�V���O�L�W�W�R�U�D�X�[����

�(�Q�W�U�H�� �J�H�V�W�L�R�Q�� �G�H�V�� �5�X�[�� �W�R�X�U�L�V�W�L�T�X�H�V����
�G�H�V�� �L�Q�I�U�D�V�W�U�X�F�W�X�U�H�V�� �H�[�L�V�W�D�Q�W�H�V�� �H�W��
�Q�«�F�H�V�V�L�W�«�� �G�H�� �U�«�S�R�Q�G�U�H�� �D�X�[�� �D�W�W�H�Q�W�H�V��
�G�H�V�� �K�D�E�L�W�D�Q�W�V�� �F�R�P�P�H�� �G�H�V�� �Y�L�V�L�W�H�X�U�V����
�O�H�V�� �V�W�D�W�L�R�Q�V�� �G�X�� �U�«�V�H�D�X�� �6�H�Q�V�D�W�L�R�Q��
�%�U�H�W�D�J�Q�H�� �V�R�Q�W�� �F�R�Q�I�U�R�Q�W�«�H�V�� �¢��
�G�H�V�� �G�«�4�V�� �F�U�R�L�V�V�D�Q�W�V�� �H�Q�� �P�D�W�L�ª�U�H��
�G���D�F�F�H�V�V�L�E�L�O�L�W�«���H�W���G�H���P�R�E�L�O�L�W�«���G�X�U�D�E�O�H��

�)�D�F�H�� �¢�� �F�H�V�� �H�Q�M�H�X�[���� �O�H�� �U�«�V�H�D�X��
�D�F�F�R�P�S�D�J�Q�H���X�Q�H���U�«�5�H�[�L�R�Q���F�R�O�O�H�F�W�L�Y�H��
�Y�L�V�D�Q�W�� �¢�� �P�L�H�X�[�� �L�G�H�Q�W�L�4�H�U�� �O�H�V��
�E�H�V�R�L�Q�V�� �G�H�V�� �X�V�D�J�H�U�V�� �H�W�� �¢�� �I�D�Y�R�U�L�V�H�U��
�O���«�P�H�U�J�H�Q�F�H�� �G�H�� �V�R�O�X�W�L�R�Q�V�� �D�G�D�S�W�«�H�V��
�D�X�[�� �U�«�D�O�L�W�«�V�� �G�H�V�� �W�H�U�U�L�W�R�L�U�H�V���� �/�H�V��
�R�]�F�H�V�� �G�H�� �W�R�X�U�L�V�P�H���� �H�Q�� �O�L�H�Q�� �G�L�U�H�F�W��
avec les visiteurs et les habitants, 
�M�R�X�H�Q�W�� �X�Q�� �U�¶�O�H�� �H�V�V�H�Q�W�L�H�O�� �G�D�Q�V�� �F�H�W�W�H��
�G�«�P�D�U�F�K�H�� �J�U�¤�F�H�� �¢�� �O�H�X�U�� �F�D�S�D�F�L�W�«�� �¢��
�U�H�F�X�H�L�O�O�L�U�� �O�H�V�� �U�H�W�R�X�U�V�� �G���H�[�S�«�U�L�H�Q�F�H�V����
�O�H�V�� �D�W�W�H�Q�W�H�V�� �H�W�� �O�H�V�� �G�L�]�F�X�O�W�«�V��
rencontrées sur le terrain.

�&�H�W�W�H�� �D�S�S�U�R�F�K�H���� �I�R�Q�G�«�H�� �V�X�U�� �O���«�F�R�X�W�H��
�G�H�V�� �X�V�D�J�H�U�V���� �S�H�U�P�H�W�� �G���D�O�L�P�H�Q�W�H�U��

�O�H�V�� �U�«�5�H�[�L�R�Q�V�� �V�W�U�D�W�«�J�L�T�X�H�V�� �D�X�W�R�X�U��
�G�H�V�� �P�R�E�L�O�L�W�«�V�� �W�R�X�U�L�V�W�L�T�X�H�V�� ���� �D�F�F�ª�V��
�D�X�[�� �V�W�D�W�L�R�Q�V���� �F�L�U�F�X�O�D�W�L�R�Q�� �H�Q�� �S�«�U�L�R�G�H��
�G�H�� �I�U�«�T�X�H�Q�W�D�W�L�R�Q���� �P�R�E�L�O�L�W�«�V��
�G�R�X�F�H�V���� �L�Q�W�H�U�P�R�G�D�O�L�W�«�� �R�X�� �H�Q�F�R�U�H��
�D�P�«�O�L�R�U�D�W�L�R�Q�� �G�H�� �O���L�Q�I�R�U�P�D�W�L�R�Q��
�Y�R�\�D�J�H�X�U�V��

�(�Q�� �I�D�Y�R�U�L�V�D�Q�W�� �O�D�� �U�H�P�R�Q�W�«�H��
�G���L�Q�I�R�U�P�D�W�L�R�Q�V�� �H�W�� �O�H�� �S�D�U�W�D�J�H��
�G���H�[�S�«�U�L�H�Q�F�H�V���� �O�H�� �U�«�V�H�D�X�� �6�H�Q�V�D�W�L�R�Q��
�%�U�H�W�D�J�Q�H�� �F�R�Q�W�U�L�E�X�H�� �¢�� �I�D�L�U�H�� �«�P�H�U�J�H�U��
�G�H�V�� �S�L�V�W�H�V�� �G���D�F�W�L�R�Q�V�� �F�R�Q�F�U�ª�W�H�V�� �S�R�X�U��
�G�«�Y�H�O�R�S�S�H�U���X�Q�H���P�R�E�L�O�L�W�«���S�O�X�V���5�X�L�G�H����
�G�X�U�D�E�O�H�� �H�W�� �D�G�D�S�W�«�H�� �D�X�[�� �V�S�«�F�L�4�F�L�W�«�V��
�G�H�V���W�H�U�U�L�W�R�L�U�H�V���O�L�W�W�R�U�D�X�[���E�U�H�W�R�Q�V��

ASSEMBLÉE GÉNÉRALE 2025 À ARZON

MOBILITÉ ET ACCESSIBILITÉ 
DES TERRITOIRES TOURISTIQUES

BILAN DES ACTIONS 2025

ANIMATION DU RÉSEAU 
ET PARTAGE D’EXPÉRIENCES

Tout au long de l’année, le 
réseau Sensation Bretagne est 
�S�U�«�V�H�Q�W�� �D�X�[�� �F�¶�W�«�V�� �G�H�V�� �R�]�F�H�V��
de tourisme, des collectivités 
�H�W�� �G�H�� �V�H�V�� �S�D�U�W�H�Q�D�L�U�H�V�� �D�4�Q�� �G�H��
�I�D�Y�R�U�L�V�H�U�� �O�H�V�� �«�F�K�D�Q�J�H�V���� �S�D�U�W�D�J�H�U��
�O�H�V�� �H�[�S�«�U�L�H�Q�F�H�V�� �G�H�� �W�H�U�U�D�L�Q�� �H�W��
contribuer à une dynamique 
collective au service du 
développement touristique des 
�V�W�D�W�L�R�Q�V���O�L�W�W�R�U�D�O�H�V���E�U�H�W�R�Q�Q�H�V��

�&�H�W�W�H�� �S�U�«�V�H�Q�F�H�� �D�F�W�L�Y�H�� �V�H�� �W�U�D�G�X�L�W��
�S�D�U�� �G�H�� �Q�R�P�E�U�H�X�V�H�V�� �L�Q�W�H�U�Y�H�Q�W�L�R�Q�V����
rencontres professionnelles et 
�W�H�P�S�V�� �G���«�F�K�D�Q�J�H�V�� �R�U�J�D�Q�L�V�«�V�� �¢��
�O���«�F�K�H�O�O�H�� �U�«�J�L�R�Q�D�O�H�� �H�W�� �Q�D�W�L�R�Q�D�O�H���� �/�H��
�U�«�V�H�D�X���H�V�W���D�L�Q�V�L���L�Q�W�H�U�Y�H�Q�X���D�X�S�U�ª�V���G�H�V��
�«�W�X�G�L�D�Q�W�V���H�Q���O�L�F�H�Q�F�H���S�U�R�I�H�V�V�L�R�Q�Q�H�O�O�H�� 
�m�� �7�R�X�U�L�V�P�H�� ���� �'�«�Y�H�O�R�S�S�H�P�H�Q�W��

�G�H�� �3�U�R�M�H�W�V�� �G�H�� �7�H�U�U�L�W�R�L�U�H�V�� �}�� �G�H��
�O���8�Q�L�Y�H�U�V�L�W�«���5�H�Q�Q�H�V�������V�X�U���O�H���F�D�P�S�X�V��
�G�H�� �6�D�L�Q�W���%�U�L�H�X�F���� �&�H�W�W�H�� �U�H�Q�F�R�Q�W�U�H�� �D��
�S�H�U�P�L�V�� �G�H�� �S�U�«�V�H�Q�W�H�U�� �O�H�V�� �P�L�V�V�L�R�Q�V��
�G�X�� �U�«�V�H�D�X���� �O�H�V�� �H�Q�M�H�X�[�� �D�F�W�X�H�O�V�� �G�X��
tourisme littoral ainsi que les actions 
�F�R�O�O�H�F�W�L�Y�H�V�� �S�R�U�W�«�H�V�� �D�X�� �E�«�Q�«�4�F�H��
�G�H�V�� �W�H�U�U�L�W�R�L�U�H�V�� �H�W�� �G�H�V�� �G�H�V�W�L�Q�D�W�L�R�Q�V��
bretonnes.

�/�H�� �U�«�V�H�D�X�� �D�� �«�J�D�O�H�P�H�Q�W�� �S�D�U�W�L�F�L�S�«��
�D�X�[�� �m�� ���5�'�9�3�5�2�� �}�� �R�U�J�D�Q�L�V�«�V�� �S�D�U��
�7�R�X�U�L�V�P�H�� �%�U�H�W�D�J�Q�H�� �¢�� �5�H�Q�Q�H�V����
�U�G�Y�� �S�U�R�I�H�V�V�L�R�Q�Q�H�O�V�� �U�«�X�Q�L�V�V�D�Q�W��
�O�H�V�� �D�F�W�H�X�U�V�� �G�X�� �W�R�X�U�L�V�P�H�� �U�«�J�L�R�Q�D�O��
�D�X�W�R�X�U�� �G�H�V�� �J�U�D�Q�G�H�V�� �W�H�Q�G�D�Q�F�H�V�� �H�W��
�G�H�V�� �H�Q�M�H�X�[�� �G�H�� �O�D�� �4�O�L�ª�U�H���� �&�H�V�� �W�H�P�S�V��
�G���«�F�K�D�Q�J�H�V���F�R�Q�V�W�L�W�X�H�Q�W���G�H�V���H�V�S�D�F�H�V��
�S�U�L�Y�L�O�«�J�L�«�V�� �S�R�X�U�� �S�D�U�W�D�J�H�U�� �O�H�V��
�E�R�Q�Q�H�V�� �S�U�D�W�L�T�X�H�V���� �G�«�Y�H�O�R�S�S�H�U�� �O�H�V��

coopérations et renforcer les liens.

�'�D�Q�V���X�Q�H���O�R�J�L�T�X�H���G�H���S�U�R�[�L�P�L�W�«���D�Y�H�F��
les territoires, plusieurs rencontres 
�L�Q�V�W�L�W�X�W�L�R�Q�Q�H�O�O�H�V�� �R�Q�W�� �«�J�D�O�H�P�H�Q�W�� �«�W�«��
�R�U�J�D�Q�L�V�«�H�V���D�Y�H�F���O�H�V���«�O�X�V���G�H���3�«�Q�H�V�W�L�Q��
�H�W�� �G�H�� �1�«�Y�H�]�� �D�4�Q�� �G�H�� �S�U�«�V�H�Q�W�H�U�� �O�H�V��
�D�F�W�L�R�Q�V�� �H�W�� �O�H�V�� �P�L�V�V�L�R�Q�V�� �G�X�� �U�«�V�H�D�X��
�6�H�Q�V�D�W�L�R�Q���%�U�H�W�D�J�Q�H��

�(�Q�4�Q���� �O�H�� �U�«�V�H�D�X�� �D�� �«�W�«�� �L�Q�Y�L�W�«�� �¢��
présenter son fonctionnement 
�H�W�� �V�H�V�� �D�F�W�L�R�Q�V�� �O�R�U�V�� �G���X�Q�� �«�G�X�F�W�R�X�U��
�H�Q�� �%�U�H�W�D�J�Q�H�� �D�X�S�U�ª�V�� �� �G�H�V�� �R�]�F�H�V��
�G�H�� �W�R�X�U�L�V�P�H�� �G���$�O�V�D�F�H���� �W�«�P�R�L�J�Q�D�Q�W��
�G�H�� �O���L�Q�W�«�U�¬�W�� �V�X�V�F�L�W�«�� �S�D�U�� �O�H�� �P�R�G�ª�O�H��
�F�R�O�O�D�E�R�U�D�W�L�I�� �G�«�Y�H�O�R�S�S�«�� �S�D�U��
�6�H�Q�V�D�W�L�R�Q���%�U�H�W�D�J�Q�H��
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PROJETS 2026

DÉVELOPPEMENT INGÉNIERIE OBSERVATION

�'�D�Q�V�� �O�H�� �F�D�G�U�H�� �G�H�� �V�H�V�� �W�U�D�Y�D�X�[��
d’observation et d’ingénierie 
touristique, le réseau Sensation 
Bretagne a collaboré pendant 
�V�L�[�� �P�R�L�V�� �D�Y�H�F�� �G�H�V�� �«�W�X�G�L�D�Q�W�H�V��
de l’université de Bretagne 
Occidentale autour d’un projet 
�W�X�W�R�U�«�� �Y�L�V�D�Q�W�� �¢�� �Y�D�O�R�U�L�V�H�U�� �O�H�� �U�¶�O�H��
du tourisme dans les stations 
�O�L�W�W�R�U�D�O�H�V���E�U�H�W�R�Q�Q�H�V��

�/���R�E�M�H�F�W�L�I�� �G�H�� �F�H�W�W�H�� �P�L�V�V�L�R�Q�� �«�W�D�L�W��
�G�H�� �F�R�Q�F�H�Y�R�L�U�� �G�H�V�� �R�X�W�L�O�V�� �F�R�Q�F�U�H�W�V��
�S�H�U�P�H�W�W�D�Q�W���G���L�O�O�X�V�W�U�H�U���O�H�V���U�H�W�R�P�E�«�H�V��
�S�R�V�L�W�L�Y�H�V�� �G�X�� �W�R�X�U�L�V�P�H�� �¢�� �O���«�F�K�H�O�O�H��
�O�R�F�D�O�H���� �8�Q�� �W�U�D�Y�D�L�O�� �G�H�� �U�H�F�H�Q�V�H�P�H�Q�W����
�G���D�Q�D�O�\�V�H�� �H�W�� �G�H�� �V�«�O�H�F�W�L�R�Q��
�G���L�Q�G�L�F�D�W�H�X�U�V�� �O�L�«�V�� �D�X�� �W�R�X�U�L�V�P�H���� �¢��
�O���«�F�R�Q�R�P�L�H�����¢���O���H�P�S�O�R�L���R�X���H�Q�F�R�U�H���D�X�[��

services a ainsi été mené sur les 30 
�V�W�D�W�L�R�Q�V���G�X���U�«�V�H�D�X��

�‚�� �O���L�V�V�X�H�� �G�X�� �S�U�R�M�H�W���� ������ �4�F�K�H�V��
�L�Q�G�L�F�D�W�H�X�U�V�� �R�Q�W�� �«�W�«�� �U�«�D�O�L�V�«�H�V�� �D�4�Q��
�G���D�S�S�R�U�W�H�U�� �D�X�[�� �G�H�V�W�L�Q�D�W�L�R�Q�V�� �G�H�V��
supports clairs et facilement 
�H�[�S�O�R�L�W�D�E�O�H�V�� �S�R�X�U�� �D�F�F�R�P�S�D�J�Q�H�U��
�O�H�V�� �«�F�K�D�Q�J�H�V�� �D�Y�H�F�� �O�H�V�� �«�O�X�V���� �O�H�V��
�S�D�U�W�H�Q�D�L�U�H�V�� �H�W�� �O�H�V�� �D�F�W�H�X�U�V�� �O�R�F�D�X�[����
�&�H�V�� �R�X�W�L�O�V�� �S�H�U�P�H�W�W�U�R�Q�W�� �G�H�� �P�L�H�X�[��
�P�H�W�W�U�H���H�Q���O�X�P�L�ª�U�H���O�H���U�¶�O�H���V�W�U�X�F�W�X�U�D�Q�W��
�G�X�� �W�R�X�U�L�V�P�H�� �G�D�Q�V�� �O�H�V�� �W�H�U�U�L�W�R�L�U�H�V��
�O�L�W�W�R�U�D�X�[��

�/�H�� �U�«�V�H�D�X�� �U�H�P�H�U�F�L�H�� �/�X�F�L�H�� �'�X�P�R�Q�W����
�0�L�N�D�H�O�D�� �+�L�Y�D���� �(�P�P�D�� �*�R�X�D�X�O�W�� �H�W��
�-�X�V�W�L�Q�H�� �*�R�X�U�O�D�R�X�H�Q�� �S�R�X�U�� �O�H�X�U��
�L�P�S�O�L�F�D�W�L�R�Q�� �H�W�� �O�D�� �T�X�D�O�L�W�«�� �G�X�� �W�U�D�Y�D�L�O��
réalisé.

À la suite de l’étude « Notoriété, Attractivité et Positionnement 
�3�U�L�[���}�����O�H�V���U�«�V�X�O�W�D�W�V���G�«�4�Q�L�W�L�I�V���V�H�U�R�Q�W���W�U�D�Q�V�P�L�V���L�Q�G�L�Y�L�G�X�H�O�O�H�P�H�Q�W��
�¢�� �F�K�D�T�X�H�� �V�W�D�W�L�R�Q�� �S�D�U�W�H�Q�D�L�U�H�� �D�4�Q�� �G�H�� �O�H�X�U�� �S�H�U�P�H�W�W�U�H�� �G���D�Q�D�O�\�V�H�U��
leur positionnement au regard des autres destinations de leur 
�F�D�W�«�J�R�U�L�H���H�W���G�H���O�H�X�U���Q�L�Y�H�D�X���G�H���Q�R�W�R�U�L�«�W�«��

�8�Q�H�� �U�H�V�W�L�W�X�W�L�R�Q�� �V�S�«�F�L�4�T�X�H�� �G�«�G�L�«�H�� �D�X�[�� �V�W�D�W�L�R�Q�V�� �O�L�W�W�R�U�D�O�H�V�� �G�X�� �U�«�V�H�D�X��
�6�H�Q�V�D�W�L�R�Q�� �%�U�H�W�D�J�Q�H�� �V�H�U�D�� �«�J�D�O�H�P�H�Q�W�� �R�U�J�D�Q�L�V�«�H�� �¢�� �O���R�F�F�D�V�L�R�Q�� �G�H��
�O���$�V�V�H�P�E�O�«�H���*�«�Q�«�U�D�O�H���G�X���U�«�V�H�D�X�����&�H���W�H�P�S�V���G���«�F�K�D�Q�J�H�V���S�H�U�P�H�W�W�U�D���G�H��
�S�D�U�W�D�J�H�U���O�H�V���S�U�L�Q�F�L�S�D�X�[���H�Q�V�H�L�J�Q�H�P�H�Q�W�V���G�H���O���«�W�X�G�H���H�W���G���D�O�L�P�H�Q�W�H�U���O�H�V��
�U�«�5�H�[�L�R�Q�V���V�W�U�D�W�«�J�L�T�X�H�V���G�H�V���G�H�V�W�L�Q�D�W�L�R�Q�V���D�X�W�R�X�U���G�H���O�H�X�U���D�W�W�U�D�F�W�L�Y�L�W�«���H�W��
�G�H���O�H�X�U���S�R�V�L�W�L�R�Q�Q�H�P�H�Q�W���W�R�X�U�L�V�W�L�T�X�H��

VALORISATION DES RETOMBÉES DU TOURISME 
DANS LES STATIONS LITTORALES 

ENQUÊTE NOTORIÉTÉ
ATTRACTIVITÉ ET POSITIONNEMENT PRIX 

�����W�R�X�U�L�V�P�H�E�U�H�W�D�J�Q�H���F�R�P�S�U�R���W�R�X�U�L�V�P�H�E�U�H�W�D�J�Q�H���E�]�K��

LA NOTORIÉTÉ SPONTANÉE

10 200 
�F�L�W�D�W�L�R�Q�V

224

235

268

286

317

322

370

563

638

761

Arcachon

La Rochelle

Corse

Vendee

Cannes

Cote d'Azur

Biarritz

Marseille

Nice

Bretagne

LITTORAL

174

186

189

192

222

239

263

376

526

612

Tignes

La plagne

Alpes d'Huez

Annecy

Vosges

Courchevel

Jura

Pyrénées

Chamonix

Alpes

MONTAGNE

63

71

84

108

120

131

134

147

181

234

Périgord

Lozère

Alsace

Auvergne

Creuse

Bretagne

Bourgogne

Ardèche

Dordogne

Normandie

CAMPAGNE

199

233

378

381

464

486

755

855

1047

2883

Montpellier

Nantes

Lille

Strasbourg

Toulouse

Nice

Marseille

Bordeaux

Lyon

Paris

URBAIN

206

210

212

274

298

299

307

595

930

Vittel

La Bourboule

Balaruc les Bains

Gréoux les Bains

Ax les Thermes

Evian

Dax

Vichy

Aix Les Bains

THERMAL

6117
�F�L�W�D�W�L�R�Q�V

10 500
�F�L�W�D�W�L�R�Q�V

3 500
�F�L�W�D�W�L�R�Q�V

7 300
�F�L�W�D�W�L�R�Q�V

La notoriété et l’attractivité des destinations

�����W�R�X�U�L�V�P�H�E�U�H�W�D�J�Q�H���F�R�P�S�U�R���W�R�X�U�L�V�P�H�E�U�H�W�D�J�Q�H���E�]�K��

LES SÉJOURS AU BORD DE MER
���������G�H�V���)�U�D�Q�o�D�L�V���S�D�U�W�D�Q�W���K�D�E�L�W�X�H�O�O�H�P�H�Q�W���H�Q���Y�D�F�D�Q�F�H�V��

L’ESPACE

38%

27%

12%

27%

33%

19%

Méditérannée

Atlantique

Manche

Souvent De temps en temps

L’HÉBERGEMENT

Hôtel
30%

Camping
17%Locatif

26%

Villages vacances
7%

Autre marchand
2%

Non Marchand
18% LESTYPESDESÉJOUR SELONLAPÉRIODE

51%

19%

41%

27%

31%

51%

21%

13%

5%

21%

5%

4%

13%

9%

33%

56%

Printemps

Eté

Automne

Hiver

Court séjour 1 à 2 semaines Plus de 2 semaines Pas de départ

LESGROUPES
Autre

5%

Avec des amis
12%

En couple
41%

En famille
42%

�����W�R�X�U�L�V�P�H�E�U�H�W�D�J�Q�H���F�R�P�S�U�R���W�R�X�U�L�V�P�H�E�U�H�W�D�J�Q�H���E�]�K��

LES ESPACES PRIVILÉGIÉS POUR LES SÉJOURS DE LOISIRS
A quelle fréquence réalisez-vous des séjours de loisirs (vacances, week-end) ...? 

������

������

������

������

������

En station thermale

A la montagne

A la campagne

En ville

A la mer
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STAu moinsune fois par an

 
LE FESTIVAL PLACE AUX MÔMES

�$�Y�H�F���O�H���I�H�V�W�L�Y�D�O���3�O�D�F�H���D�X�[���0�¶�P�H�V�����6�H�Q�V�D�W�L�R�Q���%�U�H�W�D�J�Q�H���V���L�Q�V�F�U�L�W���S�D�U�P�L��
�O�H�V���S�O�X�V���J�U�D�Q�G�V���G�L�•�X�V�H�X�U�V���G�H���V�S�H�F�W�D�F�O�H�V���Y�L�Y�D�Q�W�V���H�Q���%�U�H�W�D�J�Q�H���� 

2026

�'�H�S�X�L�V���������D�Q�V�����O�H���)�H�V�W�L�Y�D�O���3�O�D�F�H���D�X�[���0�¶�P�H�V���V�L�O�O�R�Q�Q�H���H�W���D�Q�L�P�H���O�H�V���V�W�D�W�L�R�Q�V��
�O�L�W�W�R�U�D�O�H�V���G�X���U�«�V�H�D�X���6�H�Q�V�D�W�L�R�Q���%�U�H�W�D�J�Q�H���O�R�U�V���G�H�V���Y�D�F�D�Q�F�H�V���V�F�R�O�D�L�U�H�V�����)�H�V�W�L�I��
�H�W���F�X�O�W�X�U�H�O������������ ���� �J�U�D�W�X�L�W���H�W���L�W�L�Q�«�U�D�Q�W�����L�O���P�H�W���¢���O���K�R�Q�Q�H�X�U���O�H�V���D�U�W�V���Y�L�Y�D�Q�W�V���¢��
�W�U�D�Y�H�U�V���X�Q�H���S�U�R�J�U�D�P�P�D�W�L�R�Q���«�F�O�H�F�W�L�T�X�H���H�W���R�U�L�J�L�Q�D�O�H��

�&�R�Q�W�H�V�����P�D�U�L�R�Q�Q�H�W�W�H�V�����F�K�D�Q�W�����F�L�U�T�X�H�����G�D�Q�V�H�����W�K�«�¤�W�U�H�����P�X�V�L�T�X�H���������&�H���V�R�Q�W���D�X��
�W�R�W�D�O�� �S�U�ª�V�� �G�H�� �������� �V�S�H�F�W�D�F�O�H�V���� �������� �L�Q�Y�L�W�D�W�L�R�Q�V�� �¢�� �V�X�U�S�U�H�Q�G�U�H�� �O�H�V�� �H�Q�I�D�Q�W�V���� �¢��
�O�H�V���V�H�Q�V�L�E�L�O�L�V�H�U���¢���O�D���F�X�O�W�X�U�H���H�W���D�X�[���D�U�W�V���G�H���O�D���U�X�H�����¢���G�«�F�R�X�Y�U�L�U���G�H���Q�R�X�Y�H�O�O�H�V��
�H�[�S�U�H�V�V�L�R�Q�V�����¢���O�H�V���H�Q�F�K�D�Q�W�H�U���H�W���O�H�V���«�P�H�U�Y�H�L�O�O�H�U�����'�H�V�W�L�Q�«�H�V���D�X�[���H�Q�I�D�Q�W�V���G�ª�V��
���� �D�Q�V���� �O�H�V�� �U�H�S�U�«�V�H�Q�W�D�W�L�R�Q�V�� �V�R�Q�W�� �W�R�X�M�R�X�U�V�� �J�U�D�W�X�L�W�H�V���� �X�Q�� �M�R�X�U�� �4�[�H�� �S�H�Q�G�D�Q�W��
�O���«�W�«���G�D�Q�V���F�K�D�T�X�H���V�W�D�W�L�R�Q����

LES ENJEUX

�f   Proposer des 
spectacles de 
qualité aux familles : 
habitants et touristes 

�f   Co-construire le 
programme du festival 
avec les communes 
participantes 

�f   Soutenir le spectacle 
vivant dans les 
stations littorales 
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REPÈRES
BUDGÉTAIRES 
ET BUDGET 2026

REPÈRES BUDGÉTAIRES

8
RECETTES DÉPENSES

BUDGET 2025  >>> 407 000 €

10 %
Éditions

3 %

Stratégie numérique 
Accueil de Blogueurs 

17 %

Actions de 
communication 

10 %
Relations presse

13 %

Production  
de contenus

9 %

Développement 
& Laboratoire 

d’expérimentation

38 %
Fonctionnement

RECETTES DÉPENSES

BUDGET 2026  >>> 358 500 €

2 %
Partenariats

10 %
Conseil Régional

de Bretagne

88 %
Participation 

des adhérents

11 %
Éditions

2 %

Stratégie numérique 
Accueil de Blogueurs 

16 %

Actions de 
communication 

16 %
Relations presse

8 %

Production  
de contenus

4 %

Développement 
& Laboratoire 

d’expérimentation

43 %
Fonctionnement

BUDGET 2026

REPÈRES BUDGÉTAIRES
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CHARGES
Budget 2025 

(€ HT)

Budget 2026 

(€ HT)
PRODUITS

Budget 2025 

(€ HT)

Budget 2026 

(€ HT)

�3�D�U�W�L�F�L�S�D�W�L�R�Q�V���G�H�V���2�7���3�U�R�P�R�W�L�R�Q��

Communication
165 000 € 165 000 €

�$�S�S�H�O���G�H���&�R�W�L�V�D�W�L�R�Q 128 000 € 128 000 €

�6�X�E�Y�H�Q�W�L�R�Q���5�«�J�L�R�Q���%�U�H�W�D�J�Q�H62 000 € 36 000 €

Actions de promotion grand public 49 000 € 42 000 € �3�D�U�W�L�F�L�S�D�W�L�R�Q�V���2�7���S�U�«�V�H�Q�F�H���V�D�O�R�Q�V18 000 € 14 800 €

�2�E�M�H�W�V���G�H���F�R�P�P�X�Q�L�F�D�W�L�R�Q���L�Q�W�H�U�Q�H���H�[�W�H�U�Q�H

�)�U�D�L�V���G�H���O�L�Y�U�D�L�V�R�Q���P�D�J�D�]�L�Q�H�V���%�U�H�W�D�J�Q�H���/�L�W�W�R�U�D�O�H

�'�L�•�X�V�L�R�Q���F�L�E�O�H���D�]�Q�L�W�D�L�U�H���G�X���P�D�J�D�]�L�Q�H���%�U�H�W�D�J�Q�H���/�L�W�W�R�U�D�O�H

Éditions Magazine Bretagne Littorale 40 500 € 40 500 € �–�Q�V�H�U�W�L�R�Q�V���S�X�E�O�L�F�L�W�D�L�U�H�V10 000 € 6 400 €

Stratégie Numérique 10 500 € 8 700 €

�6�W�U�D�W�«�J�L�H���Z�H�E���V�R�F�L�D�O���P�«�G�L�D���H�W���Z�H�E�P�D�U�N�H�W�L�Q�J

�$�F�F�X�H�L�O���G�H���E�O�R�J�X�H�X�U�V

Communication 115 000 € 101 500 €

�3�D�U�W�L�F�L�S�D�W�L�R�Q���G�H�V���2�7���D�X�[���I�U�D�L�V���G�H��

�W�U�D�Q�V�S�R�U�W�����D�F�K�H�P�L�Q�H�P�H�Q�W�V���G�H�V���D�F�F�X�H�L�O�V��

presse

- 3 400 €

�$�F�W�L�R�Q�V���V�X�U���O�H�V���P�D�U�F�K�«�V���«�W�U�D�Q�J�H�U�V�����'�«�Y�H�O�R�S�S�H�U���L�W�L�Q�«�U�D�Q�F�H�V���H�W���K�R�U�V���V�D�L�V�R�Q��
�3�D�U�W�L�F�L�S�D�W�L�R�Q���G�H�V���2�7�����¢���O�D���V�«�D�Q�F�H��

�F�R�O�O�H�F�W�L�Y�H���m�F�D�P�S�D�J�Q�H���S�D�U�W�H�Q�D�U�L�D�O�H�}
- 2 800 €

�3�U�R�G�X�F�W�L�R�Q���G�H���F�R�Q�W�H�Q�X�V���S�K�R�W�R�V����������

�3�U�R�G�X�F�W�L�R�Q���G�H���F�R�Q�W�H�Q�X�V���Y�L�G�«�R�V���K�R�U�V���V�D�L�V�R�Q��������������������

�&�D�P�S�D�J�Q�H���6�R�F�L�D�O���0�«�G�L�D���Y�L�G�«�R�V����������

Relations Presse

�–�Q�V�H�U�W�L�R�Q���S�X�E�O�L���U�«�G�D�F�W�L�R�Q�Q�H�O

�2�X�W�L�O�V���F�R�P�P�X�Q�L�F�D�W�L�R�Q���L�Q�W�H�U�Q�H���H�W���P�X�W�X�D�O�L�V�D�W�L�R�Q

Évènementiel Festival Place aux Mômes 11 500 € -

�(�Y�ª�Q�H�P�H�Q�W�L�H�O���)�H�V�W�L�Y�D�O���3�O�D�F�H���D�X�[���0�¶�P�H�V��

���U�«�W�U�R�F�H�V�V�L�R�Q���V�X�E�Y�H�Q�W�L�R�Q���D�X�[���V�W�U�X�F�W�X�U�H�V��

�S�U�R�J�U�D�P�P�D�W�U�L�F�H�V����

11 500 € -

Développement 24 500 € 13 300 €

�0�R�E�L�O�L�W�«�������U�«�I�«�U�H�Q�F�H�P�H�Q�W���G�H�V���D�Y�L�V���F�O�L�H�Q�W�V���H�W���X�V�D�J�H�U�V���¢���O�
�«�F�K�H�O�O�H���G�H�V���(�3�&�–���G�H�V��

�2�7���6�%

�0�L�V�H���H�Q���D�Y�D�Q�W���H�W���D�P�S�O�L�4�F�D�W�L�R�Q���G�X���1�D�X�W�L�V�P�H���D�X�����V�H�L�Q���G�H�V���V�W�D�W�L�R�Q�V���6�H�Q�V�D�W�L�R�Q��

�%�U�H�W�D�J�Q�H���������&�R�R�U�G�L�Q�D�W�L�R�Q���	���«�F�K�D�Q�J�H�V���H�Q�W�U�H���O�H�V���F�H�Q�W�U�H�V���Q�D�X�W�L�T�X�H�V���G�H�V���V�W�D�W�L�R�Q�V��

�����2�7���G�X���U�«�V�H�D�X

�3�U�«�V�H�U�Y�D�W�L�R�Q���G�H���O�D���U�H�V�V�R�X�U�F�H���H�Q���H�D�X�������U�H�F�H�Q�V�H�P�H�Q�W���G�
���L�Q�L�W�L�D�W�L�Y�H�V�����«�F�K�D�Q�J�H�V���2�7��

�W�H�U�U�L�W�R�L�U�H���H�W���D�F�W�L�R�Q�V���F�R�Q�F�U�ª�W�H�V

�‹�F�K�D�Q�J�H�V���G���H�[�S�«�U�L�H�Q�F�H�V���H�W���P�L�V�H���H�Q���U�«�V�H�D�X���G�H�V���D�G�K�«�U�H�Q�W�V�������U�«�X�Q�L�R�Q�V����

rencontres  et temps collaboratif

�3�D�U�W�L�F�L�S�D�W�L�R�Q�V���2�7���I�U�D�L�V���U�«�X�Q�L�R�Q��

�F�R�R�U�G�L�Q�D�W�L�R�Q
4 500 € 2 100 €

�0�L�V�H���H�Q���S�O�D�F�H���G�H���4�F�K�H�V���L�Q�G�L�F�D�W�H�X�U�V���S�D�U���V�W�D�W�L�R�Q���O�L�«�H�V���¢���O�
�D�W�W�U�D�F�W�L�Y�L�W�«���W�R�X�U�L�V�W�L�T�X�H

Fonctionnement 27 000 € 24 500 €

�)�R�X�U�Q�L�W�X�U�H�V���D�G�P�L�Q�L�V�W�U�D�W�L�Y�H�V�������F�D�U�E�X�U�D�Q�W �3�D�U�W�L�F�L�S�D�W�L�R�Q�V���I�U�D�L�V���U�«�X�Q�L�R�Q���F�R�R�U�G�L�Q�D�W�L�R�Q4 000 € -

�&�D�U�E�X�U�D�Q�W�������9�«�K�L�F�X�O�H���/�/�'���H�W���H�Q�W�U�H�W�L�H�Q �$�L�G�H���(�P�E�D�X�F�K�H���$�O�W�H�U�Q�D�Q�W4 000 € -

Loyer Bureau 2025 et entretien

�$�V�V�X�U�D�Q�F�H�������+�R�Q�R�U�D�L�U�H�V���H�[�S�H�U�W�����V�D�O�D�L�U�H�V���H�W���F�K�D�U�J�H�V���V�R�F�L�D�O�H�V

�)�U�D�L�V���G�H���P�L�V�V�L�R�Q

�)�U�D�L�V���S�R�V�W�D�X�[�������7�«�O�«�S�K�R�Q�H�����L�Q�W�H�U�Q�H�W�������)�U�D�L�V���E�D�Q�F�D�L�U�H�V

�)�R�U�P�D�W�L�R�Q�������&�R�V���%�]�K�������$�P�R�U�W�L�V�V�H�P�H�Q�W�������$�0�–�(�0�������&�)�(

Coût global masse salariale 129 000 € 128 000 €

TOTAL CHARGES HT en € 407 000 € 358 500 € TOTAL RESSOURCES HT en € 407 000 € 358 500 €



BILAN DES
RÉUNIONS 2025

ANNEXES

�8�Q�H��quinzaine de réunions  ont 

�«�W�«�� �R�U�J�D�Q�L�V�«�H�V�� �D�X�� �F�R�X�U�V�� �G�H�� �O���D�Q�Q�«�H��

par Sensation Bretagne �� ���� �F�R�Q�V�H�L�O�V��

�G���D�G�P�L�Q�L�V�W�U�D�W�L�R�Q���� �D�V�V�H�P�E�O�«�H��

�J�«�Q�«�U�D�O�H���� �U�«�X�Q�L�R�Q�V�� �G�H�� �U�«�V�H�D�X����

�M�R�X�U�Q�«�H�� �G�H�V�� �«�T�X�L�S�H�V���� �F�R�P�P�L�V�V�L�R�Q�V����

séminaires, ateliers et interventions 

�G�L�Y�H�U�V�H�V��


